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Transformacao digital: a forma
correta de realizar essa mudanca

Segundo um estudo global da Pegasystems Inc, empresa de software americana, realizada pela
Savanta, consultoria de pesquisa de mercado, com quatro mil funcionarios nas Américas, Europa,
Oriente Médio e Africa, para entender a evolucio da complexidade dos negécios, foi apontado que 42%
dos entrevistados consideram que a transformacao digital tornou seus trabalhos mais complexos

o Brasil, mesmo com

muitos projetos para

se adaptar a nova re-
alidade digital, estabelecida
pela pandemia, apenas 19%
dos entrevistados pontuam
que a transformacao digital
tornou seus trabalhos mui-
to menos complexos, 30%
acham que tornou o trabalho
um pouco menos complexo,
e 12% acham que nao teve
nenhum impacto.

Entre os motivos que leva-
ramaessesresultados, acre-
dita-se que a concentracio
nos elementos errados ou a
ineficiéncia nas iniciativas
foram os principais fatores.
Inclusive, chegou a gerar
complexidade nasatividades
exercidas pelos funciona-
rios, como por exemplo, no
gerenciamento de sobrecar-
ga de informacdes, navega-
¢do pelos processosinternos
e burocraticos, gestdo de
pessoas e projetos, acom-
panhamento de mudancas
e falta de recursos.

ParaNandaNogueira, CEO
da Closedgap, empresa de
consultoria que oferece solu-
¢cOes de transformacao digi-
tal, € preciso tomar cuidado
paraque essatransformacao
niao se torne apenas uma
digitalizacado do trabalho.

“Antes da pandemia, as
pessoas percebiam como
tudo estava mudando e se
tornandomais facil, rapido e
digital, como pedir comida,

NicoEINino_CANVA

h
.

E preciso tomar cuidado para que essa transformagdo ndo se
torne apenas wma digitalizagdo do trabalho.

fazer compras, usar aplica-
tivo para mobilidade, entre
outros, masnao havianeces-
sidade delas mudaram todo
o formato da sua empresa
rapidamente para seguirem
0 mesmo modelo.

Quando a pandemia che-
gou, elas se viam em uma
encruzilhada, ou mudam
seu formato para algo 100%
remoto ou ndo seguiam em
frente, e para isso aconte-
cer, elas ndo tiveram tempo
para se planejar”, explica a
CEO. Atualmente, vivendo
esse poOs-pandemia, ela
complementa afirmando
ser possivel se organizar
melhor agora, pois essa

O que podemos esperar das
proximas eleicoes para as
industrias criativas?

Andréa Lofgren

Economia da Criatividade

mudanca nao pode ser algo
que acontece do dia para a
noite, precisa ser constante
e inovador, para sempre
trazer resultados e ser, de
fato, eficaz.

Outro ponto analisado é a
concorréncia, antes um ser-
vi¢o prestado ou fornecido
emumadeterminadaregiao,
hoje, o consumidor pode
encontrar por um “clique”
até de paises estrangeiros.
Ou seja, a competicdo por
um espac¢o no mercado esta
cadavezmaior. “E importan-
te entender que nessabusca
rapida por uma transforma-
cao digital, muitas empresas
pensam apenas na parte

tecnolégica e bruta, entio
ter equipamento e softwares
parece ser a solucdo, mas é
somente o primeiro passo.

E dependendo da estraté-
giausada, pode ser umpasso
errado, porque se nio é feita
uma avaliacdo holistica e
global arespeito da corpora-
¢ao, com foco em lideranca,
gestdodepessoas, culturado
ambiente de trabalho e nos
processos para eles serem
mais adaptaveis, é possivel
cair em uma transforma-
cao ineficaz”, argumenta a
Nanda.

Diante disso, asolucao pri-
meiramente € ter clareza e
direcionamento, para saber
onde e como chegar no seu
objetivo. Depois compreen-
deragestiodepessoas,onde
ndo basta apenas contratar
os melhores funcionérios,
mas treinar uma equipe ja
existente para que possam
trabalhar com a transfor-
macdo digital dentro do
ambiente corporativo.

E por dltimo, obter uma
mudanca no foco dos clien-
tes, ou seja, “sair da caixa”,
buscando o que é melhor
para o publico-alvo de cada
empresa, sem apenas copiar
0 que ja existe no mercado.
“Afinal, assim como noés, os
consumidores também gos-
tam de ser surpreendidos”,
finaliza a especialista. - Fonte
e mais informacoes, acesse:
(https://closedgap.com/).
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O investimento social
e a capacidade
de gerar retorno

A desigualdade social
sempre estava em evi-
déncia no Brasil e se
agravou ainda mais com
a pandemia, portanto os
investimentos sociais sao
primordiais para a mudan-
ca efetiva desse cendrio.
Sao osaportesnecessarios
para iniciativas que visam
apoiar projetos que cau-
sam um impacto positivo
no meio ambiente, na so-
ciedade e na economia de
uma forma geral.

E nio é apenas isso, eles
também geram lucro para os
negocios! Confira quatrover-
dades sobre os investimen-
tos sociais que impactam
diretamente os negdcios da
sua empresa:

1) Alinhamento aos ne-
gocios - O consumidor
ja estd bem informado
sobre empresas que
usam a sigla ESG de
“fachada’” e que apoiam
causas apenas no dis-
curso. Nomundo atual,
para que umempreen-
dimento tenha futuro,
ele precisafazer o ESG
acontecer na prati-
ca, consolidando uma
imagem pautada pela
coeréncia.

Imagem e reputacao
- Néo é dificil imaginar
0s motivos, mas o po-
sicionamento no mer-
cado € relevante para
melhora da imagem e
da reputacido de uma
marca diante do seu
publico consumidor e
seus diversos stake-
holders.

Alguns estudos in-

2)

3)

4)

dicam que o cliente
prefere pagar mais
caro por produtos e
Servicos que sao mais
sustentaveis e que
apoiem causas que ele
acredita. Ao mesmo
tempo, imagine um
escandalo com prati-
cas devioléncia contra
animais,idosos oupes-
soas, afastando os seus
parceiros de negécio?
Crise na certal

Proximidade com o
consumidor - Quando
um negocio se engaja
e apoia projetos de
impacto, automati-
camente ele se apro-
xima de pessoas e
muda vidas, positiva-
mente. Isso gera um
aumento de admira-
cdo pela marca pelo
publico, proximidade
com as comunidades
e potenciais clientes,
bem como estreita o
relacionamento com
stakeholders.

Aumento das opor-
tunidades - Ao inves-
tiremimpacto positivo,
automaticamente ha
um aumento das opor-
tunidades de negocio.
Parcerias frutiferas
que vao além do envol-
vimento do dinheiro,
otimizando assim re-
cursos e fomentando
0 crescimento da em-
presa de forma justa
e sustentavel. Fonte
e outras informacoes,
acesse (https://www.
yunusnegociossociais.

com/).

#FullSailBrazilCommunity

s eleicdes para o executivo e legislativo agora em

outubro serdo fundamentais para as industrias

criativas. Além da desconstrucdo institucional e
politica do segmento da cultura, ndo houve pelo governo
federal oreal entendimento da importancia das industrias
criativas para a economia brasileira. Para se ter uma ideia
da importancia desse segmento, em 2020 o PIB criativo
totalizou R$217.4 bilhoes de reais, nimero comparavel
a producdo total da construcéo civil. Isso significa que
o segmento foi responsavel por 2.91% do PIB brasileiro.
Além disso, em 2020, o Brasil contava com 935,000 pro-
fissionais criativos formalmente empregados. Ou seja,
nao faz sentido, em termos econdémicos, que nao existam
politicas publicas para as industrias criativas.

Mas o que sdo as industrias criativas? As industrias
criativas sdo compostas de 13 segmentos separados em
quatro grandes areas criativas: (1) Consumo, composto
pelodesign, arquitetura, moda e publicidade & marketing;
(2) Midias, composto pelomercado editorial e audiovisual;
(3) Cultura, composta pelo patrimonio e artes, as expres-
sdes culturais, a musica e as artes cénicas; e finalmente
(4) Tecnologia, que inclui pesquisa & desenvolvimento
(P&D), Biotecnologia e tecnologia da informacido & co-
municacdo (TIC).

Conforme expostonaintroducio, os nimeros sdo impres-
sionantes, no entanto além dos indicadores econémicos,
é importante entender que as industrias criativas estdo
associadas a atividades produtivas de alto valor agregado
tais como pesquisa, desenvolvimento e tecnologia dainfor-

Kma(;ﬁo. Essa caracteristica promove a competitividade das

empresas, mas também do pais, pois impacta positivamente
nos processos empresariais, elevando a produtividade dos
trabalhadores e reduzindo custos.

Que pontos deverdo ser abordados nas proximas elei¢coes
pelos candidatos ao executivo e ao legislativo diante do
inegavel valor estratégico desse setor?

(1) Criacdo de um ministério dedicado as industrias
criativas, com a elaboracdo de politicas publicas
paraos 13 segmentos, coma participacdo dosatores
relevantes do setor. O reconhecimento de que se
trata de uma industria relevante, tanto na geracéo
de empregos quanto na arrecadacdo de impostos é
fundamental.

Criacao de legislacao trabalhista mais adequada as
caracteristicas do profissional criativo. Num mundo
que preza cada vez mais o aumento da eficiéncia,
otimizacdo de recursos, digitalizacdo, inovacao e
compreensao de novas demandas, serd necessario
viabilizar formas alternativas de trabalho. Outra
questao importante do ponto de vista trabalhista
é regulamentar profissdes criativas que hoje se en-
contram em situag¢ao de precariedade dado o alto
nivel de informalidade.

Acesso a mecanismos alternativos de fomento e
crédito. Nao existe no Brasil o habito de patrocinio
ndo incentivado, ou seja, empresas privadas nao
costumam alocar verbas dos seus orcamentos para
a promocao cultural, algo que é comum em outros
paises. Portanto aqui existe uma dependéncia des-
proporcional nos mecanismos de fomento direto e
indireto. Além do mais, pequenos produtores tém

(2)

3

dificuldade em obter crédito a juros razodveis.
Viabilizar fontes de fomento alternativas tais como
Descentralizacdo do fomento direto e indireto. A Lei
de Incentivo a Cultura trouxe grandes avangos na
viabilizacdo de projetos culturais. Por serumfomento
indireto mediante rentncia fiscal, ou seja, permite
que pessoas juridicas e fisicas financiem projetos
culturais por meio de patrocinio e doagdes, com a
posterior deducao de percentual do valor devido ao
imposto de renda. Um efeito desse mecanismo é que
os projetos incentivados tendem a ser selecionados
com base nos interesses das empresas, que natural-
mente preferem mercados mais maduros como 0s
grandes centros urbanos, em detrimento do interior
e das periferias. Apesar de existiremleis e programas
que ja abordam essa questdo, € importante que se
abra uma discussao sobre a universalizacao e melhor
distribuicio desses recursos.

4)

Dadaanaturezatinica dasindustrias criativas, ter gesto-
respublicos elegisladores que entendam das necessidades
desse segmento se torna, portanto fundamental.

(*) - Especialista em Processos e Projetos, com mais de vinte anos de
experiéncia em gestao de processos e planejamento operacional. Atuou

em empresas de diversos segmentos incluindo consultoria de gestao,
telecomunicagoes, tecnologia da informagao, servigos financeiros, éleo &
gas, megaeventos, parques tematicos e associagdes de classe. Hoje é so6cia
da Gig Flows, uma consultoria de gestao que se dedica exclusivamente

ao planejamento estratégico e melhoria de processos para empresas das
Industrias Criativas e do Entretenimento ao vivo. Andréa é advogada formada
pela PUC-RJ com MBA pelo IAG PUC-RJ e Master’s Degree em Entertainment
Business pela Full Sail University e esta finalizando o mestrado profissional
em Gestao da Economia Criativa pela ESPM e a pos-graduagao em Direito

Intelectual pela PUC-RJj

Edital de Citagdo Prazo de 20 dias. Processo N° 1003147-27.2022.8.26.00080(A) MM. Juiz(a) de
Direito da 22VC, do Foro Regional VIII - Tatuapé, Estado de SP, Dr(a). Anténio Manssur Filho, na
forma da Lei, etc. Faz Saber a Mayara Daianne Ferreira Silva, CNPJ19.713.131/0001-44,na pessoa
do seu representante legal, que |he foi proposta uma agéo de Procedimento Comum Civel por parte
de Network Beauty & Fashion Cosmética Ltda, objetivando o recebimento da importancia de R$
17.295,32 (dezessete mil, duzentos e noventa e cinco reais e trinta e dois centavos), referente a
compra de produtos cosméticos junto a autora, e ndo pagos, conforme notas fiscais anexadas aos
autos. Encontrando-se a ré em lugar incerto e nao sabido, foi determinada a sua CITAGAO, por
EDITAL, para os atos e termos da agdo proposta e para que, no prazo de 15 dias, que fluira apés o
decurso do prazo do presente edital, apresente resposta. Ndo sendo contestada a agéo, a ré sera
considerado revel, caso em que sera nomeado curador especial. Serd o presente edital, por
extrato, afixado e publicado na forma da lei. Nada Mais. Dado e passado nesta cidade de Sao
Paulo, aos 22 de junho de 2022.

Edital de Citagdo Prazo de 20 dias. Processo N° 1001937-72.2021.8.26.0590. Edital de Citagdo
Prazo 20 dias. Proc. 1001937-72.2021.8.26.0590. O Dr. Artur Martinho de Oliveira Junior, Juiz de
Direito da 6°VC do Foro de S&o Vicente/ SP. Faz Saber a Isidro Gonzalez Acosta, paraguaio,
solteiro, administrador, RG N° 885.720 , CPF/MF N° 215.906.608-70, que Momentum Empreendi
mentos Imobilidrios Ltda, ajuizou-lhe agdo de Cobranga no valor de R$ 5.996,89, referente as da
taxa de conservagao e melhoramentos do lote *"16°", da Quadra QC, do Loteamento STA Crstina
Gleba VII (atualmente denominado Riviera DE STA. Cristina XlIl Setor Marina). Estando o réu em
lugar ignorado, foi deferido a sua Citagao por edital, para que em 15 dias, a fluir apés os 20 dias
supra, conteste a agdo sob pena de serem tidos como verdadeiros os fatos alegados na inicial.
Ficando advertido de que Sera nomeado curador especial em caso de revelia. Sera o edital afixado
e publicado na forma da lei. Nada Mais. Séo Vicente, 27 de Julho de 2022.

MCN Empreendimentos e Participacoes S.A.

CNPJ: 61.281.218/0001-56
Assembléia Geral Ordinaria - Convocacao
S&o convocados os Senhores Acionistas a se reunirem em Assembleia Geral Ordinaria, no dia de 08 de
agosto de 2022 as 10:00 horas, na sede social, a Avenida Guilherme Cotching, n® 726 - conjunto 81 - Vila
Maria - CEP: 02113-010, nesta Capital, a fim de deliberarem sobre a seguinte ordem do dia: a) Discutir e
votar as demonstracdes financeiras e destinacdo dos resultados relativos ao exercicio encerrado em 31 de
dezembro de 2021; b) Reeleicao dos diretores para o exercicio de 2022 a 2024; Continuam a disposi¢do dos
Srs. Acionistas os documentos a que se refere a letra “a” a da ordem do dia acima. (27,28 €29)
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