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Relatório da Diretoria
Srs. acionistas em cumprimento as disposições legais e estatutárias, submetemos a apreciação de V.S.as. as demonstrações financeiras da empresa em 31/12/2020, elaboradas segundo as normas contábeis e legislação fiscal em
vigor. Colocamo-nos a disposição dos Senhores para quaisquer esclarecimentos adicionais que julgarem necessários e informamos que as Assembleias Gerais Ordinárias e Extraordinárias serão realizadas no dia 22 de Março de 2023.

Balanço Patrimonial encerrado em 31/12/2020 - (Em 1.000 Reais)
Ativo    2019    2020
Circulante 896 800
Caixa/Bancos 848 738
Créditos: Clientes 48 62
Permanente: Investimentos 32 32
Imobilizado 1.126 1.093
Total Ativo 2.054 1.925

Demonstração do Resultado do Período de 2019 e 2020 - (Em 1.000 Reais) Demonstração de Fluxo de Caixa - (Em 1.000 Reais)

Passivo    2019    2020
Circulante 332 328
Débitos Sociais e Fiscais 4 5
Outros Débitos 180 215
Provisões Férias 3 3
Provisão IRPF/CSLL 146 105
Patrimônio Líquido 1.722 1.597
Capital Social 420 420
Reserva de Capital 407 407
Reserva Incentivo Fiscal 19 19
Reserva Legal 120 120
Resultado Acumulado 1.433 1.433
Resultado Período (677) (802)
Total Passivo 2.054 1.925

Marisa Claudia Bernacchi Prosdócimi - Diretora Presidente
Rodolfo Prosdócimi - Diretor

Receita Bruta    2019    2020
Serviços 695 662
Impostos sobre Serviços 28 26
Receita Liquida 667 636
Despesas Operacionais
- Despesas Administrativas 405 370
- Despesas Tributárias 174 123
- Despesas Operacionais 665 229
- Despesas Financeiras 2 3
- Receitas Diversas 223 18
Total (1.023) 707
Lucro Operacional Liquido (356) (71)
Contribuição Social 40 20
Imposto De Renda 55 33
Resultado Liquido Do Periodo (451) (124)

   2020
I - Fluxo das Operações
Resultado do Exercício (124)
(+) Reversão Provisão de férias 2
(+) Depreciação 33
(-) Clientes 14
(+) Impostos e Encargos 1
(+) Obrigações a Pagar 35
(-) Contas a Pagar 41
II -Fluxo Investimentos
(-) Resultado Financeiro 2
III - Fluxo do Financiamento
(-) Pagamento de Dividendos
Variação do Caixa (110)
Saldo Inicial Caixa 848
Saldo Final do Caixa 738

Anapaola Prosdócimi - Diretora
Regina Celes Pereira da Silva - Técnica Contábil CRC 1SP085760/O-2
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Relatório da Diretoria
Srs. acionistas em cumprimento as disposições legais e estatutárias, submetemos a apreciação de V.S.as. as demonstrações financeiras da empresa em 31/12/2021, elaboradas segundo as normas contábeis e legislação fiscal em
vigor. Colocamo-nos a disposição dos Senhores para quaisquer esclarecimentos adicionais que julgarem necessários e informamos que as Assembleias Gerais Ordinárias e Extraordinárias serão realizadas no dia 22 de Março de 2023.

Balanço Patrimonial encerrado em 31/12/2021 - (Em 1.000 Reais)
Ativo    2020    2021
Circulante 800 864
Caixa/Bancos 738 792
Créditos: Clientes 62 72
Permanente: Investimentos 32 32
Imobilizado 1.093 1.053
Total Ativo 1.925 1.949

Demonstração do Resultado do Período de 2020 e 2021 - (Em 1.000 Reais) Demonstração de Fluxo de Caixa - (Em 1.000 Reais)

Passivo    2020    2021
Circulante 328 332
Débitos Sociais e Fiscais 5 7
Outros Débitos 215 253
Provisões Férias 3 3
Provisão IRPF/CSLL 105 69
Patrimônio Líquido 1.597 1.617
Capital Social 420 420
Reserva de Capital 407 407
Reserva Incentivo Fiscal 19 19
Reserva Legal 120 120
Resultado Acumulado 1.433 632
Resultado Período 802 19
Total Passivo 1.925 1.949

Marisa Claudia Bernacchi Prosdócimi - Diretora Presidente
Rodolfo Prosdócimi - Diretor

Receita Bruta    2020    2021
Serviços 662 848
Impostos s/Serviços 26 34
Receita Liquida 636 814
Despesas Operacionais
- Despesas Administrativas 370 432
- Despesas Tributárias 123 98
- Despesas Operacionais 229 220
- Despesas Financeiras 3 3
- Receitas Diversas 18 32
Total 707 721
Lucro Operacional Liquido (71) 93
Contribuição Social 20 27
Imposto de Renda 33 47
Resultado Líquido do Periodo (124) 19

   2021

I - Fluxo das Operações

Resultado do Exercicio 19

(+) Depreciação 40

(-) Clientes 10

(+) Impostos e Encargos 41

(-) Obrigações a Pagar 35

II - Fluxo Investimentos

(-) Resultado Financeiro 2

III - Fluxo do Financiamento

Variação do Caixa 53

Saldo Inicial Caixa 738

Saldo Final do Caixa 792

Anapaola Prosdócimi - Diretora
Regina Celes Pereira da Silva - Técnica Contábil CRC 1SP085760/O-2

*Levantamento por meio do Google Analytics no período de 01/11/2021 a 30/11/2021
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https://jornalempresasenegocios.com.br/contato/
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(11) 3106-4171 / 2369-7611

Mais de 45 mil* Mais de 45 mil* 
oportunidades de oportunidades de 

fazer negócios. Esta é fazer negócios. Esta é 
a visibilidade que seu a visibilidade que seu 

produto ou serviçoproduto ou serviço
têm em nosso portal.têm em nosso portal.

PORTAL

De nada adiantam ótimas ideias se o criador não 
consegue executá-las.

Na véspera do Dia Internacional da Mulher, 
mais de 100 criadoras de conteúdo se 
reuniram para um encontro com exe-

cutivas de grandes marcas, incluindo Nubank, 
Stages, Mercado Livre e Ubisoft. No evento 
realizado em parceria da agência de marketing 
de influência inCast e a Stages, as profissionais 
aconselharam as participantes e deram dicas 
de como conseguir mais sucesso no mercado 
da creator economy. 

“Meus conselho para quem trabalha nesse ramo 
de criação de conteúdo é para que prezem pela 
consistência do trabalho, sempre cumprindo 
prazos e garantindo uma boa execução. De nada 
adiantam ótimas ideias se o criador não consegue 
executá-las”, destaca Renata Gerez, gerente de 
Content Commerce do Mercado Livre. 

Além disso, a profissional recomenda que os 
criadores tenham sempre uma equipe por trás 
que tenha habilidades complementares às do 
criador, para garantir boas entregas. Renata 
comentou sobre uma grande mudança recente 
realizada pela empresa que passou a apostar em 
vídeos curtos com criadores, geralmente fazendo 
reviews de produtos, em vez de live commerce, 
uma decisão que vem sendo bem-sucedida.

Luciana Araújo, Senior Marketing Manager 
da Ubisoft para a América Latina, conta que a 
empresa começou o trabalho com influenciado-

Os segredos do marketing de influência
Se no passado as marcas resistiam para fazer ações “de graça” ou permutas com criadores de conteúdo, hoje, elas estão destinando 
boas fatias de seus orçamentos para contratos com esses profissionais, que são grandes responsáveis pelos resultados de 
marketing e, muitas vezes, de vendas também

que a marca passou a investir nesse segmento.
A diretora de marketing da Stages, solução 

digital que permite que criadores de conteúdo 
publiquem e cobrem pelo acesso de seus vídeos, 
também contribuiu com sua visão de mercado. 
Bianca Maksud, que passou por TV Globo e Vrio 
(SKY e DGO), orienta que criadores “mostrem 
autenticidade, empoderamento e confiança para 
cobrarem o valor que é justo por seus trabalhos”. 

Bianca destaca uma triste realidade desse 
mercado, que é o fato de criadores que ganham 
dinheiro com a atividade ainda serem minoria 
em 2023. Empoderamento também foi um tema 
abordado por Raquel Forastieri, Brand & Content 
Manager do Nubank. A executiva da empresa 
roxinha destacou a importância de eventos 
que tenham diversidade e representatividade, 
colocando um microfone na mão das mulheres. 

Sobre sua visão do que funciona no segmento 
de criação de conteúdo, Raquel ressalta que o 
que brilha os olhos de profissionais de conteúdo 
e influência, como ela, é “dar um desafio a um 
criador e ver que ele realmente se debruçou so-
bre o tema, estudando o que funciona com a sua 
audiência”. O evento contou com a mediação da 
criadora e jornalista Raphaela Bacic e os vídeos 
das apresentações estão disponíveis, de graça, 
no canal de eventos da Stages, no link: (https://
creatorsevents.stages.video/).

res entre 2013 e 2014, com o principal intuito 
de regionalizar materiais de comunicação dos 
jogos, em vez de aproveitar conteúdos prontos 
produzidos pelo time global. 

Nessa frente, a executiva destaca que prezam 
muito por um trabalho de longo prazo com 
creators. “Se eu pudesse dar uma dica para 
vocês, criadores de conteúdo, seria para que 
construam relacionamento duradouro com 
as marcas que vocês trabalham”. Luciana 
cita cases como Rato Borrachudo e Malena, 
criadores que trabalham com a Ubisoft desde 
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O mundo 
precisa de 
iniciativas ESG 
mensuráveis

Marcelo Freitas (*)

Sim, é fundamental 
que as iniciativas ESG 
(Environmental, Social 
and Governance) sejam 
mensuráveis para que 
possam ser avaliadas 
quanto à sua eficácia e 
impactos.

Por isso, iniciativas ESG 
devem ser tratadas como 
elementos meio e não fim, 
assim como tradicional-
mente a tecnologia nas-
ceu sendo um meio que 
transformou o modo das 
pessoas se relacionarem 
com o mundo e hoje exer-
ce um papel importante 
em nossas vidas.

Com o uso da tecno-
logia como um meio, foi 
possível de forma prática 
e simples, aproximar 
quem tinha algo a ofe-
recer (imóveis, carros, 
serviços, educação, saú-
de, dentre outros) com 
quem tinha o desejo de 
consumir estes mesmos 
produtos e serviços, pos-
sibilitando que novos 
negócios surgissem e que 
os modelos de negócios 
tradicionais se multi-
plicassem rapidamente 
trazendo visibilidade e 
escala.

O rápido desenvolvi-
mento e crescimento 
econômicos, ao nível 
mundial, geraram de-
sequilíbrios e fortes im-
pactos socioambientais, 
que agora exigem um 
novo meio, denominado 
ESG, para restabelecer 
o equilíbrio, onde as 
melhores práticas de 
sustentabilidade sejam 
implementadas, propor-
cionando que o mun-
do continue evoluindo 
economicamente, sem 
se abster do respeito 
ao meio ambiente, do 
compromisso social e 
das boas práticas de 
governança e rastrea-
bilidade.

No entanto, para que 
essas iniciativas sejam 
realmente eficazes, é 
importante que sejam 
mensuráveis e possam 
ser monitoradas ao longo 
do tempo. A mensura-
ção dos indicadores de 
ESG pode incluir, por 
exemplo, a avaliação do 
impacto ambiental das 
operações da empresa, a 
promoção de políticas e 
benefícios de inclusão e 
diversidade, a gestão de 
riscos e oportunidades 
sociais e trabalhistas, a 
transparência nas ope-
rações e finanças da 
empresa, dentre outros 
aspectos relevantes para 
a sustentabilidade e a 
responsabilidade social.

Ao medir e reportar re-
gularmente as iniciativas 
ESG, as empresas e orga-
nizações podem demons-
trar seu compromisso 
com a sustentabilidade e 
a responsabilidade social 
e aumentar a confiança e 
a transparência com seus 
clientes, fornecedores e 
acionistas. Além disso, as 
informações mensuráveis 
podem e devem ajudar 
os investidores a toma-
rem decisões pautadas 
e sustentadas por estas 
informações, direcionan-
do seus recursos para 
empresas que reconheci-
damente se destacam por 
suas práticas ESG.

(*) - É fundador e CEO da Prospera 
(https://www.prosperabr.com/).
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PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento  ac ima fo i  p ropos to  para  ass ina tura  d ig i ta l  na  p la ta fo rma Iz iS ign .  Para  ver i f i ca r  as  ass ina turas  c l ique  no  l ink :  

https://www.portaldeassinaturas.com.br/Verificar/ED2C-CD29-BB87-57BD ou vá até o site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o código abaixo para 

verificar se este documento é válido. 

Código para verificação: ED2C-CD29-BB87-57BD

Hash do Documento 

48B5318103E231CAD5DD39A56B7D8E46E540DF5527E33F05F934262B0DFF7A28

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 14/03/2023 é(são) :

Jornal Empresas & Negócios Ltda - 008.007.358-11 em 14/03/2023 19:42 UTC-03:00 

Tipo: Assinatura Eletrônica 

Identificaçao: Autenticação de conta
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Client Timestamp Tue Mar 14 2023 19:42:51 GMT-0300 (Horário Padrão de Brasília) 

Geolocation Latitude: -23.489828 Longitude: -46.6893266 Accuracy: 17.505 

IP 201.68.127.111

Hash Evidências: 
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LEIA O QRCODE ABAIXO E ACESSE A PUBLICAÇÃO EM NOSSO PORTAL
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