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O setor de transportes
sempre foi um dos
principals pilares da
economia brasileira

m um pais onde a

logistica depende

majoritariamente do
transporte rodoviario de
cargas, o desafio é claro:
tornar esse sistema mais
eficiente, seguro e sus-
tentavel. Nesse cenario, a
tecnologia tem se conso-
lidado como protagonista
de uma inovacao continua
que esta transformando o
setor. E a telemética veicu-
lar é, sem duvida, uma das
engrenagens centrais dessa
transformacao.

Segundo estudo da con-
sultoria global McKinsey
& Company, publicado em
2022, empresas que adotam
solucoes avancadas de ana-
lise de dados e automacao
na logistica podem reduzir
em até 15% os custos ope-
racionais e aumentar a pro-
dutividade emmais de 20%.
Esses ganhos sdo possiveis
gracas a associacao da tele-
matica a tecnologias como
inteligéncia artificial (IA) e
machine learning, capazes
de captar, analisar e trans-
formar dados em decisoes
mais ageis e inteligentes.

A telematica, por de-
finicdo, € a combinacio
entre telecomunicacido e
informaética, voltada para o
monitoramento remoto de
veiculos. Na pratica, no en-
tanto, ela representa muito
mais: permite, por exem-
plo, identificar padroes de
comportamento ao volante
que impactam diretamente
o consumo de combustivel
e a seguranca vidria. Além
disso, é capaz de antecipar
falhas mecanicas, mini-
mizando interrupcoes na
operacao e prolongando a
vida util dos ativos.

Em um pais onde o trans-
porte rodoviario concentra
cerca de 65% da movimen-
tacdo de cargas, segundo
dados de 2023 da Confede-
racdo Nacional do Transpor-
te (CNT), oimpacto positivo
datelemetriavaialém da efi-
ciéncianas operacoes. Seus
beneficios se estendem a
mobilidade, & seguranca
publica, a sustentabilidade
e ao fortalecimento da eco-
nomia nacional. Ao reduzir
desperdicios e emissoes,
a tecnologia também im-
pulsiona metas ambientais
relevantes, como a tran-
sicao para um transporte
mais limpo e eficiente,
contribuindo diretamente
para a descarbonizacido do
transporte.

No Brasil, esse movimen-
to por um transporte mais
limpo e inteligente tem se
intensificado nos tltimos
anos. A crescente maturida-
de do mercado demonstra
que eficiéncia operacional
e compromisso ambiental
caminham juntos, e que
investir em dados € funda-
mental, tanto para ampliar

avisibilidade das operacoes
quanto para alcancar novos
patamares de desempenho.

A adaptacéo dos gestores
de frotas as novas tecnolo-
gias é decisiva nao apenas
para otimizar a operacao e
a rentabilidade, mas tam-
bém para reduzir impactos
ambientais. Plataformas
modernas de gestdo ofe-
recem acesso a métricas
detalhadas que permitem
melhor planejamento de
rotas, menor consumo de
combustivel e, consequen-
temente, uma significativa
reducdo de emissdes e
custos operacionais.

Diante desse contexto, a
experiéncia internacional e
o aprendizado acumulado
em diferentes mercados tor-
nam-se diferenciais impor-
tantes. E o caso da Geotab,
que em 2025 completa 25
anos de atuacdo global no
setor de tecnologia para
gestdo de frotas, e quatro
anos de presenca direta no
Brasil. Essa trajetoria, alia-
da a uma visao localmente
adaptada, tem contribuido
para acelerar a adocdo de
solucdesbaseadasem dados
no paifs.

Com presenca consolida-
da em diversos mercados e
expansao constante no Bra-
sil, observamos um avanco
significativo na adocao da
inteligéncia de dados no
setor. A aplicacdo de inte-
ligéncia artificial (IA) tem
possibilitado prevenir co-
lisdes, gerar comparativos
de desempenho entre frotas
para fins de benchmarking
em seguranca e oferecer
insights preditivos que
orientam decisdes em tem-
po real. Um levantamento
recente da consultoria de
inteligéncia de mercado
MarketsandMarkets, publi-
cadoem 2024, projeta que o
mercado de TA em logistica
deve crescer a uma taxa
anual de 24% até 2030, im-
pulsionado justamente pela
busca por previsibilidade e
eficiéncia.

Essa maturidade cres-
cente no uso de dados,
impulsionadapelaaplicacao
pratica da telemetria, pela
Internet das Coisas (IoT),
e por solucdes de [A, indica
um avanco que vai além da
digitalizacdo. Trata-se de
uma mudanca de mentali-
dade, uma nova forma de
pensar o transporte, alogis-
ticae atomada de decisoes.
Mais do que ferramentas, os
dados passaram a ocupar
um papel estratégico nas
operacdOes que movem O
pais.

O futuro do transporte no
Brasil estd sendo moldado
por quem sabe transformar
dados emdirecao estratégi-
ca. A tecnologia ja esta ao
nosso alcance, mas seuvalor
dependera de como sera
colocada em pratica: com
proposito, planejamento e
responsabilidade.

(*) Vice-presidente da Geotab Brasil.
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O sucesso das startups esta
nos bastidores e nao no palco

No mundo das startups, o palco é sedutor; o ecossistema é, inegavelmente, um motor de inovacao e
disrupcdo. As premiacoes, os pitches ovacionados, os posts virais de rodada captada
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midia celebra os “uni-

coérnios” e as histo-

rias de crescimento
exponencial, alimentando
um imaginario de sucesso
rapido e glamoroso. Rodadas
deinvestimento miliondrias,
valuations inflacionados e
aparicdes em eventos de
grande porte criamumaaura
de triunfo que, por vezes,
mascara a ardua jornada
por tras de cada conquista.
E facil esquecer que o que
brilha no palco nem sempre
sustenta o que acontece nos
bastidores. E, no fim das
contas, é nos bastidores que
0 sucesso real acontece.

Essa cultura do hype pode
levaraumadistorcio darea-
lidade, na qual a percepcao
de sucesso se sobrepde aos
alicerces que realmente o
sustentam. Startups podem
se sentir pressionadas a
buscar visibilidade a qual-
quer custo, negligenciando
aspectos cruciais para sua
longevidade. O foco exces-
sivoemmeétricas devaidade,
como numero de downloads
ou seguidores em redes so-
clais, pode desviaraatencao
de indicadores de saude do
negocio, comoaretencdode
clientes, a margem de lucro
e o fluxo de caixa.

Startupsnio crescem com
manchetes. Crescem com
decisoes dificeis, execucao
disciplinada e atenc¢do cons-
tante ao que importa, mesmo
que ninguém esteja olhando.
Startups se preocupamimais
em parecer promissoras do
que em Ser promissoras.
Buscam investimento antes
de validacao, palco antes de
processo, audiénciaantesde
cliente.

Ha uma romantizacao pe-
rigosa em torno do “founder

carismatico”, do “pitch ma-
tador” e da cultura de palco.
Mas os cases que realmente
viraramnegdécios sélidos sao
quase sempre construidos
com outra matéria-prima:
execucao silenciosa.

Empresas como Base-
camp, Pipefy, Conta Azul ou
RD Station ndo cresceram
fazendo barulho no inicio.
Cresceram resolvendo pro-
blemas reais, ouvindo o
cliente e entregando —uma
funcionalidade, uma melho-
ria, uma experiéncia — de
cada vez.

No cenario atual, onde
capital estd mais criterioso e
usuarios estdo mais exigen-
tes, quem foca em gestio,
produto e cliente tem muito
mais chance de permanecer
em pé quando o hype passar.

Pouco se fala disso, mas
startups bem geridas tém
menos glamour e muito mais
chances de dar certo. Com
processos bem definidos,
que salvam tempo e evitam
caos; gestao financeira rigo-
rosa, que da félego quando
a maré vira; e uma cultura
interna saudavel, que evitaa
debandada de talentos.

Umagestao eficiente é aes-
pinhadorsal de qualquer ne-
gocio bem-sucedido. Envol-

ve planejamento estratégico
s6lido, alocacdo inteligente
de recursos, processos bem
definidos e uma cultura de
responsabilidade. Longe do
glamour, a gestdo eficiente
garante que a startup opere
de forma organizada, otimi-
zando custos, maximizando
a produtividade e mitigando
riscos. Lideres focados em
construir uma estrutura in-
ternarobusta, com métricas
claras e comunicacao trans-
parente, criam um ambiente
propicio ao crescimento
constante.

Foco no cliente é mais
do que métricas de NPS
ou CSAT. E entender pro-
fundamente o que a pessoa
sente, precisa, evita, deseja.
E adaptar o produto. E ven-
der com empatia, ndo com
roteiro decorado.

Em meio ao barulho do
mercado, a voz do cliente
muitas vezes se perde. No
entanto, startups que prio-
rizam genuinamente a com-
preensido das necessidades
deseus clientes, oferecendo
solucdes que agregam valor
real e construindo relacio-
namentos duradouros, es-
tabelecem uma base sélida
para o sucesso. O feedback
constante dos clientes, a
adaptacio agilda ofertaeum
atendimento de exceléncia
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sdo praticas discretas, mas
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atraem novos clientes por
indicacdo e garantem a re-
levancia da startup no longo
prazo.

Startups que priorizam o
cliente aprendem mais ra-
pido, validam com mais pre-
cisdo e constroem solucoes
que o mercado realmente
quer.

Ideias brilhantes sao ape-
nas o ponto de partida. A
execucdo disciplinada, a
capacidade de transformar
a visdo em realidade atra-
vés de um trabalho arduo,
metddico e persistente, € o
que diferencia as startups
que prosperam daquelas
que ficam pelo caminho. Isso
envolve o estabelecimento
de metas claras, a criacdo de
planos de acio detalhados,
oacompanhamento rigoroso
do progresso e a capacidade
de aprender com os erros
e ajustar a rota quando
necessario. A disciplina na
execucao, muitas vezes in-
visivel ao publico externo,
é o motor que impulsiona o
crescimento constante e a
superacdo de desafios.

Aovalorizarmos mais essas
praticas discretas e consis-
tentes, em detrimento do
hype superficial, estaremos
cultivando um ecossistema
mais maduro, resiliente e
capaz de gerar impacto real
e sustentavel a longo prazo.
O futuro das startups de
sucesso reside na solidez
dos seus bastidores, onde a
verdadeira magia acontece,
longe dos holofotes.

(*) CEO da Leonora Ventures,
corporate venture builder catarinense
que tem a missao de impulsionar o
crescimento de startups que atuam
com tecnologias inovadoras no setor
de varejo, logistica e educacgao. -
E-mail: leonoraventures@nbpress.
com.br.

Edge Cloud: mais perto do usuario,
mais eficiente para os negocios

André Silva (¥)

Pormuito tempo, falar em computa-
¢d0 em nuvem era sindénimo de gran-
desdata centerslocalizadosamilhares
de quildometros dos usudrios finais. Mas
o mundo mudou. A demanda por agi-
lidade, desempenho e seguranca esta
transformando o conceito tradicional
de cloud. E nesse cendrio que entra
a Edge Cloud: a evolucédo natural da
nuvem para um mundo que exige
respostas em tempo real.

Edge Cloud significa trazer a ex-
periéncia da nuvem para mais perto
do usudrio. Isso pode envolver a
instalacdo de infraestrutura dentro
do proéprio data center da empresa
ou o uso de parceiros regionais com
data centers préximos a operagdo. O
objetivo? Reduzir alaténcia, aumentar
a resiliéncia e garantir eficiéncia no
acesso e processamento de dados.

Imagine, por exemplo, uma indus-
tria farmacéutica na regiao Norte do
Brasil, operando em areas remotas
e com conectividade limitada. Levar

dados até um data center no Sudeste
pode comprometer a performance de
aplicacoes criticas. ComaEdge Cloud,
essa empresa pode contar com uma
infraestrutura de nuvem local — em
Manaus, por exemplo — garantindo
desempenho, disponibilidade e segu-
ranca, sem abrir mao dos beneficios
da nuvem tradicional. Outro ponto
importante €é omodelo econémico. Ao
adotar a Edge Cloud como servico, a
empresa elimina o investimento em
hardware (Capex) e passa a pagar
apenas pelo que consome (Opex).
Além disso, as preocupacdes comma-
nutencao, atualizacdo de firmware e
gerenciamento dainfraestrutura ficam
por conta do provedor, permitindo
que o time interno se concentre no
core business.

A Edge Cloud também favorece es-
tratégias de continuidade de negécios.
Emuma arquiteturahibrida, que com-
bina nuvem publica, privada e Edge,
é possivel distribuir workloads, criar
planos robustos de disaster recovery
e garantir alta disponibilidade com
menor custo e maior eficiéncia. Vale

lembrar que a transformacao digital
exige agilidade. O time-to-market hoje
é um diferencial competitivo. A Edge
Cloud permite lancar novos servicos
e aplicacOes com rapidez, utilizando
arquiteturas modernas como micros-
servicos, machine learning e big data,
mesmo em regides historicamente
desassistidas pelas grandes nuvens
publicas.

Nosetor ptblico, por exemplo, Edge
Cloud pode ser um habilitador para
levar servigos digitais a municipios
distantes, garantindo o cumprimen-
to da LGPD e a soberania sobre os
dados. E tudo isso com governanca,
criptografia e compliance.

Em resumo, o futuro é hibrido. E
mais do queisso, € distribuido. AEdge
Cloud nao substitui anuvem tradicio-
nal, mas complementa e fortalece sua
estratégia digital. Trata-se de pensar
em nuvem de forma inteligente: mais
proxima, agil e eficiente.

(*) Solution Architecture Director da Zadara,
empresa global especializada em solugoes de
infraestrutura como servico (laaS), com foco
em ambientes hibridos, multicloud e nuvens
soberanas. E-mail: zadara@nbpress.com.br.
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