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Todo mundo sabe que o
principal mercado para
o café brasileiro sGo o0s
FEstados Unidos.

De cafeicultores abebedores
de café, todos ficam de olhonas
compras do produto pelo Tio
Sam. Os exportadores do pro-
duto aguardam manifestacao
do governo com socorro para
impedir a quebra de fazendas
e empresas de exportacao
diante da queda das vendas.

No passado, o governo fe-
deral, apesar de duras criticas
de outros setores, interveio
com a compra e estocagem
do café para impedir a queda
dosprecos earuinadabalanca
comercial do Brasil. O café é
a coluna central em que se
apoia a economia brasileira,
gostem ou nao outros setores
da economia.

Para alguns analistas econo-
micos, ndo ha motivo para que
as vendas do produto para o
mercado americano despen-
quem. O héabito de beber café
esta arraigado na sociedade
americana e ele é encontrado
nos bares, restaurantes, fast
foods e escritorios do Atlantico
ao Pacifico. E impensavel que
o habito vimudar de uma hora
para outra.

Ha quem lembre que outros
paises, de olho nos mercados
da Europa e dos Estados Uni-
dos, incentivam a cultura de
cafezais em seus territorios e
competem com precos e qua-
lidade. A Colombia € um deles.
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fazem pelos portos de Santos
e do Rio de Janeiro.

O presidente americano
é um republicano. Enfrenta
uma profunda crise financeira
e econdmica que deixa o pais
a mercé da miséria. As acoes
despencam em Wall Street
e muitos bancos fecham as
portas, deixando milhares de
correntistas sem um centavo
no bolso. Acionistas desespe-
rados se suicidam. Alguns se
atiram dos prédios em Nova
York.

O principal comprador de
café brasileiro suspende as en-
comendas. Os armazéns estao
abarrotados do produto por
causa de uma superproducao
que aumentou assustadora-
mente na década de 1930. O
chefe do governo provisoério,
Getulio Vargas, autoriza a
compra do café e milhdes de
sacas precisam de mercado.
Com a queda das compras
pelaEuropa e Estados Unidos,
nao resta alternativa para o
governo senao jogar milhoes
de sacas no mar.

Varias fazendas, especial-
mente no eixo Sdo Paulo e
Minas, ou queimam a colheita
ou deixam o café no pé para
apodrecer. Acaba o conhecido
dominio da politica do “café
com leite” no Brasil. Nos Es-
tados Unidos, os democratas
derrotam orepublicano Hebert
Hoover e voltam ao poder com
Franklin Roosevelt.

(*) - E professor e jornalista, ancora
do Jornal Novabrasil, colunista do
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OpenAl pretende lancar
seus proprios chips

De acordo com o jornal londrino Finanacial Times, a OpenAl estaria se preparando para entrar no
mercado de semicondutores, com planos de projetar e fabricar seus préprios chips

de inteligéncia artificial.

Vivaldo José Breternitz (*)

Segundo 0 jornal, a empresa norte-

-americana decidiu trabalhar em

conjunto com aamericana Broadcom
— uma das maiores fabricantes globais
de semicondutores — para concluir o de-
senvolvimento de chips que devem estar
prontos em 2026.

Caso se confirme, a iniciativa colocaria
a OpenAl no mesmo caminho de gigantes
como Google, Amazon e Meta, que ja de-
senvolveram processadores especializados
para lidar com cargas de trabalho de IA.

Segundo a publicacdo, a companhia
também estaria considerando adotar um
novo nome para distinguir os chips voltados
especificamente a inteligéncia artificial. O
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termo escolhido seria “xpu”, em contraste
com o “gpu”, usado por empresas como
Nvidia e AMD.

O Financial Times recorda ainda que, em
umarecente conferéncia cominvestidores, o
CEOdaBroadcom, Hock Tan, confirmou que

a empresa trabalha no desenvolvimento
de aceleradores de IA em parceria com
“potenciais clientes”, sem revelar nomes.
Ele acrescentou que um desses clientes
jafez encomendas, e que as projecoes de
receita para o ano fiscal de 2026 tiveram
forte alta em fun¢do do projeto.

Confirmada essanoticia, certamente tere-
mosalteracoesno cendrio dos semiconduto-
res, lembrando que, para os consumidores,
quanto mais concorréncia, melhor.

(*) Doutor em Ciéncias pela Universidade de Sao
Paulo, é professor, consultor e diretor do Forum
Brasileiro de Internet das Coisas- vjnitz@gmail.com.

R7, do Podcast. Mestre em Histoéria
pela USP e inscrito na OAB. Palestras
e midia training. Canal no Youtube
(www.herodoto.com.br).

Elaseintitulater o melhor café
do mundo. Mas os maiores
embarques para o exterior se
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60 mil bolsas de estudo gratuitas para quem

quer se desenvolver em programacao

O Santander anuncia o programa Santander Imersao Digital, que

oferece 60 mil bolsas de estudos gratuitas para quem esta dando
0s primeiros passos na area da tecnologia ou para profissionais em
transi¢do de carreira e atuantes no setor. O projeto é desenvolvido
em parceria com a Alura + FIAP Para Empresas, solucao de edu-
cacdo corporativa em tecnologia, e possui trilhas de aprendizados
que incluem contetddos em UX, Mobile e DevOps, com atividades
préaticas, acesso a plataforma da Alura e acompanhamento diario de
professores e especialistas referéncias no setor. Nao é necessario
ter conhecimento prévio ou ser cliente do Banco para participar.
As inscrigdes vao até 14 de setembro e podem ser feitas pelo link
(https://app.santanderopenacademy.com/pt-BR/program/santander-
-imersao-digital?utm_source=Imprensa&utm_medium=Press-
-Release&utm_campaign=SOABR-Imersao-Alura).

Formacao da primeira turma exclusiva de pessoas

com deficiéncia para o marketing do futuro
Considerado o primeiro programa de formacédo em marketing e
tecnologia voltado para aindustria da comunicacio, o Martech
Academy acaba de formar sua primeira turma composta exclusi-
vamente por pessoas com deficiéncia. Idealizado pela SoulCode
Academy e Meio & Mensagem, o projeto contou com o apoio da
BETC HAVAS e do Grupo Reckitt para ampliar a representativida-
de no mercado, formando talentos diversos e ndo 6bvios para as
profissdes do futuro. A edicdo dedicada a pessoas com deficiéncia
recebeu mais de 800 inscri¢des de todo o Brasil. Ao longo da for-
macgao, os selecionados participaram de uma trilha intensiva com
240 horas de conteido, combinando teoria e pratica em temas
como dados, midia, performance e inteligéncia artificial aplicados
ao marketing. Desde 2021, o programa promove impacto social,
empregabilidade e diversidade por meio de bootcamps intensivos
nas trilhas de Analista de Dados e Analista de Midia e Performance
com Inteligéncia Artificial. Ja foram mais de mil alunos formados,
sendo 58% mulheres, 52% pessoas pretas e pardas e mais de 35%

Como dominar o algoritmo de IA que gera
resultados reais no marketing digital

Com a ascensdo de assistentes inteligentes como o ChatGPT
e o recém-lancado Google SGE, o marketing digital entra em
umanova fase: a da visibilidade algoritmica. A 16gica tradicional
de busca baseada em cliques comeca a dar lugar a sistemas
que entregam respostas prontas e personalizadas, reduzindo
drasticamente o trafego para sites e blogs. Isso inaugura uma
mudanca significativa no comportamento dos usuérios e, con-
sequentemente, exige das marcas uma reestruturagao de suas
estratégias de contetido. E neste novo contexto que surge
o conceito de Generative Engine Optimization (GEO), uma
abordagem que vai além do SEO tradicional e busca otimizar
contelidos para serem lidos, interpretados e utilizados por
inteligéncias artificiais generativas.

Casosrecentesjaindicam oimpacto dessa transformagdo. Uma
marca global do setor de skincare, mesmo investindo pesado em
técnicas consagradas como backlinks, producao de contetido
em massa e influenciadores digitais, ndo conseguiu tracao real.
O motivo? Seu contetddo nao era suficientemente estruturado
para ser citado ou referenciado por IAs que priorizam fontes
bem organizadas, com autoridade, dados confidveis e clareza
na entrega da informacao. A constatagdo foi analisada em re-
portagens do Financial Times e do The Economic Times, que
apontaram a falta de adaptabilidade das estratégias tradicionais
a0 Novo cenario.

ParaLeandro Ferrari, estrategista digital e fundador da XFlow,
orecado é claro: “Precisamos pensar menos em palavras-chave
isoladas e mais em entregar contetido profundo, com autoridade
e estruturado para responder de forma completa as perguntas
do usudrio”. Ele alerta que as inteligéncias artificiais estdo
aprendendo a ranquear conteudo niao apenas com base em
popularidade, mas também na organizacaolégica, confiabilidade
das fontes, e clareza na estrutura narrativa. Em outras palavras,
o conteudo do futuro nio sera apenas escrito para humanos,
sera projetado também para ser compreendido por maquinas.

Isso exige uma transformacao na forma de criacdo. Segundo
Ferrari, o conteudo precisa seguir principios da “engenharia
da informacao”: uso de titulos e subtitulos hierarquicos, listas
bem organizadas, fontes citadas, dados atualizados e uma linha
de raciocinio que facilite a leitura e o entendimento tanto para
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pessoas quanto para algoritmos. “Quem dominar o algoritmo
humano continua relevante, mas quem dominar o algoritmo
IA vai sair na frente. GEO nio € tendéncia, é adaptacéo obri-
gatoéria”, afirma.

Outro ponto importante trazido pelo especialista é a escalabi-
lidade dessa nova abordagem. Um contetddo bem estruturado,
com arquitetura sélida, pode alimentar as IAs por meses, ou até
anos, mesmo que nao receba atualizacoes constantes. “Essa é
a vantagem da arquitetura digital: o esfor¢o concentrado gera
efeito continuo. Nao é preciso impulsionar todos os dias quando
o seu contelido ja é util para a maquina que responde perguntas
no lugar do Google”, explica.

Ele destaca ainda que os produtores de contelido precisam
parar de pensar apenas no volume e passar a pensar em pro-
fundidade e usabilidade. “A GEO néo € sobre mais posts, e sim
sobre contetdo que responde melhor. E quase como pensar em
artigos cientificos para o marketing digital: relevancia, clareza
e autoridade”.

Para quem ja estd no mercado, o alerta € direto: ndo basta
mais estar presente, € preciso ser a resposta. Isso significa re-
pensar ndo apenas o que é publicado, mas como esse contetido
é construido. O futuro do trafego digital caminha para uma
realidade onde maquinas escolherdo as melhores fontes para
responder as pessoas. E apenas quem estiver preparado para
essa curadoria invisivel vai sobreviver.

LGBTQIAPN+ (https://soulcode.com/).

Jornada online para impulsionar o protagonismo feminino na carreira

AFin4She, plataforma que conectamulheres
eempresasnabuscaporequidade de génerono
mercado financeiro, anuncia o lancamento do
Mapa de Empoderamento Profissional (MEP),
programa online criado especialmente para
mulheres que desejam assumir os caminhos da
prépria trajetoria profissional com propoésito,
forcaeautenticidade. OMEP é umajornadaem
cinco etapas: Reflexao, Intencao, Movimento e
Acao, Coragem e Risco, Rede e Conexao, que

ajudam a movimentar a carreira de mulheres
queatuamnomercado financeiro. Combinando
conteudo préatico, reflexdes e uma rede de
apoio, o programa oferece um espaco segu-
ro e inspirador para que cada participante
fortaleca seu protagonismo profissional sem
ignorar a prépria esséncia. Além das aulas
com Carolina Cavenaghi, CEO da Fin4She e
reconhecidapela Bloomberg Linea como uma
das 50 mulheres de impactona América Lati-

na, o programa conta com a participacio de
nomes de destaque no mercado financeiro e
nalideranca feminina, como Mariella Gontijo
(Vos Investimentos), Natalia Dias (BNDES),
Fernanda Camargo (Wright Capital), Sabri-
na Mello (Artinsight) e Tati Grecco (Itad
Unibanco). Cada convidada compartilhara
experiéncias e estratégias para navegar por
desafios, assumir riscos e ampliar conexoes
profissionais (www.findshe.com.br/mep).
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