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Fiat anuncia cinco lancamentos inéditos
até 2030

Como parte das comemoracdes pelos 50 anos da Fiat
do Brasil, a marca anunciou que lan¢arda um modelo total-
mente novo a cada ano até 2030, totalizando cinco novos
veiculos que revitalizarao seu portfélio e consolidarao sua
lideran¢a no mercado nacional.

Especula-se que o primeiro desseslancamentos em 2026
serd o Grande Panda, que substituird de uma sé vez os
modelos de entrada Argo e Mobi.

A marca também planeja lancar novas geracdes de mo-
delos de maior volume, como Strada, Toro, Fastback e
Pulse, além de considerar um SUV inédito de sete lugares.
A estratégia se apoia em pilares como custo competitivo,
eletrificacdo e conectividade.

Stellantis

Fiat Panda vai inspirar futuros compactos.

Novo plano de assinaturas direto da fabrica

A Fiat também lan¢ou um novo programa de aluguel
de carros a longo prazo, o Fiat por Assinatura. Por en-
quanto, a marca oferece seis modelos de veiculos com
condicoes de locaclo exclusivas, disponiveis online ou
em concessiondrias.

O programa, que substitui o Flua, permite contratos de
12, 24 ou 36 meses com diferentes franquias de quilome-
tragem e valores mensais que variam de R$ 1.866 a R$
3.299, dependendo do modelo e plano.

Sao opcdes que atendem a diversas necessidades,
incluindo hatchbacks como Mobi Like e Argo Drive, pi-
capes Strada e Toro, além de SUVs hibridos como Pulse

Mais uma marca chinesa: Denza chega em
outubro

AmarcapremiumdaBYD, Denza, fez sua estreia oficial no
Brasil durante um evento em Sdo Paulo. A chegada oficial
da marca ao pails sera em outubro, com o langcamento do
Z9GT, um cupé 100% elétrico que combina design europeu
com performance e tecnologias.

O esportivo conta com trés motores, que combinados
entregam 952 cv de poténcia. Uma curiosidade € o modo
caranguejo, que permite que ele faca manobras laterais.

Além do Z9GT, a Denza também vendera o SUV off-road
B5 e planeja abrir uma rede prépria de concessionarias.

A Denzatambém estara presente no Salao do Automovel,
entre 22 e 30 de novembro no Anhembi, em Sdo Paulo.

Z9GT.

Haval H9 é mais uma boa opcao de SUV com
7 lugares

A GWM anunciou a chegada do SUV Haval H9, SUV de 7
lugares desenvolvido para diversos terrenos, com garantia
de 10 anos.

O design robusto conta com faréis full led, rodas de 19”
e capacidade de reboque de até 2.500 kg.

O modelo vem equipado com motor 2.4 turbodiesel de
184 cv, transmissado automatica de 9 marchas, tracdo 4x4,
sete modos de conducio off-road e recursos como visao
panoramica de 540°, funcdo Tank Turn e alta capacidade
de imersao.

Com dimensdes generosas e amplo espaco interno, o SUV
oferece conforto para sete adultos e tecnologia avancada,
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incluindo painel digital, central multimidia de 14,6” e
sistema de som premium. Sua estrutura inclui itens de
seguranca como seis airbags e sistemas de assisténcia
ao condutor.

O GWM Haval H9 chega ao mercado por R$ 319 mil na
versao unica Exclusive TD480. Inicialmente serdimportado
da China e posteriormente produzido em Iracemapolis
(SP).

—

Haval HI.

Maioria calibra pneus corretamente

A Continental Pneus realizou uma pesquisa online com
motoristas brasileiros sobre o hdbito de calibrar pneus. O
estudo revelou que 89% lembram da tultima calibracio,
commais de 70% fazendoisso semanal ou quinzenalmente,
enquanto quase 30% calibram mensalmente ou s6 quando
notam um pneu murcho.

A maioria (84%) segue a recomendacao do fabricante,
embora 16% calibrem sem certeza da pressdo correta.
Seguranca foi o principal motivo para calibrar os pneus
(66%), seguida pelamaior durabilidade (21%) e economia
de combustivel (11%).

Em relacido ao estepe, apenas 33% verificam sempre,
com 50% as vezes e 17% nunca. A calibragem melhora o
desempenho do veiculo, percebidapor 73% dosmotoristas,
embora 27% notem pouca diferenca.

A marca lembra que pneus bem calibrados aumentam
a seguranca, prolongam a vida util e contribuem para
economia de combustivel e reducio de emissoes.

(*) - E economista e jornalista especializada no setor automotivo, editora do
portal www.viadigital.com.br e do canal @viadigitalmotors no YouTube.
E-mail: lucia@viadigital.com.br

Sustentabilidade se consolida como critério
de compra no setor de artigos para casa

Pesquisa da ABCasa, em parceria com
o IEMI, revela que responsabilidade
socioambiental influencia escolhas de
milhdes de consumidores brasileiros e
abre espaco para marcas alinhadas a
praticas ESG.

O consumidor brasileiro estd mais
consciente e exigente. Pesquisa inédita
da ABCasa, Associagdo Brasileira que
representa o setor de artigos para casa
nos segmentos de decoracdo, presentes
e papelaria, utilidades domésticas, festas,
flores permanentes e téxtil, em parceria
com o IEMI (Inteligéncia de Mercado),
mostra que a sustentabilidade deixou de
ser apenas uma tendéncia e ja se conso-
lidou como fator decisivo na jornada de
compra.

O levantamento aponta que 14% dos
consumidores escolhem uma marca ne-
cessariamente por ser ecologicamente
correta, enquanto 16% destacam como
atributo positivo na ultima compra.

Consciéncia cresce aolado de qualidade
e preco - Embora qualidade (50% ), dura-
bilidade (35%) e preco acessivel (32%)

sigam entre os atributos mais relevantes,
os dados apontam que praticas socioam-
bientais ja ocupam um lugar importante
na decisido de compra. Em um setor que
movimentou R$ 102 bilhdes em 2024, esse
fator amplia as oportunidades para em-
presas que atuam de forma transparente
e responsavel.

“O consumidor brasileiro esta cada vez
mais atento e informado. Se antes quali-
dade e preco dominavam a escolha, hoje
vemos crescer aimportancia daresponsa-
bilidade socioambiental. Esse movimento
reflete uma sociedade conectada com
valores de longo prazo e o setor precisa
estar preparado para responder a essa
expectativa”, afirma Eduardo Cincinato,
presidente da ABCasa.

Rejeicdo a praticas nocivas amplia
a pauta ESG - O estudo reforca que a
consciéncia do consumidor nio se limita
ao meio ambiente. Praticas trabalhistas e
sociais sao relevantes: 22% rejeitam mar-
cas que nao respeitam o meio ambiente e
26% rejeitam marcas ligadas a condigoes
de trabalho degradantes. “Para o setor,
marcas que investem na importancia

de alinhar comunicacdo, governanca e
responsabilidade social em toda a cadeia
produtiva, tém maior potencial de cons-
truir relacionamentos sélidos”, completa
Cincinato.

Devalor aspiracional a pratica concreta
- Apesquisarevelaque asustentabilidade
deixoude serapenasum valor aspiracional
e ja se traduz de forma consistente no
comportamento de compra. A consciéncia
socioambiental aparece lado a lado com
critérios tradicionais, como qualidade e
preco, ereforca que o consumidor valoriza
marcas que se posicionam de maneira cla-
ra e coerente. O desafio para as empresas
é transformar responsabilidade em acoes
concretas, visiveis e percebidas, criando
uma conexao que va além da transacio
comercial.

“Este é o momento para as marcas
investirem em inovacdo, produtos sus-
tentaveis e comunicacao clara. A pesquisa
evidencia que sustentabilidade ndo é mais
apenas um diferencial, mas uma condi¢do
crescente para conquistar e manter a
preferéncia dos consumidores”, conclui
Cincinato.

Proclamas de Casamentos

CARTORIO DE REGISTRO CIVIL
3° Subdistrito - Penha de Francga

Dr. Mario Luiz Migotto - Oficial Interino

Fago saber que os seguintes pretendentes apresentaram os documentos exigidos
pelo Art. 1525, do Cédigo Civil Atual Brasileiro e desejam se casar:

O pretendente: LUCAS DE AZEVEDO CALADO, profisséo: médico veterinario, estado
civil: solteiro, naturalidade: Rio de Janeiro, RJ, data-nascimento: 30/04/1999, residente
e domiciliado em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filho de Marcelo Adriano de Souza
Calado e de Regina de Azevedo. A pretendente: GABRIELA ESTHER CERONI NEVES
GOMES, profissdo: médica veterinaria, estado civil: solteira, naturalidade: Sao Paulo,
SP, data-nascimento: 15/10/1999, residente e domiciliada em Penha de Franga, Sédo
Paulo, SP, filha de Reinaldo Zacarias Gomes e de Maria de Fatima Ceroni Neves Gomes.

O pretendente: THIAGO PEREIRA DA SILVA, profiss&o: assistente administrativo, estado
civil: solteiro, naturalidade: Sdo Paulo, SP, data-nascimento: 17/08/1999, residente e
domiciliado em Penha de Franga, S&o Paulo, SP, filho de Moises Francisco da Silva e
de Viviane da Silva Pereira. A pretendente: BARBARA DA SILVA ARAUJO, profissao:
supervisora, estado civil: solteira, naturalidade: Sdo Paulo, SP, data-nascimento:
25/06/1995, residente e domiciliada em Penha de Franga, S&o Paulo, SP, filha de Edimilson
Rosendo de Araujo e de Vanessa da Silva.

O pretendente: MANOEL CARLOS GALDINO DE SOUZA, profisséo: empresario, estado
civil: divorciado, naturalidade: Santo André, SP, data-nascimento: 07/12/1981, residente
e domiciliado em Penha de Franga, Sdo Paulo, SP, filho de José Galdino de Souza e de
Francisca Coelho Pinho de Souza. A pretendente: DAIANA LUIZ DE ARAUJO, profisséo:
operadora de caixa, estado civil: solteira, naturalidade: Sao Paulo, SP, data-nascimento:
13/12/1987, residente e domiciliada em Penha de Franca, Sdo Paulo, SP, filha de Joaquim
Julido de Araujo e de Marinalva Luiz de Araujo.

O pretendente: GUILHERME SANCHEZ AZEVEDO, profissdo: engenheiro civil, estado
civil: solteiro, naturalidade: nesta Capital, SP, data-nascimento: 08/05/1997, residente
e domiciliado em Penha de Franga, Sdo Paulo, SP, filho de José Eduardo Alves de
Azevedo e de Sandra Sanchez Azevedo. A pretendente: STEFANY SILVA FREITAS,
profisséo: assistente financeira, estado civil: solteira, naturalidade: nesta Capital, SP,
data-nascimento: 29/07/1999, residente e domiciliada em Penha de Franga, Sao Paulo,
SP, filha de Ernandes Candido de Freitas e de Ingrid Freitas Silva.

Se alguém souber de algum impedimento, oponha-se na forma da lei. Lavro o presente,
para ser afixado no Oficial de Registro Civil e publicado na imprensa local
Jornal Empresas & Negdcios

O que os investidores brasileiros devem fazer na turbuléncia atual?

Especialista orienta posicionamento
estratégico e foco em fundamentos frente
ainstabilidade politica e ao cambio vola-
til. A turbuléncia politica, econdémica e
diplomatica envolvendo os Estados Uni-
dos e o Brasil temlevantado inquietacoes
entre investidores brasileiros, sobretudo
aqueles com recursos aplicados em
ativos no exterior. Uma recente rodada
de tarifas de até 50% sobre produtos
brasileiros, somada a sanc¢des politicas
e tensdes judiciais, abalou o cenério
internacional. Contudo, indicadores
mostram uma resiliéncia relevante da

economia brasileira, o real valorizou-se
cerca de 13% frente ao ddélar ao longo
de 2025, enquanto o Ibovespa acumulou
valorizagdo de 11%, segundo andlise
recente do Financial Times.

Nesse contexto, o que deveriam fazer
osinvestidores brasileiros? Para Leandro
Sobrinho cofundador da Davila Finance,
é hora de manter o foco em estrutura e
estratégia. “Quem estd bem posicionado,
com estrutura e planejamento, vai con-
tinuar colhendo bons resultados,” diz o
especialista, destacando que a volatili-

dade politica ndo anula os fundamentos
econdmicos e a atratividade dos ativos
bem selecionados.

A entrada de capital brasileiro nos Es-
tados Unidos segue em expansao, atingiu
US$22,1 bilhoes em 2024, um aumento de
52,3% em relacio a 2014, com empresas
como JBS, Embraer e Omega Energia
liderando novos projetos industriais,
especialmente na Flérida, Texas e lowa.

Sobrinho destaca que esse movimen-
to histérico de expansao nos Estados

Unidos traz uma vantagem competitiva
que deve ser preservada, “Nao se trata
de buscar oportunidades passageiras,
mas de estruturar investimentos que
facam sentido em qualquer fase do ciclo.
O mercado americano ndo deixa de ser
atrativo por ter riscos; ele apenas exige
mais preparo e clareza de objetivos”,
aponta.

Para investidores que permanecem
no Brasil, o ambiente politico intenso e
os riscos fiscais nacionais, como elevada
divida publica e déficits ainda relevantes,

reforcam a importancia da diversificagdo
internacional. A recente linha de crédito
de 30 bilhoes de reais do plano “Sovereign
Brazil” € um passo nesse sentido, ao sus-
tentar exportadores locais e atenuar o
impacto de tarifas externas.

Sobrinhoreforcaaleituraracional diante
de oscilacdes conjunturais. “Declaragoes
politicas ouvariacdes de curto prazo fazem
barulho, mas ndo mudam os fundamentos.
A Flérida, por exemplo, continua sendo
um mercado resiliente, com valorizagdo
continua e liquidez real”, finaliza.
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