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SEIS DICAS PARA
CONSTRUIR UMA
MARCA FORTE E
o SEGURA DESDE
O INICIO

Especialista revela estratégias essenciais para construir startups soélidas,
proteger a marca e reduzir riscos desde o inicio

dustrial (INPI) € tao estratégico quanto definir o CNAE correto
ouobterlicencgas e autorizagdes necessarias, como as da ANVISA.
O registro impede que terceiros usem ou copiem a identidade
da empresa. Além disso, operar dentro da lei evita multas e em-
bargos. Um exemplo emblematico: a Disney precisou ajustar o
registro do filme “Moana” em alguns paises europeus por conflitos
prévios, demonstrando que a falta de due diligence gera atrasos
e custos adicionais.

juridica e de comunicag¢do para empresas de tecnologia e

inovacao, destaca aimportancia de planejamento estraté-
gico, protecao legal e estrutura organizacional para empresas em
crescimento. Desde o mapeamento domercado até aformalizacao
de contratos e rebrands, a empresa orienta negdcios a reduzir
riscos, proteger a marca e manter vantagem competitiva em
setores de tecnologia e inovagao.

Q infer assessoria, empresa especializada em assessoria
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Segundo Priscila Ferreira, advogada empresarial e especialista
em tecnologia e inovacéo, fundadora da Infer Assessoria, os de-
safios das startups vao muito além do lan¢camento de produtos:
“Empreender vai muito além de lancar um produto ou servico. E
essencial conhecer profundamente o mercado, formalizar todas
as relagOes comerciais e garantir que a marca esteja protegida
juridicamente. Esses cuidados sdo determinantes para a susten-
tabilidade e o crescimento de qualquer negdcio”, afirma.

3 Construa uma identidade de marca consistente -
Branding envolve cores, tipografia, iconografia e, principalmen-
te, o tom de voz da marca. Todos os elementos devem refletir
a proposta de valor e transmitir credibilidade desde o inicio.
Marcas reconhecidas apenas pela cor, como McDonald’s (verme-
lho), Coca-Cola (vermelho intenso) e Nubank (roxo), reforcam
presenca na mente do consumidor e criam conexiao emocional.
Startups de educacgao online, por exemplo, podem adotar um tom
acolhedor aliado a cores que transmitam seguranca, fidelizando
usuarios interessados em aprendizado remoto.

Com base na experiéncia da Infer Assessoria, Priscila Ferreira
apresenta seis estratégias essenciais para estruturar startups,
reduzir riscos e fortalecer a marca:

4 Formalize todas as relagbes comerciais - Sécios,
investidores, fornecedores e colaboradores devem ter direitos e
, deveres claramente definidos em contratos, do acordo de s6cios
se I’ViQO. E essencial conhecer ao NDA. Além disso, cumprir a Lei Geral de Protecio de Dados
(LGPD) fortalece a confianca do usudrio. Contratos evitam dis-

] Entenda profundamente o mercado - Antes de lancar c ( Empreender vai muito além
qualquer produto ou servi¢o, empreendedores devem imergir na
realidade do publico-alvo, acompanhar concorrentes e mapear de Iangar um pI’Od uto ou
tendéncias. Ferramentas como a andlise SWOT ajudam a iden-
tificar forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas. Conhecer o

mercado reduz o risco de produtos irrelevantes e permite seg- I’OfLI nd amente o merc ado ) .

mentac¢des mais precisas. Empresas como Kodak e Blockbuster fl? | d lacé ’ ggtiéggu;g(i’el\ézgi ?iﬁ}teagseren dl;I;%V: ;gg;ft;géisiléngé:;f?gf
deixaram de acompanhar mudancas no consumo, servindo de ormalizar todas as re acoes . : . S A
alerta para startups que buscam inovar constantemente. Uma L. . ver Em; algccl)rlicimo cgm paiceéros,/g.reccamg;l.dagel ﬁrmal(ril\iI/)A ©
fintech, por exemplo, pode monitorar relatérios de uso de apps comercials e garantir que a marca contratos de licenciamento de codigo, delinindo quem detem a

de pagamento e focar em nichos nao atendidos, garantindo van- titularidade da propriedade intelectual.

tagem competitiva antes da concorréncia.

esteja protegida juridicamente.
Esses cuidados sao determinantes 5
Estruture processos internos e cultura organiza-

2 Proteja sua marca e cumpra a legislacio - Registrar para a SUStentabllldade €o cional - Cll"es.cimento sem estrutura pode comprometer até
nome e logotipo junto ao Instituto Nacional da Propriedade In- crescimento de q ualq uer neg ocio. as melhorgs 1de1a/s. 'Ter Processos cla,ros para vgndas, supgrte,
desenvolvimento agil e compliance, além de métricas financeiras,
ajuda a manter a qualidade e a reputacido da empresa. O caso do
Peixe Urbano ilustra como a falta de adaptabilidade operacional
levou afaléncia, mesmo comrapido crescimentoinicial. Relatérios
periédicos de burn rate e indicadores de satisfacdo do cliente
(NPS) permitem ajustes rapidos no modelo de negocios.
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6 Planeje rebrands e expansdes com respaldojuridico
- Mudancas significativas na identidade visual ou estratégia de
mercado exigem atualizacdo de registros de marca, contratos
de franquia, acordos societarios e, quando necessario, protecao
internacional, como o Protocolo de Madri. Rebranding sem
cobertura legal expde a marca a disputas e cépias. Expansoes
internacionais exigem atencao aslegislagoeslocais de propriedade
intelectual e protecdo de dados. Antes de lancar um aplicativo
em outro pais, é essencial alinhar clausulas de privacidade ao
GDPR na Unido Europeia e a LGPD no Brasil, além de registrar
a marca em cada jurisdi¢éo.

Construir uma marca forte e segura vai além da criatividade:
requer alinhamento entre estratégia de mercado, comunicacao
consistente e protecdo juridica. Priscila Ferreira reforca que
“planejar cada etapa do negécio, desde a criacdo da marca até a
expansao internacional, ndo é apenas prudéncia; ¢ umdiferencial
competitivo que garante credibilidade, solidez e crescimento
sustentdvel ao longo do tempo”.




