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Workshop gastronomico

A Afesu (Associacio Feminina de
Estudos Sociais e Universitarios),
realiza nos dias 23 de outubro e
6 de novembro, das 8h as 12h, o
projeto “Cozinha Aberta”, workshop
de gastronomia gratuito destinado a
meninas e mulheres de 17 a 25 anos.
A atividade sera realizada em dois
dias diferentes na Unidade Afesu
Moinho e é voltada para jovens de
Cotia, Itapevi e regiao (https:/docs.
google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfH-
-pdFSxm2ruyO0LB1oL6D10LztI-
ThbKLKD278cFDQ5GE-h4Q/
viewform?pli=1).
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Economia da Atencao

O desafio esta no novo comportamento
das pessoas ou na qualidade do conteudo?

Socio-diretor da Stratlab,
especialista em tecnologia,
inovacdo e dados e participante
do programa LinkedIn Creators

uem nunca ouviu frases como “nin-
quém 1é mais contetdos longos” ou
“os primeiros 30 segundos do video sio 0s
mais importantes” durante uma reuniao
estratégica? Todos os dias nés somos
impactados por milhares de contetdos
em diferentes plataformas ou redes so-
ciais, rolando a barra lateral em busca
de uma novidade ou algo que nos facga
parar para ler.

E uma guerra constante para ser uma
prioridade na época da Economia da Aten-
¢do, mas nao acredito que valha a pena
abrir mao da sua estratégia simplesmente
porque alguém disse que agora as coisas Sao
desse jeito. Honestamente, ndo sao todos
os conteudos que precisam ser curtos ou
diretos para dar certo.

Na chamada Economia da Atencao,
cada clique, segundo de visualizacdo ou
interacao tem valor. O conceito parte da
ideia de que, em meio a tantas distragoes e
estimulos digitais, aatenc¢ao do consumidor
se torna um recurso escasso. Portanto,
altamente disputado.

Plataformas, marcas e criadores de con-
teiudo competem o tempo todo por esse
tempo limitado, mas a questao talvez nao
seja a disputa em si, e sim a forma como
escolhemos usar essa atencdo quando a
conquistamos.

Dados da McKinsey mostram que, na
ultima década, o nimero total de horas
diarias que os consumidores dedicam ao
consumo de contetdo cresceu apenas 1%
a 2% ao ano. Ou seja, um crescimento que
nao é tao relevante.

Sete sinais de que sua empresa pode

estar menos segura do que vocé imagina

No atual cendrio digital, as empresas podem estar mais vulnpravers
do que imaginam, mesmo quando acham que estao seguras.

Como lideres podem guiar a jornada com foco

‘ ¢ A atencdo das pessoas
nao desapareceu.
O que falta, muitas
vezes, é oferecer algo
gue realmente mereca
foco... entregar algo
relevante, que conecte
com necessidades reais
e desperte interesse
genuino.

No entanto, a oferta do contetdo € bem
maior. Existem 50 vezes mais uploaders
amadores do que profissionais no Spotify
e, s6 no YouTube, o volume de contetdo
produzido em um ano superou em 25.000
vezes as horas de programacao de todas as
redes de televisdo tradicionais e servi¢os
de streaming juntos.

Em outras palavras, o tempo das pessoas
nao cresce na mesma velocidade que a
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quantidade de contetudo oferecido para
elas. Esse cendrio leva a uma competicao
intensa pela atencao.

Noentanto, quando o contetido consegue
engajar de fato, os resultados sdo claros.
Aindasegundo aMcKinsey, um crescimen-
tode 10% no focomédio dos consumidores
em todas as midias esta associado a um
aumento de 17% nos seus gastos. Ou seja,
atencao nao s6 existe, ela se converte em
negocios quando bem trabalhada.

Esse mesmo raciocinio vale para o
atendimento ao cliente. Uma pesquisa
recente da Zendesk aponta que o aspecto
mais importante para os consumidores € a
possibilidade de resolver seus problemas
rapidamente, citado por mais de 60% dos
participantes.

Nesse caso, a atencdo nao estd em
risco, mas a eficiéncia e a qualidade da
experiéncia.

O que esses dois contextos nos mostram
é que aatencao das pessoasndo desapare-
ceu. O que falta, muitas vezes, é oferecer
algo que realmente mereca esse foco. Nao
se trata de criar textos curtos ou videos de
30 segundos apenas porque “ninguém lé
mais”, mas de entregar algo relevante, que
conecte comnecessidadesreais e desperte
interesse genuino.

A economiadaatencionio deve servista
como uma limita¢do, mas como um convite
para aresponsabilidade. Temos que saber
usar o tempo das pessoas com qualidade,
seja em uma conversa com o cliente ou em
um contetdo que vai além do superficial.

Quando isso acontece, o engajamento
vem naturalmente e gera valor para todos
os lados.

(Fonte: Cristovdao Wanderley é CTO e sécio-diretor
da Stratlab, especialista em tecnologia e dados).

Como a nova lei do IR pode impactar seu
planejamento patrimonial
A aprovacdo, pela Camara dos Deputados, do Projeto de Lei n

1.087/2025 marca um ponto de inflexdo para familias e empresarios
que buscam proteger e organizar seu patrimonio. O texto amplia a

o

faixa de isenc¢do do Imposto de Renda da Pessoa Fisica (IRPF), mas

em conformidade e exceléncia operacional

Ha muito tempo, a transformacgao digital deixou de ser algaapcio-
nal e se tornou uma questao existencial para as empresas.
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IA no atacado distribuidor: de vendas

intuitivas a decisdes orientadas por dados

No setor atacadista, cada venda depende de uma série de decisdes

e altas rendas, com inicio previsto para janeiro de 2026.

Para informacoes sobre o

MERCADO
FINANCEIRO

criatambém um sistema de tributacao progressiva sobre dividendos
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CNI e FICCI lancam Conselho Empresarial
Brasil - India

Para fortalecer a cooperagio bilateral entre os setores privados
do Brasil e da India — que registraram expansio expressiva no
intercaAmbio comercial nos ultimos cinco anos —, a Confederacao
Nacional da Industria (CNI) e a Federation of Indian Chambers of
Commerce and Industry (FICCI) lan¢arao o Férum Empresarial
de Lideres Brasil-India, mecanismo de cooperacdo empresarial
voltado a promover o comércio, os investimentos e a inovagao
entre os dois paises. A iniciativa serd oficializada durante o
Didlogo Empresarial Brasil-India, nos dias 16 e 17 de outubro,
em Nova Délhi, por ocasido da visita oficial do vice-presidente

e ministro do Desenvolvimento, Indistria, Comércio e Servicos,

Geraldo Alckmin (https://www.pexbrasil.com.br/). Leia
a coluna completa na pdgina

estratégicas: identificar quais clientes visitar, oferecer produtos ade-
quados, escolher o momento certo para a gbordagenn, e expandir a
cobertura comercial de forma inteligente. | =

faca a leitura do
QR Code com seu celular

il.com.br/
congresso/industria-digital
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Congresso reune lideres para discutir
transformacdo do B2B e D2C na industria

O setorindustrial nunca esteve tao pressionado a se reinventar.

Compradores B2B se tornaram digitais, consumidores D2C
exigem personalizacdo radical e o avanco da inteligéncia artificial
redesenhatodaacadeia devalor: dolaboratério de P&D a experiéncia
final do cliente. Para discutir esse novo cendario, o Congresso Industria
Digital 2025, promovido pelo E-Commerce Brasil, retine no dia 23 de
outubro, no Distrito Anhembi (SP), mais de 4.000 participantes e 60
expositores em um dos encontros mais relevantes do calendario da
industria. O evento traz nomes que vivem, diariamente, os desafios
de transformacao digital nas industrias brasileiras. Thaise Hagge
(CTO da Compra Agora) abre a plendria com um tema decisivo: a
novajornada do comprador B2B. Na sequéncia, Henrique Cavalhieri
(Hach), Iza Antunes Lascalla (ASSA ABLOY Brazil) e Luiz Barreto
Bisneto (M. Dias Branco) discutem como evitar conflitos de canaist|o
B2B digital e estruturar politicas comerciais claras (https://eventog.
ecommercebrasil.com.br/congresso/industria-digital). Lefa
b coluna completa na pdgina 2
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O péndulo
ideoldgico

no Brasil e
no mundo

Por Gaudéncio Torquato
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