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Inovacdo e sustentabilidade

ao setor elétrico

Tem inicio neste domingo (19) e
segue até o dia 22, em Recife (PE), o
XXVIII Semindrio Nacional de Producdo
e Transmissao de Energia Elétrica (SNP-
TEE 2025). O evento, que vai acontecer
no Recife Expo Center, é promovido
pelo CIGRE-Brasil e reunira cerca de
3.000 participantes do setor elétrico,
com apresentagoes técnico-cientificas,
painéis, féruns e feiras. O SNPTEE € or-
ganizado a cada dois anos e considerado
palcocentralparadebatessobre geragio,
transmissao e distribuicdo de energia.
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A importancia do branding para
atuar no mercado de luxo

Especialista em branding e
gestdo estratégica, Alvaro
Guillermo destaca o papel

da qualidade, do design e da
exclusividade como pilares
essenciais para o fortalecimento
e a diferenciacdo das marcas
nacionais no mercado global.

mum cendrio de globalizacido acelerada,

onde produtos e servicos de todos os
cantos do mundo competem pela atencio
do consumidor, o fortalecimento das mar-
cas nacionais se tornou um dos grandes
desafios, e também uma das maiores opor-
tunidades, do mercado brasileiro.

Para o especialista em branding e gestao
estratégica Alvaro Guillermo, o caminho
para se destacar estd na valorizacdo do
que o Brasil tem de melhor: criatividade,
autenticidade e um olhar apurado para
qualidade e design.

Alvaro explica que marcas nacionais que
investem em qualidade superior, exclusivi-
dade e propésito tém maiores chances de
conquistar o publico e gerar valor a longo
prazo. “O consumidor contemporaneo,
especialmente o de alto padrao, estd em
busca de experiéncias que reflitam iden-
tidade e significado. Ele quer saber quem
esta por tras da marca, como o produto
é feito, quais valores sustentam aquele
negocio. A diferenciacdo ndo vem apenas
da estética, mas da verdade que a marca
carrega”, destaca.

Qualidade e exceléncia no atendimento
sdorequisitos essenciais, mas o verdadeiro
diferencial estanobranding. Esse mercado
nao busca apenas produtos; procura uma
relacdo emocional, naqual histérias, origem
e autenticidade fazem toda a diferenca.
Por este motivo as estratégias de marcas
visam manter este publico em sintonia
com os valores da empresa. “Se vocé tem

ImportacGes avancam e especialista

recomenda trés ajustes imediatos

Comércio global desacelera com tarifas e cambio instavel, enquanto
empresas brasileiras ampliam compras em setores estjatégieos—a
diversificam fornecedores na Asia e na Unido Europeia.

Especialista detalha competéncias

em alta no setor contabil

Reforma Tributaria e a inteligéncia artificial ampliam a demanda
por contadores germ—aowas habilidades em meio a transformacdes

regulatorias.

>

Sete dicas para nao cair em uma roubada ao

a0

Divulgag:

E
Alvaro Guillermo

|

sede qualquer dgua serve, mas, em caso
contrario a escolha se dara por outros
motivos.”, afirma Guillermo. O luxo contem-
poraneo transforma produtos em desejos
ao se apoiar em valores e tradicoes. E um
consumo ligado ao sentimento, guiado por
um didlogo emocional. Essa combinacdo
resulta em fidelizacdo e reconhecimento
de marca, dois pilares fundamentais para
a consolidacdo de qualquer negécio que
pretenda competir em um mercado exi-
gente e sofisticado.

Empresas que priorizam materiais de
exceléncia, inovacdo e atencado aos de-
talhes criam nao apenas produtos, mas
histérias que conectam emocionalmente
com seus consumidores. Eissa combinacao
resulta em fidelizacdo e reconhecimento
de marca, dois pilares fundamentais para
a consolidacdo de qualquer negécio que
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fortalecimento da Lei
ampliar contratacoes.

contratar crédito com garantia imobiliaria

Modalidade cresce entre brasileiros endividados, mas exige aten-
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pretenda competir em um mercado exi-
gente e sofisticado.

Guillermo também chama atencéo para
o papel da comunicacido estratégica no
processo de valorizagdo das marcas. “De
nada adianta ter um produto incrivel se a
marcando comunicabem o seudiferencial.
E o storytelling, aliado & consisténcia em
todos os pontos de contato, do ambiente
fisicoaodigital, que traduz o DNA damarca
e criaidentificacdo com o publico”, afirma.

Esse conjunto de fatores, qualidade,
exclusividade e comunicacao alinhada ao
proposito, forma um ciclo: quanto mais a
marca investe nesses pilares, mais ela se
tornareconhecida, desejada e competitiva,
tanto dentro quanto fora do pais.

Alvaro Guillermo, além de sua atuacéo
como consultor, realiza palestras, trei-
namentos e workshops em empresas e
eventos corporativos, compartilhando
casesreais, estratégias de posicionamento,
tendéncias de consumo e insights sobre
o futuro do branding brasileiro, sempre
com uma visao pratica e inspiradora. Suas
apresentacdes tém como objetivo provocar
reflexao e despertar umanova consciéncia
sobre o papel da marca como ativo estra-
tégico, capaz de gerar valor econdmico,
social e cultural.

“O Brasil tem talento, sensibilidade e
potencial criativo para competir com qual-
quer mercado internacional. O que falta
é acreditar mais no préprio diferencial e
investir de forma consistente na constru-
¢do de marcas sélidas. Quando qualidade
e exclusividade sao pilares da estratégia,
o resultado é uma marca admirada, res-
peitada e desejada”, conclui Guillermo.

Empresas que buscam transformar sua
cultura organizacional e se posicionar
estrategicamente no mercado podem
agendar uma palestra ou workshop com
Alvaro Guillermo.

Além das cotas: por que a inclusao de

pessoas com deficiéncia precisa avancar

A inclusdo de pessoas com deficiéncia no Brasil tem registrado
avancos importantes, mas também expoe desafios que ainda precisam
ser superados para que a sociedade seja, de fato, mais justa e acessi-
vel. Nos ultimos anos, o pais registrou progressos relevantes, como o

vas parcerias governamentais para

rapeos
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2% edicao do Prémio Dermatologia + Inclusiva
com inscricoes abertas

As inscri¢des para a segunda edi¢do do Prémio Dermatologia +
Inclusiva, promovido pela divisdo de Beleza Dermatolégica do Grupo
L'Oréal no Brasil, estdo abertas. A premiacdo reconhecerd estudos
cientificos voltados para os cuidados com a pele e cabelo de pessoas
negras, indigenas e transgéneras. O escopo da sele¢do passou por
uma expansio em relagdo ao ano anterior, que contemplava apenas
pesquisas voltadas para a pele negra. Serdo escolhidos quatro pro-
jetos para receber bolsas de R$50 mil cada com o objetivo de apoiar
o desenvolvimento das pesquisas. De acordo com uma pesquisa
do Datafolha, realizada em parceria com a Sociedade Brasileira de
Dermatologia (SBD) e a divisdo de Beleza Dermatolégica do Grupo
L’Oréal no Brasil, 58% das pessoas negras brasileiras nunca foram

ao dermatologista, em comparagdo com 42% entre pessoas brancas.
PB#> Leia a coluna completa na pagina 3
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Hackathon de educacao digital com prémios
de até €1.500 recebe inscricdes até 24/10

O Hack4Edu, hackathon internacional promovido pelo progra-

ma ProFuturo, iniciativa da Fundacgao Telefénica e Fundacion
"La Caixa", em parceria com a Universidad Pontificia de Salamanca
(UPSA), chega a 6 edicdo, com o objetivo de estimular o desen-
volvimento de solugdes educacionais que utilizem Inteligéncia
Artificial Generativa na Educacéo. Criado em 2020, o Hack4Edu ja
mobilizoumais de 1.200 participantes de 12 paises e 30 universidades
ibero-americanas, promovendo o desenvolvimento colaborativo de
solucdes pedagdgicas aplicaveis a contextos desafiadores e vulne-
raveis. As inscri¢oes ficam abertas até o dia 24 de outubro pelo site
da iniciativa e a maratona acontece de forma hibrida (presencial e
online) entre os dias 27 e 31 do mesmo més, com equipes multi-
disciplinares formadas por estudantes, professores, pesquisadores,

desenvolvedores, designers e entusiastas de imnovacao educacional
(https://profuturo.education/hack4edu/). » Leia a coluna
completa na pdgina 2
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