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O radicalismo toma
conta do Brasil. Uma,
parte da elite nao

se conforma com a
derrota nas elei¢oes
presidencials.

s denuncias sdo recor-
rentes: corrup¢ao no
sistema eleitoral do

pais.Nao ha como fazer a verifi-
cacao do voto do eleitor. O que
vale é o que é anunciado pela
junta eleitoral. Sem rodeios.
Asdisputas e agressoes devem
serresolvidas pelaJustica. Mas
ha quem entenda que os juizes
também estdo contaminados
com o partidarismo politico,
por isso perdem a credibilida-
de e a isencao para proclamar
quem teve o maior nimero de
votos, vencendo a eleicao.

No centro das disputas esta
a presidéncia da Reprblica.
Desde onascimento doregime
e da promulgacao da primeira
Constitui¢ao, o centrodopoder
gravita em torno do presidente
da Republica, detentor do Po-
der Executivo e da chave do
cofre que banca obras, cargos
publicos para aliados politicos
e mordomias. A escolha do
presidente encobre todas as
outras escolhas, principalmen-
te dos senadores, deputados
federais e estaduais.

Ha quem defenda que € pre-
ciso dividir o processo de es-
colha em elei¢coes diferentes,
porque o eleitor vota no can-
didato a presidente e esquece
do resto. Ou vota em qualquer
um. Com isso, a elite corre o
risco de ser alijada do Poder
Legislativo e ter que correr
atras de um cargo publico
de nomeagao para continuar
vivendo da politica e dos im-
postos pagos pela populacao.

H4 ameaca de guerra civil
no pais. O presidente precisa
dos militares para se manter
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no poder. E o que se conven-
cionou chamar de Partido
Verde Oliva, uma forca que
nunca se constituiu em um
partido de fato, mas que teve
participacdo ativa em varios
episodios politicos do Brasil.
Perdeu, mané!!! Corrupcao,
compra de votos, urnas vicia-
das. Estes sdo os argumentos
da oposicao diante da derrota
de seu candidato frente ao
candidato oficial, apoiado pelo
atual presidente da Reptblica.

A Alianca Liberal ndo se
conforma com a vitéria de
Julio Prestes, o candidato
paulista, sucessor da politica
do café com leite da Reptblica
Velha e favorito do presidente
Washington Luis.

Em Sao Paulo, obtém 91 por
centodosvotos e derrotaacha-
pada Alianca Liberal composta
com o gaticho Getulio Vargas,
ex-Ministro da Fazenda de
Washington, e do paraibano
Jodo Pessoa. Inconformados,
aliancistas pegam em armas
para derrubar o governo. Nao
€ necessario — um grupo mi-
litar de alto escalao prende o
presidente Washington Luis, e
o enviapara o exterior. Prestes
é impedido de tomar posse; s
lheresta o exilio. Vargas e seus
apoiadores avancam sobre a
capital do Brasil.

Querem o poder. Osmilitares
golpistas, ameacados de um
conflito com outras tropas do
mesmo exército, entregam o
poder para Getilio Vargas que
assume poderes ditatoriais.
E eleito, ndo leva, e o retrato
de Prestes nao esta na galeria
dos presidentes no site oficial
da presidéncia da republica.
Virou estacdo ferrovidria no
bairro da Luz em Sao Paulo.

(*) - E professor e jornalista, ancora
do Jornal Novabrasil, colunista do
R7, do Podcast. Mestre em Historia
pela USP e inscrito na OAB. Palestras
e midia training. Canal no Youtube
(www.herodoto.com.br).
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Curso gratuito ensina programacao

Até o dia 31 de outubro, brasileiros com ou sem experiéncia

prévia em tecnologia terdo a oportunidade de garantir uma ca-
pacitacao gratuita de low-code com agentes de Inteligéncia Artificial
(TA) através do Programa OutSystems Treina Brasil. A iniciativa da
Academia RafaOutSystems, considerada uma das maiores players
de educacio especializada em OutSystems Low-Code + Agentic Al,
em formato digital em portugués no mundo, acontece em parceria
com a plataforma portuguesa OutSystems, lider no mercado em
desenvolvimento com low-code. O treinamento oferece 10 aulas
gravadas sobre a introdugdo a programacio low-code, para além
da criacdo de Agentes de IA. Com elas, o aluno aprenderd o passo
a passo dos principais processos que levam ao desenvolvimento da
aplicagdo, tais como a criacdo de uma conta, de ambiente de estu-
dos, de aplicacido de chamados e as melhorias de aplicacdo (Www.

Relatorio revela que IA, servicos e especializacdo

estdo impulsionando crescimento de Tl

A TD SYNNEX divulgou seu quarto relatério anual sobre rumos

datecnologia (DoT - Direction of Technology). Ele mostra como o
impulso a transformacao por meio dalA em combinacdo com estruturas
resilientes de seguranca cibernética, especializacdo em profundidade
e talentos voltados a automacao leva ao crescimento do setor, apesar
de persistirem desafios macroecondmicos. A edicdo deste ano oferece,
mais do que nunca, uma visao completa do mercado, organizado em
uma nova estrutura com dados detalhados por regides geograficas,
tipos de parceiros e dreas tecnolédgicas. O relatério completo estd
disponivel em http://ms.spr.ly/DOTptbr.

Greenwashin
obscuro das

- 0 lado
ig techs

Quando uma empresa exagera ou mente sobre o quao sustentavel ela €, diz-se que a mesma esta
praticando “greenwashing”, expressao que pode significar algo como “pintar de verde”.

Vivaldo José Breternitz (*)

¢Oes, indudstria automotiva e de eletronicos, etc. Quando

o greenwashing é descoberto, os danos a reputacdo po-
dem ser enormes; um exemplo foi o Dieselgate da Volkswagen,
que promoveu uma suposta “tecnologia limpa” para motores a
diesel. Em 2015, pesquisas efetuadas nos EUA revelaram que
a fabrica fraudava testes, para que seus veiculos parecessem
menos poluentes. Passados dez anos, a marca nao recuperou
sua reputacdo naquele pais, e o valor de revenda dos carros da
marca permanece baixo, em parte por causa do episédio.

ﬁ pratica ocorre em muitos setores: financas, telecomunica-

Atéagora, empresas de tecnologianido sofreram com escandalos
tdodevastadores. No entanto, gigantes do setor, tanto de hardware
quanto de software, vém sendo acusadas de praticas enganosas.
A Apple, por exemplo, € alvo de criticas ha anos: embora invista
na reducdo da poluicdo em sua cadeia de producdo, a falta de
suporte prolongado para software e servicos contribui para o
descarte prematuro de dispositivos ainda funcionais, gerando
lixo eletronico, que agride o meio ambiente.

As vezes, as iniciativas ambientais sdo reais, mas, quando
analisadas no contexto geral das operacdes da empresa, seu
impacto é minimo —muitas vezes sdo desenvolvidas apenas para
fins de marketing. Um exemplo é o da Microsoft, que neste ano
assumiu o compromisso de remover 14 milhoes de toneladas de
€O, da atmosfera ao longo de 15 anos; no entanto, s6 em 2024,
a empresa emitiu 15 milhoes de toneladas desse gas.

Embora sua atividade principal seja produzir software, a Mi-
crosoft gera emissoes principalmente através da construcio e
operacao de data centers. Em 2023, 96% das emissdes da em-
presa vieram dessa atividade, que fez seu consumo de energia
aumentar 168% em 2024.

A Microsoft nao estd sozinha nas acusagdes de greenwashing e
uso excessivo de recursos naturais. Data centers de diversas big
techs a serem instalados na Carolina do Norte podem consumir
até quatro bilhoes de litros de d4gua por ano, levantando preocu-
pacodes sobre o abastecimento da populagao local.

Hatambém preocupacoes comrelagdo ao consumo de energia
elétrica por esses data centers. A Amazon é frequentemente
citada nesse contexto, em fun¢ao do crescimento da demanda
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energética da AWS impulsionado por sistemas de inteligéncia
artificial.

Em 2024, funcionarios da empresa estimaram que apenas 22%
da eletricidade consumida pela companhia nos Estados Unidos
vinha de fontes renovaveis, apesar da meta declarada de 100%
até 2030. Tem se constatado também que onde a Amazon constroéi
um data center, a demanda por combustiveis fésseis aumenta.

O progresso tem custos, mas o greenwashing é imoral e deve
ser combatido.

(*) Doutor em Ciéncias pela Universidade de Sédo Paulo, é professor, consultor e
diretor do Forum Brasileiro de Internet das Coisas — vjnitz@gmail.com.

56,8% dos brasileiros preferem fazer compras pelo

|
|
: celular, revela pesquisa
|

I Os habitos digitais de compra estdo
I transformando a forma como os bra-
I'sileiros se relacionam com marcas do
I'varejo. De acordo com a pesquisa global
" The State of Customer Communications
! 2025, conduzida pela Sinch — referéncia
mundial em comunicac¢io conversacional
na nuvem — 56,8% dos consumidores
, brasileiros afirmam preferir fazer compras
; de itens ndo alimenticios pelo smartpho-
| ne, bem acima da média global de 37,8%.
|
I O estudo ouviu 2.800 consumidores
I em 12 paises e mais de 1.600 lideres de
Inegocios em quatro setores (Financas,
I Saude, Varejo e Tecnologia). No Brasil e
' no México, foram coletadas 407 respostas
: de consumidores, sendo 257 no Brasil.
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Kaspar:

I mundo.
; O Brasil a frente da média global

informagoes precisas sobre rastreamento
e prazos de entrega, frente a 52,3% no

el
“O Brasil estd na vanguarda da

consumidores brasileiros ndo apenas
adotam o mobile commerce mais ra-

; Promocgoes geram engajamento muito
j maior no Brasil: enquanto globalmente
1 57,6% se interessam por frete gratis, no
1 Brasil esse percentual chega a 84,4%.
I Reducoes de preg¢o motivam 73,9% dos
I brasileiros, contra 50,4% no mundo.
1
I Conveniéncia e atualizacdes em tempo
"real fazem diferenca: 42,4% dos brasi-
"leiros dizem que informacoes imediatas
sobre preco e disponibilidade aumentam o
interesse em promocdes, sinalizando uma
jatencao especial a experiéncia digital,
j acima da média global.
|
I [Aechatbots ganham confianca: 45,1%
I dos brasileiros consideram “muito tteis”
las recomendacdes personalizadas de
I chatbots com IA (25,6% globalmente), e
75,6% confiam que esses bots fornecam

Mensageria fideliza mais no Brasil:
73,3% dos consumidores brasileiros
afirmam que retornariam para concluir
uma compra ao receber um lembrete de
carrinho abandonado viaRCS, reforcando
a eficacia da comunicacio direta, acima
da média global.

Segurancadigital valorizada: 67,3% dos
brasileiros sentem-se mais seguros usan-
do autenticacdo adicional, comparado a
48,8% globalmente.

Logistica e devolugdes eficientes sao
diferenciais locais: 82,9% consideram
que notificacoes de entrega em tempo
real ajudam a evitar roubos de pacotes,
e muitos consumidores brasileiros valori-
zam apossibilidade de trocas e devolucdes
diretamente pelo app de mensagens.

pidamente que a média global, mas
também confiam mais em tecnologias
digitais — como IA e mensageria — e
valorizam a conveniéncia e seguran-
¢a em cada etapa da compra. Esse
cenario coloca o pais como lider em
engajamento digital e experiéncia de
compra online”, afirma Mario Mar-
chetti, diretor-geral da Sinch para a
América Latina.

A pesquisa evidencia que o Brasil ndo
apenas adota o mobile commerce mais
rapidamente que a média global, mas
também confia mais em tecnologias
digitais — como IA e mensageria — e
valoriza a conveniéncia e seguranca em
cada etapa da compra. O resultado co-
loca o pais como lider em engajamento
digital e experiéncia de compra online.
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