Herédoto Barbeiro (¥)

Nomear mainistro para

o Supremo Tribunal
Federal € uma
atribuigdo exclusiva do
presidente da Republica.

ceitarounaoaindicacao
Aé uma fungdo do Sena-
do Federal. Assim, por
mais poderoso que possa Ser
o chefe do Executivo, ha uma
ultima barreira a ser vencida,

que € o aval dos senadores.

Aparentemente, como tudo
esta previsto na Constituicao
da Reptblica, ndo ha motivo
para um conflito entre os po-
deres Legislativo e Executivo.
O modelo é copiado da Cons-
tituicdo dos Estados Unidos
da América, datada de 1787.
Assim, nao hé erro. Basta res-
peitar o que esta escrito e foi
promulgado pela Assembleia
Nacional Constituinte.

O indicado para ocupar um
cargo de ministro do Supremo
exige um minimo de curriculo
juridico e conhecimento de Di-
reito. Nao é, necessariamente, a
ultima etapa da carreira dama-
gistratura. Pode ter até ministro
que foireprovado duasvezesno
concurso para juiz. O que vale
é a vontade do presidente da
Republicaeasligacoes politicas
entre o indicado e o indicador.

O que deveria estar restrito
auma discussao entre juristas
ganha as ruas na medida em
que amidia publica biografias,
ligacdes politicas, interesses
de escritérios de advocacia...
E osnomes sdo expostos aluta
politica e, consequentemente,
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aos elogios e as caltinias de
toda sorte. Partidos politicos
articulam seus preferidos.

A crise politica que envolve o
Brasil acirra os animos e o pre-
sidente da Republica ndo quer
negociacao. Ele foi eleito e tem
ospoderes conferidos pela Cons-
tituicao. Everdade que ocupoua
chapa vencedora na posicao de
vice. Contudo, comarentnciado
titular, o general Floriano Peixoto
é opresidente que deve convocar
novas eleicoes.

Com o apoio do Exército,
nao sai da presidéncia. E in-
dica para o Supremo Tribunal
Federal, Barata Ribeiro, aliado
de Floriano e médico-cirurgiao,
professor da faculdade de me-
dicina do Rio de Janeiro. Mas
nao é advogado; logo, ndo tem
conhecimentojuridico. O doutor
Barata € nomeado por Floriano
e assume o cargo. Assim, esta-
belece a primeira Constituicao
republicana do Brasil. Nasce o
conflito entre poderes. Floriano
impde uma ditadura.

O Senado desafia o militar e
defenestrao Barata. Estabelece
que para ser ministro € preciso
ter notavel saber, mas na area
do Direito. E com isso fecha a
portado tribunal paramédicos,
astronomos, cientistas, quimi-
cos, bidlogos, astrologos e até
jornalistas. A portasé estaaber-
taparaosadvogados amigos do
presidente da Republica.

(*) - E professor e jornalista, ancora
do Jornal Novabrasil, colunista do
R7, do Podcast. Mestre em Historia
pela USP e inscrito na OAB. Palestras
e midia training. Canal no Youtube
(www.herodoto.com.br).

Seguranca Publica

Solucodes inteligentes para o segmento de

A Dahua Technology participa em parceria com a IPQ Tecno-
logia da edi¢do 2025 do COP Internacional — o principal evento

de Seguranca Publica da América Latina, apresentando solucoes
integradas e sua visdo sobre o que significa proteger vidas e cidades
na era digital. Com o tema “Inteligéncia Artificial e Drones Policiais”,
o evento acontece de 23 a 25 de outubro em Sao Paulo. No evento,
as empresas parceiras, Dahua e IPQ vAo mostrar solucdes mobile de
reconhecimento facial e LPR (Reconhecimento de Placa de Veiculo)
e de busca forense, além da ACUPICK, tecnologia de busca inteli-
gente de videos que utiliza inteligéncia artificial (IA) para encontrar
rapidamente pessoas, veiculos e animais em gravacoes de sistemas
de vigilancia. A solucao elimina a necessidade de vasculhar horas de
filmagens manualmente (https://cop.international/).

Plataforma transforma dados de mobilidade em

estratégia para midia OOH

A Adsmovil anuncia o langamento do uso do Personas, platafor-

ma de planejamento, ativacdo e mensuragio para campanhas
em midia OOH (Out of Home). A novidade representa um avango no
setor ao transformar dados de mobilidade em audiéncias acionaveis,
trazendo mais eficiéncia, personalizacio e resultados mensurdveis
para marcas e agéncias em toda a América Latina. Desenvolvido
com foco em inteligéncia geo-behavior, o Personas analisa os tra-
jetos das pessoas no dia a dia do trabalho ao lazer, passando por
locais de consumo, e cruza essas informa¢des com pontos de con-
tato estratégicos, permitindo o planejamento de midia mais eficaz
baseado no comportamento real e ndo apenas em mapas estaticos
ou critérios de proximidade.

SOLUTIO lanca médulo fiscal que garante

conformidade com a Reforma Tributaria

A SOLUTIO, primeira TaxTech SAP do Brasil, anuncia o lanca-

mento do médulo fiscal da Reforma Tributaria. Incorporado a
solugdo TOTAL REFORMA, o médulo foi desenvolvido para garantir
a conformidade das empresas com as novas exigéncias da legislacio
brasileira. “A SOLUTIO criou o médulo fiscal apés identificar uma
demanda urgente do mercado por recursos prontos de apuracao
dos tributos”, afirma Flavio Ortencio, socio-fundador da SOLUTIO
(https://www.solutioit.com.br/).
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Atencao pais: uma “pegadinha”
com IA pode ser muito perigosa

As preocupacoes com o uso indevido de imagens geradas por Inteligéncia Artificial vém se concentrando em
assuntos como deepfakes envolvendo politicos e artistas, bullying e fraudes ligadas a reconhecimento facial.

Vivaldo José Breternitz (*)

dinha” que estd viralizando no TikTok e que pode gerar

ﬁ gora, adolescentes “criativos” estdo gerando uma “pega-
graves problemas para esses adolescentes, seus pais e

autoridades policiais.

Esses adolescentes estdo usando ferramentas de IA para gerar
imagens falsas de uma pessoa de aparéncia desgrenhada e, apa-
rentemente em situacdo de rua, dentro de suas proprias casas.

Essas imagens sdo enviadas aos pais com a alegaciao de que o
estranho teria entrado para usar o banheiro, tirar uma soneca
ou apenas beber dgua, muitas vezes afirmando conhecer os pais

do jovem.

A reacgdo dos pais, que naturalmente ficam apavorados, é gra-
vada pelos adolescentes e postada no TikTok, onde alguns clipes

ja acumulam milhdes de visualizacoes.

O que comeca como uma brincadeira de mau gosto rapidamente
pode se tornar algo muito grave, e potencialmente perigoso, se
0s pais, em panico, acionarem as autoridades.

Invasdes de domicilio, especialmente envolvendo criancgas,
sdo tratadas como de alta prioridade e risco pela policia, o
que significa que brincadeiras como essas acabam por desviar
recursos da policia e até mesmo gerar uma resposta que pode

levar a tragédias.

A gravidade do problema foi resumida pelo Departamento de
Policia de Salem, Massachusetts, em um comunicado afirmando
que “esse tipo de brincadeira desumaniza os moradores de rua,
faz com que os pais, angustiados, entrem em panico e desperdica
recursos policiais. Os policiais chamados para responder niao

sido muito comum.

sabem que se trata de uma brincadeira e tratam a ocorréncia

como uma invasao e roubo em andamento, criando assim uma

situacao potencialmente perigosa”.

Transformacao digital nao

Atransformacao digital virou um daque-
lestermos que todo mundo usa, mas pouca
gente encara com clareza. Para muitos
lideres, ainda € sindbnimo de algo complexo,
caro e distante. Ha aquela percepcdo de
uma parte do publico de que a transfor-
macao digital é quase como se fosse um
pacote fechado, reservado as grandes
corporagoes com equipes de tecnologia
robustas e or¢camentos miliondrios. Mas
essa visdo estd, no minimo, ultrapassada.

Digitalizar, no mundo real, tem mais a
ver com funcionalidade, agilidade e adap-
tacdo a realidade do negécio do que com
a adocdo desenfreada de tecnologias de
ultima geracao. O segredo estd menos em
“ser digital” e mais em criar experiéncias
lteis e consistentes, que otimizam pro-
cessos internos, eliminam burocracias e
melhoram a vida do cliente.

A primeira mudanca de chave esta
no entendimento de que transformacio
digital ndo é apenas uma questao tecno-
légica. Ela depende diretamente de trés
elementos fundamentais: cultura, pessoas
e ferramentas. A tecnologia é o meio, nao
o fim. Quando esse equilibrio é respeitado,
€ possivel construir jornadas eficientes,
mesmo com solugdes simples.

Um bom exemplo € o uso de canais que
o publico ja domina, como o WhatsApp. E
ali que estdo as conversas cotidianas, os
compromissos e, cadavezmais, asrelacoes
com marcas e servi¢os. Ignorar isso em
nome de ferramentas mais sofisticadas,
mas menos acessiveis, € perder uma opor-
tunidade de falar a lingua do cliente. Em
vez de empurrar solucdes complexas, o
caminho pode estar emintegrar o essencial
com inteligéncia.

E nesse ponto que ainteligénciaartificial,
especialmente a IA generativa, tem feito
a diferencga. Ao contrario dos primeiros
chatbots, que respondiam de forma rigida
e mecanica, a [A de hoje compreende o
contexto, aprende comasinteragoes eres-
ponde com fluidez. E aquela que entende
o momento, a regionalidade, as particu-
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E preciso acdo rigorosa dos pais, o que, infelizmente nao tem

(*) Doutor em Ciéncias pela Universidade de Sao Paulo, é professor, consultor e

diretor do Forum Brasileiro de Internet das Coisas — vjnitz@gmail.com.

laridades de cada interacao. Isso torna o
atendimento mais natural, mais préximo
dalinguagemhumana e, por consequéncia,
mais eficaz. Quando bem aplicada, elando
apenas melhora a experiéncia do usudrio
como reduz a sobrecarga operacional e
acelera processos.

Um aspecto importante a ser destacado
€ o uso de plataformas que permitem que
empresas implementem a transformacao
digital em fases, em moédulos. Em vez de
grandes revolucoes, € possivel comecar
com solucdes pontuais e ir ampliando
conforme a maturidade digital cresce,
respeitando os recursos disponiveis e
garantindo uma evolucio mais sustentavel.

E aqui que entendemos que transformar
digitalmente nao exige reinventar toda a
operacdo. O que faz diferenca é eliminar ta-
refas manuais repetitivas, centralizar aten-
dimentos, reduzir o tempo de resposta ou
automatizar etapas que consomem energia
desnecessaria. Sio melhorias simples que
geram impacto direto e mensuravel.

No entanto, para que tudo isso funcio-
ne, € preciso estratégia. Transformacao
digital feita sem critério pode se tornar
um amontoado de tecnologias desconec-
tadas. Porisso, é essencial mapear bem os
processos, entender os pontos de atrito,
definir regras de engajamento e testar
hipéteses. Seja com testes A/B, indica-
dores de backlog ou taxas de conversao
por canal, o importante é entender que a
tecnologia s6 entrega valor quando esta
a servico de um objetivo claro.

precisa ser complexa

=

Na pratica, o que vemos nas empresas
que acertam nesse caminho é um movi-
mento de aproximacio com o consumi-
dor, ndo de afastamento. A digitalizagdo
deve facilitar o acesso, ndo criar novas
barreiras. Deve reduzir etapas, niao gerar
mais complexidade. E deve gerar agilida-
de, nao sobrecarga para ostimes internos.

E possivel, sim, fazer isso com estrutu-
ras enxutas. E possivel, inclusive, usar IA
generativa sem precisar de umaequipe de
cientistas de dados ou investimento mi-
lionarios. O desafio estd em escolher bem
0s parceiros, desenhar bem os fluxos e,
sobretudo, manter o foco na experiéncia.

Falo isso com propriedade porque
acompanho esse processo de perto. Atuo
no setor ha anos e hoje faco parte de
uma empresa que desenvolve solugoes
personalizadas com foco em jornadas
digitais mais humanas e acessiveis. E o
quemaisvejo € que, quando atecnologia é
usada com propésito, ela deixa de ser um
desafio e se torna uma aliada poderosa.

Em vez de buscar o “mais sofisticado”,
talvez o melhor caminho seja perguntar:
qual é a forma mais simples, rapida e
eficaz de resolver o problema do meu
cliente? Se a resposta estiver em uma
integracdo leve, com linguagem natural
e plataformas flexiveis, 6timo. E disso
que se trata a verdadeira transformacao
digital: fazer mais com menos, com inte-
ligéncia e empatia.

(Fonte: Leandro Beccon,
Diretor Comercial da ColmelA).

nologia: Ricardo Souza (ricardosouza@netjen.com.br); L7vros: Ralph Peter
(ralphpeter@agenteliterarioralph.com.br);
Comercial: comercial@netjen.com.br
Publicidade Legal: lilian@netjen.com.br

Economia/Politica: J. L. Lobato (lobato@netjen.com.br); Ciéncia/Tec-

Revisdo: Maria Cecilia Camargo; Servigo informativo: Agéncias Brasil,

Senado, Camara, EBC, ANSA.

Artigos e colunas sdo de inteira responsabilidade de seus autores,
que nao recebem remuneracao direta do jornal.

&E%pr 7 e José Hamilton Mancuso (1936/2017) Laurinda Machado Lobato (1941-2021) Responsével: Lilian Mancuso
........ egmlos
Editorias Webmaster/TI: Fabio Nader; Editora¢do Eletronica: Ricardo Souza. Jornal Empresas & Negoécios Ltda

Colaboradores: Claudia Lazzarotto, Eduardo Moisés, Geraldo Nunes e Her6doto Barbeiro.

ISSN 2595-8410

Administracdo, Publicidade e Redacao: Rua Joel Jorge de Melo,
468, cj. 71 — Vila Mariana — Sdo Paulo — SP — CEP.: 04128-080
Telefone: (11) 3106-4171 — E-mail: (netjen@netjen.com.br)
Site: (www.netjen.com.br). CNPJ: 05.687.343/0001-90
JUCESP, Nire 35218211731 (6/6/2003)
Matriculado no 3° Registro Civil de Pessoa Juridica sob n° 103.



https://www.solutioit.com.br/
mailto:vjnitz@gmail.com

