A transformagdo

do agronegocio nos
ulttmos anos deixou
claro que produzir
alimentos ja nao é
apenas Cumprivy uma
Juncdo econdomica;
tornou-se uma,
responsabilidade
social e ambiental.

consumidor mudou,
e essa mudanca esta
pressionando cadeias

produtivas inteiras a reverem
seus modelos. Hoje, ndo basta
entregar volume: é preciso en-
tregar valor. E valor,no mundo
contemporaneo, significa sus-
tentabilidade, rastreabilidade
e diversidade.

A demanda crescente por
produtos sustentaveis nao
€ uma moda passageira. Ela
nasce de preocupacoes reais:
degradacdo ambiental, perda
de biodiversidade, impactos
climéaticos e inseguranca ali-
mentar. O publico urbano,
cada vez mais distante do
campo, passou a enxergar a
alimentagao como parte de um
estilo de vida. Isso impulsiona
mercados antes considerados
nichos organicos, agroecoldgi-
cos, alimentoslocais, produtos
de baixo impacto ambiental
que agora ganham escala e
relevancia estratégica para o
agronegocio.

Nesse cendrio, a diversifi-
cacdo surge como resposta
inteligente. Em vez de insistir
em modelos centrados na
monoculturaenadependéncia
de insumos externos, muitos
produtores comecam a ado-
tar sistemas mais complexos,
mais resilientes e capazes de
atender novos mercados. Di-
versificar culturas, técnicas e
canais de venda reduz riscos,
aumenta a recomposicao na-
tural do solo, fortalece a segu-
ranca alimentar e abre portas
para negocios mais rentaveis.
Essa logica vale tanto para
grandes produtores quanto
para agricultores familiares,
cooperativas e até iniciativas
urbanas, como hortas comu-
nitdrias ou producao vertical.

Além disso, abuscapelasus-
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tentabilidade tem pressionado
o setor a inovar. Tecnologias
de agricultura de preciséo,
uso racional de dgua, integra-
¢ao lavoura-pecudria-floresta,
sistemas regenerativos e pra-
ticas de baixo carbono ja nao
sdo apenas diferenciais, sao
exigéncias de mercado. Expor-
tadores sabem: quem nao se
adequar asnovas certificacoes
ambientais ficard para tras. A
diversificacdo, nesse contexto,
funciona como estratégia de
adaptacdo e de competitivi-
dade global.

Entretanto, é preciso reco-
nhecer que essa transicao nao
ocorre sem desafios. A adocao
denovas praticas exige investi-
mento, capacitacao e politicas
publicas consistentes. Muitos
produtores tém vontade de
mudar, mas ndo encontram
apoio técnico ou financeiro
para dar os primeiros passos.
E enquanto o debate ambiental
seintensifica, o setor produtivo
ainda enfrenta o estigma de
vildo, muitas vezes injusto,
outras vezes consequéncia
de praticas que precisam ser
superadas.

O futuro do agronegécio pas-
sapor umasintese: unir produ-
tividade comresponsabilidade.
Nao existe sustentabilidade
semviabilidade econémica, as-
sim como nao existe mercado
para um alimento produzido
as custas do esgotamento
ambiental. A boanoticia € que
os produtores mais atentos ja
entenderam essalégica. Quem
diversificareduz vulnerabilida-
des, melhora o solo, conquista
consumidores e se posiciona
como protagonista da alimen-
tacdo do futuro.

Produzir alimentos de ma-
neira sustentavelnao é apenas
atender a uma tendéncia, é
reconhecer que o planeta, o
mercado e a sociedade pedem
um novo modelo. E quem sou-
ber responder a esse chamado
nao apenas sobrevivera: sera
liderna construcao de umagro-
negdcio mais forte, mais justo
e mais alinhado as exigéncias
do século XXI.

(*) Administradora, especialista em
Agronegocios e tutora dos cursos

de pos-graduacgéo na area de
Agronegocios do Centro Universitario
Internacional UNINTER.

Produtividade do tomate

O tomate continua sendo
um dos principais produtos da
horticultura brasileira, abaste-
cendo o mercado durante todo
o ano em diferentes regides.
A diversidade climatica do
Brasil possibilita varias épocas
de plantio, o que exige aten-
¢do constante ao manejo e a
escolha de materiais capazes
de entregar frutos com boa
apresentacao e uniformidade.

As demandas da comercializa-
¢ao reforcam esse cendrio. Para
evitar perdas e assegurar regula-
ridade nofornecimento, produto-
res tém buscado tecnologias que
oferecammaior segurancafrente
aos desafios fitossanitarios mais
comuns da cultura, especialmen-
te aqueles que comprometem o
vigor das plantas e a qualidade
final dos frutos.

Nesse contexto, o tomate
NivusF'1,da Topseed Premium,
tem chamado a atencio de agri-
cultores que atuam sobretudo
em campo aberto. O hibrido
apresenta excelente sanidade
foliar e um pegamento con-
sistente, favorecido por uma
planta compacta e de curtas
distancias entre as pencas —

caracteristicas que contribuem
paraum desempenho estavel e
competitivo.

Segundo o especialista em
Tomates e Pimentdes, Thiago
Teodoro, esse conjunto de atri-
butos tem se mostrado decisivo
na escolha dos produtores. “O
Nivus mantém uma resposta
estavelaolongo do ciclo, mesmo
quando o cultivo enfrenta condi-
¢oesmais desafiadoras”, afirma.

O tomate Nivus F'1 apresenta
ampla adaptabilidade, sendo
cultivado desde as regides do
Rio Grande do Sul, Parana,
Sudeste, Centro-Oeste até
areas especificas do Nordeste.
De acordo com Teodoro, essa
versatilidade amplia o potencial
dohibrido entre produtores que
operam em ambientes distintos
ebuscam segurancanacolheita.

Outro ponto destacado pelo
especialista ¢ o pacote de re-
sisténcias do material. “O Nivus
F1 apresenta tolerancia ao vira-
-cabeca— considerado hoje um
dos principais desafios da cultura
—alémderesisténciaanematoi-
des, fusarium, verticillium, oidio
e cladospérium”, conclui.
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Confinamento bovino cresce no
Brasil e exige atencao especial
na temporada de chuvas

Programa exclusivo da Elanco capacita produtores e técnicos para otimizar a gestdo sanitaria e nutricional, garantindo

a produtividade no periodo chuvoso.

O sistema de confinamento de bovinos
segue em expansao no Brasil, impulsiona-
do por tecnologia e demanda de mercado.
Segundo estimativas da Associacao Nacio-
naldos Confinadores (Assocon), o ndmero
debovinos confinados no pais deve superar
as expectativas iniciais e bater recorde
de mercado em 2025. Essa performance
reforca o avanco da intensificacdo da pe-
cuaria nacional, além da busca por maior
eficiéncia nos polos produtivos.

Contudo, a intensificagdo traz consigo
desafios inerentes, que se acentuam du-
rante a temporada de chuvas. "O sistema
de confinamento, por sua natureza, ja
exige um manejo sanitario e nutricional
rigoroso para assegurar o desempenho
animal e a rentabilidade do negdcio.
No entanto, o excesso de umidade da
primavera e do verdao € um fator critico:
encharca cochos, deteriorarapidamente a
qualidade da dieta e, consequentemente,
reduz o consumo dos animais, impactando
diretamente o ganho de peso e a eficiéncia
produtiva. E um periodo que demanda
atencdo redobrada do produtor", alerta
Nuno Rodrigues, gerente de produto da
divisdo Ruminantes da Elanco. Além disso,
o ambiente lamacento, comum nesta épo-
ca, favorece lesdes e doencas nos cascos,
elevando o risco de perdas e exigindo um
controle sanitario impecavel.

Para transformar esses desafios em
oportunidades, a Elanco desenvolveu o
Programa Confinamento de Peso. Por
meio de visitas técnicas e treinamentos
praticos, a iniciativa capacita pecuaristas
com informacdes cruciais sobre o mane-
jo, especialmente desafiador no periodo
de chuvas. Os temas abordados incluem
ajustesnasinstalagdes de cocho, descarte
eficaz de alimentos deteriorados, inspecao
preventiva de cascos e a implementacao
de praticas sanitarias robustas. O objetivo
central é integrar protocolos nutricionais
e sanitdrios que permitam uma adaptagao
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agil e eficaz as variacoes climéaticas. "Nossa
missdo é munir o confinador com conhe-
cimento e ferramentas que fundamentem
decisdes mais assertivas e customizadas
paraarealidade de cadapropriedade neste
periodo desafiador", complementa Nuno.

Em sinergia comummanejo inteligente e
responsavel, a Elanco oferece um portfélio
completo de solucdes emnutricido, sanidade
animal e bioprotecéo, desenhadas para os
confinamentos. O Micotil™ 300 injetavel,
por exemplo, se destaca no tratamento
do rebanho contra desafios importantes
do periodo chuvoso, como a podridao dos
cascos, a ceratoconjuntivite e a incidéncia
das pneumonias. Complementarmente, a
vacina Fusogard™ se destaca comoatinica
nomercado contraapododermatite digital,
oferecendo uma protecao singular.

No pilar nutricional, os aditivos Zimpro-
va™ e Rumensin™ 200 sdo pecas-chave
para otimizar o desempenho e eficiéncia
alimentar do rebanho, via modulagao ru-
minal, com impactos benéficos ndo apenas
aosanimais, mas tambémao meio ambiente.
“O ZimprovaTM € o primeiro melhorador

de desempenho do pais, de uso exclusivo
animal, comarecomendacao dupla e oficial
do Ministério da Agricultura e Pecuaria,
para ganho de produtividade e reducao da
emissao do gdsmetanonabovinoculturade
corte, expressa em bula. E o Rumensin™ |
que esse ano completa 5 décadas de mer-
cado, detém o selo de produto Redutor
da Pegada de Carbono, concedido pela
FairFood, uma das principais auditorias em
saude e bem-estar animal do pais”, diz Mu-
rilo Chuba Rodrigues, zootecnista e gerente
técnico de Ruminantes da Elanco Brasil.

Para a Elanco, a esta¢do das dguas exige
antecipacio, agilidade e um manejo proativo
dos animais confinados. Investir em tecno-
logia e no suporte técnico especializado é,
portanto, um pilarinegociavel paraa susten-
tabilidade e o sucesso do confinamento. “O
Programa Confinamento de Peso éaprovado
NOSSO COMPromisso em apoiar o pecuarista
neste momento critico, garantindoasatde e
a produtividade dorebanho”, finaliza Nuno.

Mais informacoes podem ser acessadas
no link: https://agropecuaria.elanco.com/
br/acoes-elanco/confinamento-de-peso

Produtor de tilapia tera alta producao
e faturamento no verao

A chegada doverao abre umnovo ciclo
de oportunidades para a cadeia da tila-
piculturano Brasil — e a expectativa de
faturamento da Brazilian Fish, do Grupo
Ambar Amaral segue em alta. Para o
primeiro trimestre de 2026, a expecta-
tiva é superar em 15% o faturamento
do mesmo periodo de 2025. O motivo?
O periodo entre dezembro e marco se
consolida como o mais estratégico do
ano para os produtores, combinando
condi¢Oes climaticas ideais, aumento
do consumo e crescimento continuo da
producdo nacional.

O veréo traz um diferencial competi-
tivo decisivo: temperaturas mais altas
otimizam o metabolismo, o crescimento
eareproducao dos peixes. “Isso significa
maior produtividade, melhor conversao
alimentar e, consequentemente, maior
potencial de faturamento para empre-
sas”, explica o diretor de operacgoes da
Brazilia Fish, Christian Becker Torres.

O periodo também concentra picos
de consumo. No verdo, cresce a procura
por proteinas leves e de facil preparo.
Logo adiante, aproximidade da Semana
Santa— outromomento de forte deman-
da — consolida um periodo estratégico
para o agronegocio do pescado. “Ja é
esperado que na Semana Santa haja
um aumento significativo nas vendas,
especialmente porque é uma tradi¢do
em muitas familias o consumo de peixe
nesse periodo. Esse € um momento de
alta no faturamento, fundamental para
o setor”, menciona Christian Becker
Torres. A combinacdo desses fatores
reforca aresiliéncia do setor, que segue
aquecido mesmo diante de oscilagdes
regulatorias e de custos.

O Brasil vive um momento de expan-
sdo acelerada na piscicultura. Segun-
do a PeixeBR, a producido de peixes
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cultivados cresceu 53,25% nas tultimas
duas décadas, saltando de 578 mil para
887 mil toneladas. A criacido de peixes de
agua doce, especialmente a tilapia, tem
se destacado como um dos segmentos
mais promissores dentro do setor. Es-
pecificamente, a tildpia representa uma
parcela significativa da produg¢ao nacio-
nal de peixes cultivados, com 579.080
toneladas, o que corresponde a 65,3% do
total de peixes criados em cativeiro no
Brasil. A espécie segue como protagonista
absoluta, representando 65,3% de toda a
producdo aquicolanacional —mais de 579
mil toneladas — colocando o pais como o
quartomaior produtor mundial da espécie,
segundo dados do Anudrio de 2024.

Com uma producdo crescente, a pis-
cicultura brasileira comeca a ganhar
destaque ndo apenas no mercado interno,
mas também no comércio internacional,
impulsionada pela demanda global por
pescados de alta qualidade. Dessa forma,
a empresa projeta uma temporada de
forte tragdo comercial, impulsionada tanto
pela alta natural do consumo quanto pela
maior capacidade de resposta da cadeia

produtivaem um momento de condi¢des
climéaticas favoraveis.

Em um setor que cresce sustentado
por eficiéncia, tecnologia e demanda
global, o verdo brasileiro desponta
como um dos motores do agronegoécio
da tilapia em 2026. “Com esses picos
de demanda, a piscicultura brasileira
consegue se manter sélida, aprovei-
tando as oportunidades sazonais e o
comportamento do consumidor, além
de se adaptar as condicoes climaticas
favoraveis para garantir uma oferta cons-
tante e de qualidade, conclui Christian
Becker Torres.

Paraalém do cendrio macroeconémico,
o portavozda Brazilian Fish reforca que o
verao exige manejo meticuloso: controle
rigoroso da qualidade da agua, manejo
alimentar ajustado ao metabolismo ace-
lerado. “Saoboas praticas essenciais para
sustentar a produtividade e assegurar a
entregade umpescado de alta qualidade,
como o que tem impulsionado a Brazi-
lian Fish a novos mercados”, destacou
Christian Becker Torres.



