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Carne € carne, queijo € queijo.

A Unido Europeia
(UE) estabeleceu

UM rigoroso

marco requlatorio
para proteger as
denominacgoes
tradicionais
associadas a produtos
de origem animal,
visando evitar
qualquer confusdo ao
consumador.

egulamentos especifi-
Rcos, como o (UE) n.°
1308/2013, proibem
expressamente o uso de ter-
mos como "leite", "manteiga",
"queijo" ou 10gurte" para des-
crever produtos puramente
vegetais. O prazo paraadequa-
¢ao findou: a regra deve ser
cumprida. A excec¢do se aplica
a designacoes consagradas
pelo uso, como "manteiga de
amendoim". A justificativa tri-
pla: proteger aintegridade dos
setores agropecudrios tradi-
cionais, salvaguardar a clareza
para o consumidor — que deve
identificarimediatamente ana-
tureza do produto—e preservar
o valor cultural e econémico
das indicacdes geograficas.
Esta politica reflete uma visao
na qual a nomenclatura esta
intrinsecamente ligada a ori-
gem e ao método de produgao.

No Brasil, a regulacdo é
mais permissiva e fragmen-
tada. A Instrucdo Normativa
n°® 76/2018 do MAPA proibe o
uso de denominagoes de pro-
dutos de origem animal para
alimentos de origem vegetal,
alinhando-se, em parte, ao
principio europeu. No entanto,
na pratica, essa norma nao €
uniformemente aplicada ou
reconhecida, especialmente
no setor de inovagao alimen-
tar. E comum encontrar no
mercado brasileiro produtos
denominados como '"queijo
vegano", "presunto de soja"
ou '"leite de améndoas" sem
grandes entraves. A justifica-
tiva das empresas e de parte
dos consumidores gira em
torno da funcionalidade e da
familiaridade do termo, que
comunicaria rapidamente o

Roberta Zuge (*)

propdésito do produto, em um
mercado ainda em formagao e
com menor tradicao regulato-
ria nesse nicho.

Aratificacdo do Acordo Mer-
cosul-UE coloca este tema no
centro das discussoes técnicas
de harmonizacao regulatoria.
Para o Brasil, a pressdo para
adequacgao sera significativa,
nao apenas como contraparti-
da comercial, mas como uma
necessidade para proteger
suas proprias exportacoes de
produtos agropecuarios com
denominagao de origem. Um
sistema dual, onde a UE pro-
tege seus termos, mas o Brasil
permite seuuso genérico, pode
gerar distor¢des comerciais
e conflitos. Portanto, é im-
perativo que o Brasil avance
na normatizagdo clara e na
fiscalizacdo do uso indevido
denomenclaturas que causam
confusdo. Isso nao implica
necessariamente a adocao
integral do modelo europeu,
mas exige a criacdo de umare-
gra nacional inequivoca — seja
proibitiva, como a europeia, ou
permissiva com qualificativos
obrigatérios evidentes.

A harmoniza(;éo regulatoria
neste campo é mais do que
um mero formalismo; é uma
questdo de transparéncia no
mercado e de defesa comercial.
A normatizacao brasileira, im-
pulsionada pelo acordo, deve
equilibrar dois objetivos: pro-
teger o consumidor contra
informacoes enganosas,
assegurando que a descricao
do produto reflita com preci-
Sao0 sua natureza, e proteger
os produtores tradicionais
brasileiros, cujos produtos de
origem animal e suas denomi-
nagoes também sdo um ativo
econdomico valioso. A adocao
de uma terminologia precisa
e distintiva para os produtos
vegetais inovadores, longe de
reprimir o setor, pode conferir-
-lhe legitimidade, clareza e
facilitar sua integracdo em um
comércio internacional com
regras cada vezmais definidas.

(*) Mestre e Doutora em Reprodugao
Animal pela Universidade de Sao
Paulo (USP) e conselheira do
Conselho Cientifico Agro
Sustentavel (CCAS).

Seguindo tendéncia de queda
no Nordeste, Paraiba enfrenta
reducao na producao de acucar

Aregido Nordeste registrauma
reducio estimada entre 500 e 600
mil toneladas na producéo de acu-
carnasafra2025/2026. Amoagem
de cana caiu pouco mais de 7%, o
que jasinaliza uma saframenor do
ponto de vista fisico. No entanto,
o dado mais relevante é a queda
de cerca de 24% na producio de
acucar, percentual muito superior
a retracdo da matéria-prima. A
reducdo da moagem de cana na
regido vem sendo registrada pelo
noticiario especializado. O Sindi-
cato da Industria de Fabricacdo
do Alcool no Estado da Paraiba
(Sindalcool), que representa
as usinas de agucar e etanol no
estado, também confirma esse
cenario.

O Sindalcool explica que, do
ponto de vista agricola, houve
de fato uma quebra de oferta.
A moagem regional caiu pouco
mais de 7%, reflexo de um ciclo
climéatico irregular, marcado por
seca em fases iniciais do canavial
e excesso de chuvas durante o pe-
riodo de colheita. Esse ambiente
afetou tanto o volume quanto a
qualidade da cana. No entanto, se
o problema fosse exclusivamente
agricola, a producdo de acucar
teria recuado em proporg¢do se-
melhante 2 moagem. O que se
observa, na pratica, € uma queda
muito mais acentuada do ag¢ucar,
superior a 24%.

Em 2025, o mercado inter-

nacional de agucar operou com
precos mais baixos, em funcio
da recomposicdo da oferta glo-
bal. Para o Nordeste, onde os
custos industriais e logisticos sdo
estruturalmente mais elevados,
esse patamar de precgos reduziu
significativamente a rentabilidade
da exportacdo.

A situacdo foi agravada pela
perda do acesso a mercados pre-
ferenciais, como a cota americana,
que historicamente funcionava
como um amortecedor de precos
paraaregido. Diante desse cenario,
muitas usinas deixaram de produ-
zir acucar.

“As usinas da Paraiba, e do
Nordeste, tém custos de exporta-
a0 menores em comparacao aos
estados do Centro-Sul. Contudo,
por prudéncia, passaram a reava-
liar a velocidade dos projetos de
expansao de capacidade produtiva
de actcar. Isso também indica que
as novas fabricas deverdo incluir
tecnologias de coleta de dados
ao longo do processo produtivo.
A disponibilidade de produto
continuard sendo uma vantagem
competitiva da regido. As usinas
vém discutindo com o Estado a
gestdo de riscos e a arrecadacao.
O fato é que temos uma reducgéo
substancial do volume produzido
na regido, de 600 mil toneladas de
acucar a menos”, disse Edmundo
Barbosa, presidente-executivo do
Sindalcool.

Inovacao no pasto
pode elevar renda do
pequeno e medio produtor

Especialista explica como o uso de pastagem formada por Tifton 85 gera aumento de faturamento via aumento
da producdo por area e economia de custos com racao

iferentemente do que muitas pes-
Dsoas pensam, adotar o Tifton 85

como forrageira no campo é uma
alternativa ideal para pequenos e médios
produtores, especialmente os pequenos,
que enfrentam limitacoes de drea para
expandir a producao e o faturamento.

A explicacdo é do zootecnista Oswaldo
Stival Neto, especialista em producéo de
ruminantes e pastagens. Segundo ele,
o fator diferencial esta na possibilidade
de aumento da produtividade na area ja
existente. “Como a aquisi¢do de terra se
tornou inviavel devido a sua valorizacao,
a adocdo de tecnologias como o Tifton
85 é uma solucao viavel e rentavel para o
produtor”, destaca ele.

Resultado do cruzamento de uma
graminea de clima temperado dos EUA
com uma de clima tropical da Africa, esta
pastagem, criada em 1992 nos Estados
Unidos, tem maior quantidade de matéria
seca (alimento) por hectare e mantém
cobertura densa que protege o solo contra
aerosdo, diferente das touceiras de outras
pastagens. Além disso, ela oferece ao gado
cerca do dobro do valor nutritivo que o
capim braquidria, que é mais comum nas
fazendas brasileiras.

“Com isso, é possivel saltar da média
de uma para sete cabecas por hectares
e uma producdo média de 40 arrobas
por hectare sem o uso de ragdo, o que
contribui para aumentar a produtividade
sem necessidade de desmatamento”,
enfatiza o especialista que desenvolveu
umatecnologia de clonagem dasmudas de
Tifton 85, que facilita o plantio, por meio
da empresa Amazon Mudas.

Dessa forma, o aumento da produtivi-
dade leva a uma maior producao de carne
ou leite por hectare, elevando a renda do
produtor. O Tifton 85 possibilita colocar
mais animais por hectare devido a sua ve-

Durante décadas, o agronegdcio
brasileiro foi retratado a partir do que
acontece no campo. Produtividade,
clima, tecnologia agricola e exportagc”)es
sempre ocuparam o centro do debate.
Esse retrato segue valido, mas ja nao
explica sozinho a dinamica atual. O
setor se transformou em uma cadeia
empresarial complexa, sustentada por
contratos, decisdes técnicas e relacoes
comerciais estruturadas. Nesse contexto,
0 B2B ganhou protagonismo.

A medida que a cadeia agroindustrial
cresceu, aumentaram também as exigén-
cias sobre quem vende, compra, distribui
enegocia. Os ciclos de venda sao longos,
0S riscos operacionais siao elevados e as
margens exigem planejamento e previ-
1 sibilidade. Modelos baseados apenas em
1 relacoes pessoais e negociacoes pontuais
I passaram a mostrar limites claros dian-
I te de um ambiente mais competitivo e
: volatil.

' Grande parte das transagdes que mo-

; vimentam o agronegécio acontece longe
; do consumidor final. Insumos, logistica,
| crédito, tecnologia e servicos operam,
| em sua maioria, no modelo business to
I business. Ainda assim, muitas empre-
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locidade derebrota e entrega de maior valor
nutricional (proteinabruta),resultando em
maior ganho de peso por animal ou maior
producao de leite por vaca.

Além disso, conforme Oswaldo Neto,
“o investimento no Tifton 85 tem um alto
payback: a economia gerada pela reducao
no uso de racdo pode pagar o custo de
implantacdo em cerca de seis meses”.

O especialista destaca que ainda existem
osbeneficios secundarios, sendo a evolugdo
da area em ganho de fertilidade do solo ano
apos ano e o aumento principalmente da
matéria organica da terra, diferentemen-
te de outras forrageiras que permitem a
degradacdo do solo, tornando a pequena
ou média propriedade em uma area com
longevidade e aumento de produtividade. O
manejo do Tifton 85 também é considerado
mais facil do que o de outras forrageiras,
como o Mombaga, evitando a necessidade

O B2B se tornou estrategia para a
competitividade do agronegocm
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sas mantém estruturas comerciais pouco
organizadas, o que compromete eficiéncia,
escala e gestao de riscos.

Aprofissionalizacado do B2Bno agro passa
por processos comerciais bem definidos,

Divulgagado

de rocar apds o capim passar do ponto
ideal, facilidades estas, importantes para
os produtores de menor porte, aponta o
zootecnista, presidente da Amazon Mudas.

Resolvendo o gargalo

Oswaldo Stival Neto explica que apesar
do Tifton 85 ser uma pastagem desenvolvi-
da desde os anos 1990, a forma de plantio
por rama, utilizada inicialmente no Brasil
nao foi eficiente, por isso seu uso nao se
ampliou. Mas, nos ultimos anos, o desen-
volvimento da técnica de plantio para
mudas vem trazendo maior efetividade
para sua implantacdo. Na Amazon Mudas,
Oswaldo e sua equipe desenvolveram uma
tecnologia para cultivar asmudas matrizes,
promover seu melhoramento genético e
depois transportar para os pastos e rea-
lizar seu plantio de forma similar ao de
tomate ou batata, usando plantadeiras.
“A iniciativa resolveu o gargalo da forma
de plantio", diz Oswaldo.

vendas consultivas e leitura estratégica
de mercado. Nao se trata apenas de
aumentar volume, mas de qualificar as
relacoes, reduzir incertezas e construir
parcerias de longo prazo. Em um setor
exposto a fatores como clima, cambio
e custos elevados, a previsibilidade se
torna um ativo.

Quando as relacoes se fortalecem, os
efeitos aparecem em toda a cadeia. Con-
tratos mais claros reduzem conflitos. Pro-
cessos comerciais consistentes aumentam
a previsibilidade de receita. Parcerias
estaveis substituem negociacdes reativas
e ampliam a capacidade de planejamento
das empresas.

O crescimento do agronegocio brasi-
leiro ndo depende apenas de ganhos de
produtividade dentro da porteira. Ele
passa, cada vez mais, pela forma como
as empresas se organizam, negociam e
estruturam suas relacdes ao longo da
cadeia. O avanco do B2B é um sinal de j
amadurecimento do setor e uma condicao |
necessaria parasustentar competitividade !
em ummercado cada vez mais complexo. :

(Fonte: Fernanda Freitas, especialista em gestao I
comercial e vendas B2B). !

Uso de dados e IA chegam a suinocultura brasileira

A suinocultura brasileira estd entrando
emumanovaera,impulsionada pelo avango
datecnologia e pelouso de ferramentas que
tornam a producio mais previsivel, eficien-
te e lucrativa. A integracdo de modelagem
matematica, inteligéncia artificial (IA) e big
data promete transformar radicalmente
0 manejo e a gestdo das granjas. E o que
explica o médico-veterinario e mestre em
Ciéncia Animal, Marcino Pereira Junior,
Gerente de Servicos Técnicos de Suinos da

De Heus Brasil, que enxerga nestas ferra-
mentas a chave para a evolugdo do setor.

Deacordo comoespecialista, paracompre-
ender o funcionamento dessas tecnologias
é fundamental, antes de tudo, saber como
elas se complementam. “O big data funciona
como um grande banco de informacdes da
granja, reunindo histéricos de produ¢do, nu-
tricdo e sanidade. A modelagem matematica
utiliza esses dados para simular cenarios e
prever resultados, como ganho de peso ou

conversao alimentar. Ja a inteligéncia artifi-
cial interpreta essas informacdes em tempo
real, automatizando analises e sugerindo as
melhores decisdes no dia a dia da granja. O
resultado sera uma producdomais previsivel,
eficiente e rentavel”, elucida Pereira.

Outro pilar importante neste contexto
de evolucdo tecnoldgica € o big data. Ele
compila e armazena um grande volume de
informag¢des da granja, permitindo analises
profundas e decisoes rapidas.



