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Changan inicia abertura de lojas e planeja
producdo nacional

A Caoa Changan inicia as entregas da sua rede de con-
cessionarias no Brasil em 2026, com mais de 50 unidades
previstas. A rede inclui também mais de 40 oficinas inte-
gradas ao sistema logistico da empresa.

A operacdo contard com vendedores e mecanicos trei-
nados pela montadora. O Centro de Distribuicdo Caoa
mantém estoque de mais de 1 milhdo de pecas, com
capacidade declarada de atender 99% da demanda das
oficinas em poucos dias.

Nos proximos dias, a rede serd o canal de apresenta-
¢ao do primeiro veiculo da marca produzido localmente
no Brasil. A empresa nao divulgou ainda oficialmente o
modelo ou segmento, mas fontes do mercado afirmam ser
o SUV médio Unit T, com producdo em Anapolis (GO).

Na préxima semana € aguardada a visita do presidente
Lula a planta, para dar inicio as operacdes.

A Caoa Changan é umanovamarcadentro do grupo Caoa,
que ja opera no Brasil com outras montadoras (Chery) e
mantém estrutura de distribuicdo e pds-venda no setor
automotivo nacional.

Divulgagao

Caoa -Chcmg_]an Unit T.

Denza inaugura loja em Brasilia e habilita
supercarregador

A Denza, marca de luxo da BYD, inaugurou sua primeira
concessiondria em Brasilia, operada pelo Grupo Saga. A
marca registrou 32 emplacamentos do SUV B5 em janeiro
e 50 em fevereiro, o que correspondeu a cerca de 30% de
participacdo no segmento premium do Distrito Federal

A rede Denza no Brasil passa a contar com trés pontos:
Sédo Paulo, Brasflia e uma unidade em soft opening no Rio
de Janeiro. A previsio é encerrar 2026 com 22 concessio-
narias em operacao.

Durante o evento,a BYD anunciou ainstalagao do primei-
ro carregador com tecnologia Flash do Brasil na unidade
de Brasilia, prevista para o primeiro semestre de 2026. O
equipamento tem poténcia de 1.500 kW por conector e
carrega a bateria de 10% a 70% em 5 minutos.

A meta € instalar mil carregadores Flash no Brasil até o
fim de 2027. O primeiro modelo compativel com a tecno-
logia serd o cupé elétrico Z9 GT, préximo lancamento da
marca no pais.

Denza Z9 GT.

BYD tera centro de testes no Rio de Janeiro

A BYD anunciou a criacdo do seu primeiro Centro de
Testes e Avaliacdo Automotiva no Brasil, com investimento
de R$ 300 milhoes. O projeto sera desenvolvido no com-
plexo do Aeroporto Internacional do Galedo, na Ilha do
Governador (RJ).

A estrutura prevé pistas para testes de velocidade,
poténcia, resisténcia e durabilidade, além de um circuito
off-road e uma piscina para o teste de flutuacdo do modelo
U8. O centro terd foco em desenvolvimento de tecnologias
de direcido autonoma e adaptacao de solucdes ao mercado
brasileiro e latino-americano. A inauguracio esta prevista
para 2028.

GAC inicia pré-venda de SUV compacto

A GAC iniciou a pré-venda do GS3 no Brasil. As reservas
sdo feitas exclusivamente pela loja oficial da marca no

Lucia Camargo Nunes (*)

Mercado Livre, com sinal de R$ 4 mil, valor descontado
no ato da compra.

Os participantes dapré-vendarecebemR$ 4 mil de bonus
e trés revisdes gratuitas. Os precos nao foram divulgados
ainda, mas estima-se que partam de R$ 130 mil.

O GS3 é um SUV compacto equipado com motor 1.5
turbo a gasolina, com 170 cv e 25,5 kgfm de torque. Com
o modelo, o portfélio da GAC no Brasil passa a ter seis
veiculos: Aion ES, Aion Y, Aion V, GS4 e Hyptec HT.

Ford lanca opcoes de Ranger para
o trabalho

A Ford coloca a venda a Ranger XL em trés novas
carrocerias: cabine simples, chassi cabine e cabine
dupla, todas disponiveis com transmissdo manual ou
automatica de seis velocidades. A linha passa a ter seis
versOes XL no total.

O motor é o 2.0 turbodiesel Panther, com 170 cv. A
cabine simples tem capacidade de carga de 1.223 kg na
versdo manual e 1.170 kg na automatica. A chassi cabine
suporta 1.371 kg no manual e 1.318 kg no automético,
e pode receber implementos como bau, eletricitaria ou
ambulancia.

A autonomia declarada é de 860 km, com consumo
combinado de 10,7 km/1 e tanque de 80 litros.

Os precos partem de R$ 248.600 para a chassi cabine
manual e chegamaR$ 282.600 na cabine dupla automatica.

Ford Ranger XL 2026, cabine simples.

(*) - E economista e jornalista especializada no setor automotivo, editora do
portal www.viadigital.com.br e do canal @viadigitalmotors no YouTube.
E-mail: lucia@viadigital.com.br
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Pressao

, Especialistas apontam que
| empresas precisardao monitorar
I fornecedores em tempo quase
: real para reduzir riscos financei-
; ros, reputacionais e operacionais.
[

I A gestao de riscos de terceiros
: deve ganhar protagonismo nas
; estratégias de governanca cor-
I porativa em 2026. O aumento
' da complexidade das cadeias de
:fornecedores, combinado com
| pressoesregulatorias maisrigidas
I e maior digitalizacdo das opera-
' coes, tem levado empresas a re-
, Visar suas praticas de Third-Party
1 Risk Management (TPRM), que
I envolve um conjunto de politicas
" e controles voltados a avaliacéo e
; monitoramento de fornecedores

I € parceiros.
[

A mudanc¢a ocorre em um

jcontexto no qual incidentes
I envolvendo terceiros, como
"vazamentos de dados, fraudes
: societarias ouirregularidades tra-
; balhistas, podem gerar impactos
I diretos no valor das empresas, no
"acesso a crédito e na reputacio
; corporativa.

[

I Segundo especialistas em com-
' pliance e governanca, atendéncia
; € que o TPRM deixe de ser um
I processo pontual de duediligence
! para se tornar um sistema conti-
: nuo de monitoramento de riscos.
1 “Hoje as organizacdes precisam
I entender riscos em tempo qua-

regulatoria e cadeias mais complexas impulsionam

gestao de riscos de terceiros em 2026

se real. Incidentes envolvendo
fornecedores se propagam ra-
pidamente para clientes finais,
mercados financeiros e para a
reputacao das empresas”, afirma
o0 especialista em governanca
corporativa, Roberto Gonzalez.

A intensificacdo das praticas
de gestdo de risco de terceiros
também é resultado de mudan-
cas regulatérias em diversos
paises. Autoridades tém am-
pliado exigéncias relacionadas
a governanca de fornecedores,
especialmente em setores como
servicos financeiros, tecnologia e
industrias reguladas.

As normas mais recentes exi-
gem que empresas demonstrem
capacidade de triagem, classifica-
¢doemonitoramento deriscos as-
sociados aparceiros estratégicos.
Além disso, cresce a expectativa
de que organizacoes mantenham
registros documentais detalhados
sobre processos de avaliacdo e de-
cisdo relacionados a contratacdo
de fornecedores.

“No setor financeiro, por
exemplo, regras ligadas a segu-
ranca cibernética, prevencao a
lavagem de dinheiro e protecio
de dados ampliaram aresponsa-
bilizacao indireta das empresas.
Mesmo quando uma atividade é
terceirizada, aresponsabilidade
pela supervisao continua sendo

da organizacdo contratante”,
afirma Alexandre Pegoraro, CEO
da plataforma de compliance
Kronoos.

Pegoraro aponta cinco movi-
mentos principais que devem
orientar as praticas de gestao de
riscos de terceiros nos proximos
anos. O primeiro é a substituicdo
de andlises pontuais por monito-
ramento continuo de fornecedo-
res, com atualizacdo frequente
de dados societarios, financeiros
e reputacionais.

O segundo envolve o0 uso cres-
cente de plataformastecnolégicas
especializadas, capazes de cruzar
bases publicas, registros societa-
rios, processos judiciais e infor-
macoes cadastrais paraidentificar
conexoOes indiretas e potenciais
conflitos de interesse. O terceiro
pilar é aincorporacao de critérios
ESG nas avaliacoes de parceiros.
Investidores e consumidores tém
pressionado empresas a verificar
praticas ambientais, trabalhistas
e de governanca ao longo de toda
a cadeia produtiva.

A cibersegurancade fornecedo-
res aparece como o quarto eixo
central. Ataques a empresas ter-
ceirizadas tém sido cada vez mais
utilizados como porta de entrada
paraincidentes de grande escala,
0 que aumenta a exigéncia por
testes de resiliéncia e padroes

mais rigorosos de protecdo de
dados. Por fim, cresce a neces-
sidade de integracao entre areas
internas. Departamentos como
compras, compliance, juridico
e tecnologia precisam atuar de
forma coordenada para reduzir
riscos operacionais decorrentes
da fragmentacéo de processos.

“O avanco da digitalizacao
também torna invidvel a gestao
manual de riscos de terceiros.
O volume de dados disponiveis
sobre empresas e suas estruturas
societdrias exige automacido e
ferramentas analiticas capazesde
consolidar informacoes de mul-
tiplas fontes”, lembra Pegoraro.

Nesse cendrio, solucdes basea-
das em analytics e inteligéncia de
dados tém ganhado espaco para
identificar mudancas societarias,
conexoes ocultas entre empresas
epessoasfisicas, alémde sinaisde
alerta relacionados a reputacao,
litigios ou exposicao financeira.
Algoritmos de andlise preditiva
também comecam a ser utilizados
para detectar variacoes relevan-
tesemindicadores financeiros ou
reputacionais de fornecedores,
permitindo que empresas anteci-
pem potenciais eventos adversos.

A crescente atencio ao risco
de terceiros também tem reper-
cussdes em processos estratégi-
cos, como fusdes e aquisicoes.

Investidores institucionais tém
exigidomaior transparéncia sobre j
a dependéncia de fornecedores
e possiveis riscos ocultos em ca-
deias de suprimentos. “O TPRM
passaaservistonao apenas como
uma pratica de compliance, mas
como ummecanismo de protecdo
patrimonial e preservacaoreputa-
cional”, complementa Gonzalez.

Plataformas especializadas tém
surgido para apoiar empresas
nesse processo, com a utilizacao
de cruzamento de dados socie-
tarios, histéricos empresariais e
informagdes publicas pararevelar
conexdes indiretas entre empre-
sas e pessoas fisicas, além de
mudancas estruturais que podem
representar riscos.

A tecnologia permite também
identificar beneficidrios finais,
mapear estruturas societarias ao
longo do tempo e detectar sinais
de alerta que muitas vezes pas-
sam despercebidos em analises
tradicionais. Em um ambiente
marcado por maior pressao regu-
latéria e expectativas crescentes
de transparéncia, especialistas
apontam que o TPRM em 2026
deixa de ser apenas uma forma-
lidade documental. A tendéncia é
que agestao deriscosdeterceiros
se torne cada vez mais baseada
em inteligéncia de dados e inte-
gradaas decisoes estratégicas das j
empresas. [
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