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Negocios

Empresa brasileira economiza equivalente
a duas voltas na terra em papel de ponto

digitalizacdo do con-

trole de jornada de

trabalho (ponto im-
presso) ja evitou o uso de
aproximadamente 70 mil
quildmetros de papel tér-
mico por ano na FIlitAPP,
empresa brasileira especia-
lizada em gestdo de ponto
eletronico. A estimativa
é feita considerando uma
operacdo com 1 milhdo de
trabalhadores registrando
ponto quatro vezes ao dia ao
longo de cerca de 250 dias
uteis anuais.

Segundo a empresa, como
cada comprovante impresso
mede, em média, sete centi-
metros, ovolume acumulado
seria suficiente para percor-
rer quase duasvezes a Linha
do Equador. A reducao
acontece comasubstituicao
de comprovantes fisicos por
sistemas digitais de registro
de jornada.

Para Walter Flores, o
movimento reflete uma
transformaciao mais am-
pla no setor de Recursos
Humanos. “Durante muito
tempo, o RH foi visto ape-

bjdlzx_CANVA

Ponto impresso teria usado + 70.000 Km

nas como uma area ope-
racional. Hoje, tecnologia,
automacdo e inteligéncia
artificial transformaram o
setor em uma area estra-
tégica. O ponto eletrdnico
faz parte dessa evolucio
porque reduz desperdicios,
melhora a gestdo de dados
e simplifica processos in-
ternos”, afirma.

O avanco da digitalizacio
acompanha uma tendéncia
crescente nas empresas bra-
sileiras. Segundo a segunda
edicdo do relatério Al for
HR, produzido pelo Distrito,
75% das companhias no pais
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jautilizaminteligéncia artifi-
cial em Recursos Humanos
ha pelo menos seis meses,
enquanto 23% afirmamusar
a tecnologia ha um ano ou
mais.

Na avaliacdo de Flores, a
discussao sobre sustentabi-
lidade corporativa também
precisa considerarimpactos
menos visiveis da rotina
administrativa.

“Q@uando falamos em sus-
tentabilidade, muita gente
pensa apenas em grandes
operacoes industriais. Mas
existem desperdicios silen-

ciososdentro das empresas.
O papel térmico utilizado
diariamente em comprovan-
tes de ponto € um exemplo
disso”, ilustra.

Na préatica, a digitalizacao
elimina a necessidade de
impressao diaria de milha-
res de comprovantes que,
além de terem baixa dura-
bilidade, frequentemente
acabam descartados no
lixo comum. Com o ponto
eletronico digital, empre-
sas reduzem a geracao de
residuos, diminuem o con-
sumo de papel térmico e
contribuem para operacoes
mais sustentaveis dentro da
rotina corporativa.

“Quando uma empresa
deixa de imprimir milhdes
de comprovantes ao longo
do ano, ela ndo estd apenas
economizando papel. Esta
reduzindo residuos quimi-
cos, diminuindo descarte
desnecessario e tornando
sua operagdo mais alinha-
da as praticas ambientais
que hoje sdo exigidas pelo
mercado”, afirma o CEO do
FlitApp.

Reciclagem de figurinhas

O Instituto Unimed Goiania reco-
Ihe papel de figurinhas da Copa do
Mundo para reciclagem. A entrega
podera ser feita na Corretora Uni-
med, avenida T-9, até o dia 10 de
agosto. Especialistas em gestao de
residuos estimam que o liner, papel
utilizado no verso das figurinhas do
albumda CopadoMundo, podelevar
até 100 anos parase decompor quan-
do descartado em aterros sanitarios.
O material arrecadado tera como
destino a Polpel Fibras, empresa de
Guarulhos (SP) comtecnologiapara

reciclar esse tipo de residuo.

Nesta Copa do Mundo de 2026,
o volume desse residuo cresceu
de forma significativa. Isto porque
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somente peloiFood foram vendidos
3,85 milhoes de albuns e pacotes
de figurinhas desde o lancamento
dos produtos na plataforma, em
30 de abril, crescimento superior
a 1.500% em relacdo a campanha
da Copa anterior, de 2022. O liner
é o papel colado ao verso da figu-
rinha autoadesiva. Ele recebe uma
camada de silicone que impede que
a cola adira de forma permanente,
permitindo que a figurinha seja
destacada e colada no album. A
mesma caracteristica inviabiliza a
reciclagem convencional: coopera-
tivas e centrais de triagemrejeitam
0 material, pois a maior parte das
recicladoras de papel nao tem
tecnologia para processa-lo.
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Agropalma é vendida

O Grupo Daabon concluiu a aquisi¢cdo de 100%
das operacoes da Agropalma no Paréa e iniciou ofi-
cialmente suaatuacdonomercado brasileiro de 6leo
de palma. O valor da transacédo nao foi divulgado.
A partir de entdo, a empresa colombiana passa a
controlar ativos estratégicos, incluindo areas de
plantio, reservas florestais, seis industrias de extra-
cao em Tailandia (PA) e uma refinaria em Belém.
A operacdo marca a entrada direta da Daabon no
Brasil e inaugura uma nova fase para a Agropalma,
referéncianacional em producao sustentavel de 6leo
de palma. As unidades no Pard mantém a marca
Agropalma, enquanto a refinaria de Limeira (SP),
quendointegrouoacordo, passaaoperar sob onome
Industrias Xhara, sob gestdo da APAR Holdings.

Presente em quatro continentes, a colombiana
amplia sua atuagdo na América Latina e reforca a
expansdo de cadeias agricolas sustentaveis.
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transformacao digital
Acostuma ser associada

a novas plataformas,
automacoes e tecnologias de
ponta. Mas, nas operacoes
complexas, ela comeca em
um lugar menos visivel: na
capacidade da empresa de
organizar processos, informa-
¢cOes eresponsabilidades para
tomar decisdes confidveis, em
tempo continuo.

Em setores como logistica,
infraestrutura e gestao de re-
siduos, digitalizar ndo significa
apenas implementar ferra-
mentas. Significa estruturar
a operagdo para que dados
facam sentido ao longo de
todaacadeia. Quandoissonio
acontece, a empresa pode até
aparentar modernidade, mas
continua operando no escu-
ro, cercada por informacoes,
porém sem clareza para agir.

O principal erro estd em
tentarresolver com tecnologia
problemas que, na esséncia,
sao estruturais. Muitas orga-
nizagdes operam com areas
desconectadas, indicadores
conflitantes e fluxos que
perdem consisténcia a cada
etapa. O resultado é uma ope-
racado cada vez mais dificil de
compreender, mesmo quando
continua funcionando. Nesse
cenario, a gestdo passa a rea-
gir aos problemas em vez de
conduzir a estratégia.

Segundo um estudo da
Beanalytic, 78% das empresas
brasileiras ainda nao con-
seguem transformar dados
em decisoes estratégicas, e
apenas 22% atingem niveis
considerados “Competitivo”
ou “Maduro” em maturidade
analitica. Nesse sentido, a
mudanca acontece quando
a empresa redefine o ponto
de partida da transformacao.
Antes da plataforma, vem o
desenho dos fluxos. Antes do
dashboard, a definicdo do que
realmente precisaser medido.
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Antesdaautomacao, aclareza
sobre quem decide, em que
momento e com base em quais
dados.

E nesse estagio que a infor-
macao deixa de ser apenas
registro operacional e passa
a gerar conhecimento para
a transformacdo. Quando os
processos sdo desenhados
para produzir dados con-
sistentes desde a origem, a
empresa conquista algo raro:
capacidade de antecipar
desvios, corrigir rotas rapi-
damente e aprender com a
propria operacdo enquanto
ela acontece.

A agenda ESG tornou essa
disciplina ainda mais neces-
saria. Demandas por rastrea-
bilidade, comprovacdo de
destinacdo e mensuracao de
impacto exigem operacgoes ca-
pazes de garantir consisténcia
etransparéncia. Semumabase
digital s6lida, sustentabilidade
se torna apenas discurso.

Existe ainda um efeito
pouco discutido nos projetos
de transformacado digital: a
reducdo da ambiguidade.
Processos mais estruturados
diminuem excecdes, tornam
divergéncias mais visiveis e
aumentama previsibilidade da
operac¢do. Embora isso possa
gerar desconforto inicial, cria
algo valioso em ambientes
complexos: capacidade de
escala com consisténcia.

Quando a maturidade digital
é alcancada, a tecnologia deixa
de ser protagonista. Continua
presente, sofisticada e integra-
da, mas passa a operar como
infraestruturasilenciosa. Ofoco
muda: sai a discussao sobre
sistemas e enfra a qualidade
das decisoes e a consisténcia
dosresultados. Talvez esse seja
o verdadeiro sinal de transfor-
macao digital bem-sucedida.

(*) Marcelo Kotaki é CIO do Grupo
Multilixo.

Igualdade de género e licitacoes

De acordo com estudo do Ministério do Trabalho e
Emprego, as mulheres trabalhadoras recebem, em
média, 20,9% menos do que os homens, exercendo as
mesmas funcdes. Essapraticaafetaacompetitividade de
empresas em contratacdes publicas, pois a nova Lei de
Licitagoes (14.133/2021) prevé a aplicagdo de politicas
de igualdade entre homens e mulheres no ambiente
de trabalho como critério de desempate, segundo o
advogado Vitor Rizzo Menechini, especialista em Direito
Administrativo. “Em caso de igualdade nas propostas, o
desempate podera ser afavor da empresa que adota po-
liticas de equidade de género, 0 que pode envolver acoes
de igualdade de oportunidades, ascensio profissional,
paridade salarial, prevencao ao assédio e promocao de
ambientes laborais mais inclusivos”, explica.

Reciclagem aposta em IA

Considerada a maior planta de reciclagem da América
Latina, a Flacipel, braco de reciclagem, logistica reversa
e economia circular do Grupo Multilixo, vem ampliando
sua operacdo em Guarulhos, na Grande Sdo Paulo. A
unidade ocupa uma grande area superior a 20 mil metros
quadrados e tem capacidade para processar até 8 mil
toneladas de residuos por més. Em tempos de transicio
de processos produtivos, estd sendoimplementado o uso
de Inteligéncia Artificial para acelerar alguns trabalhos.

Parceria energética

Aparceriaentrea Associacio Brasileira de EnergiaSolar
Fotovoltaica (ABSOLAR) e o Servigo Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), que visa am-
pliaras certificacoes e fortalecer os padroes de qualidade
nas companhias que atuam no mercado fotovoltaico no
Brasil, acaba de ganhar um novo impulso com o edital
aberto pelo Sebraetec no Rio Grande do Norte, voltado
também para empreendedores do setor fotovoltaico.
Ainiciativapotiguar buscaampliararede de parceirosdo
Sebrae no estado e democratizar o acesso dos pequenos
emédios negdcios na area de energia solar no programa
de certificacdo de qualidade da ABSOLAR. Com inscri-
¢oes até o dia 30/6, o edital do Sebrae-RN também esta
aberto para o credenciamento de empresas prestadoras

de servicos tecnoldgicos nas areas de Producéo, Quali-
dade, Sustentabilidade e Desenvolvimento Tecnoldgico.
O acordo prevé o aporte pelo Sebrae de até 70% nos
custos de adequacgdo e certificacdo das empresas da
cadeia de valor do setor fotovoltaico.

Bateria x elefante

0 Zoo Bioparque Pomerode (SC) é o primeiro da Amé-
rica Latina a instalar sistema de bateria do tamanho de
umelefante. Paraapresentar as aplicacdes e beneficios
datecnologiafoirealizado um evento comrepresentan-
tes do Bioparque Zoo Pomerode, da Canadian Solar e
da empresa pomerodense SolarPro. O Bioparque Zoo
Pomerode tornou-se o primeiro zoolégico da América
Latina a adquirir um Sistema de Armazenamento de
Energia em Bateria (BESS, na sigla em inglés para
Battery Energy Storage System). A tecnologia é
considerada uma das principais tendéncias mundiais
para aumentar a eficiéncia, a seguranca e a autonomia
energética de empresas e instituicoes. O equipamen-
to chama aten¢do também pelo porte. Instalado em
um contéiner e pesando cerca de 3,4 toneladas — o
equivalente ao peso de um elefante asiatico jovem
—, 0 sistema representa um marco para a ado¢do da
tecnologia de armazenamento de energia na regiao.

Cultivo protegido

Considerada a principal feira de horticultura, cultivo
protegido e culturas intensivas da América Latina, a
Hortitec 2026 reuniu 32 mil visitantes na cidade de
Holambra (SP). Estiveram também 520 exposito-
res, consolidando o evento como uma vitrine para
tecnologias ligadas a biotecnologia, manejo susten-
tavel, irrigacdo, agricultura de precisdo e nutri¢do
vegetal. Nesse cendrio, a Apoena Agro, empresa de
biotecnologia paulista, participou levando ao setor
hortifruticola sua proposta de transformar a biodiver-
sidade brasileira em inovacao aplicada ao campo. A
companhiaatuaa partir de uma plataforma prépriade
bioprospec¢ado que explora a diversidade microbiana
debiomas brasileiros, como a Amazonia, a Caatingae o
arquipélago de Fernando de Noronha, paraidentificar
microrganismos com potencial de aplicagdo agricola.

1,5 MI de veiculos

A chinesa Leapmotor, parceirada Stellantisno Brasil,
celebra uma importante conquista em sua trajetéria
de desenvolvimento global, com mais de 1,5 milhao
de veiculos entregues em todo o mundo. Esse feito
destaca a rapida expansio da marca e a crescente
presenca internacional, marcando um novo capitulo
na evolugdo como protagonista no cenario global da
mobilidade elétrica. Esses resultados expressivos
chegam apenas oito meses ap6s a marca ultrapassar
1 milhdo de unidades produzidas, evidenciando a
trajetéria de crescimento acelerado da Leapmotor e
a crescente demanda global por seus veiculos.

Rede muda

Ap6s um perfodo de 28 anos atuando como “Lojas
REDE Perfumaria e Beleza”, esta tradicional empresa
mineira de varejo estreia um novo nome e identidade
reformulada. As palavras “Lojas”, “Perfumaria” e
“Beleza” sairam. Ficou o que sempre identificou a
marca: Rede. Com 87 lojas fisicas em Minas Gerais,
e-commerce com alcance nacional e mais de 15 mil
produtos, a operacdo ganhou uma dimensdo que
exigia uma identidade capaz de funcionar com a
mesma eficiéncia em diferentes pontos de contato
com o consumidor. A Greco Design foi chamada ao
desafio. A Rede tem 2,2 mil colaboradores, trabalha
com 15 mil produtos em 87 lojas fisicas (em Minas
Gerais) e pelo e-commerce.

Economia do apetite

O inicio das vendas de versdes brasileiras dos medi-
camentos para perda de peso a base de semaglutida
nestas duas tltimas semanas promete popularizar o
uso e provocar mudancas que vao muito além da sau-
de. A experiéncia de mercados mais maduros mostra
que a adocao desses tratamentos tem potencial para
transformar habitos de consumo, reduzir gastos com
alimentos e bebidas e criar oportunidades para novas
categorias de produtos. Dados inéditos da Worldpa-
nel by Numerator, provenientes de uma pesquisa
realizada entre marco e abril deste ano, revelam que
o tema ja ocupa espaco relevante na rotina dos con-

sumidores latino-americanos, com 32,5% dos lares
daregido afirmando conhecer os medicamentos para
emagrecimento — ante 26,6% em 2025. No Brasil,
o interesse pelo tema é ainda mais expressivo. Com
76% de awareness, o pais apresenta o maior nivel
de conhecimento sobre medicamentos para perda
de peso em toda a América Latina — um avanco de
+6 p.p. em relacdo a 2025 (70%), refletindo o forte
interesse e aamplarepercussdo das chamadas canetas
emagrecedoras.

Rio Off

Rio Off Club chega a Marina da Gloéria e promete se
tornar o maior encontro de moda, gastronomia, de-
coracdo, bem-estar e mercado pet do Rio, no més de
outubro préximo. A cidade se prepara para receber
um dos eventos mais relevantes e aguardados do
segundo semestre, com a Marina da Gloria sendo
palco daprimeira edi¢cdo do Rio Off Club, um projeto
inovador que promete reunir, em um unico espaco,
os universos da moda, gastronomia, decoracao, be-
leza, bem-estar, lifestyle e mercado pet, conectando
marcas, empreendedores e consumidores em uma
experiéncia imersiva e repleta de oportunidades.
“Queremos criar muito mais do que umafeira. O Rio Off
Club nasce para ser uma plataforma de experiéncias,
reunindo grandes marcas e um publico qualificado em
um ambiente Ginico”, destaca Luis Ledo.

Cresce confianca

O Indice de Confianca do Consumidor (ICC) de
Fortaleza registrou 125,4 pontos em junho de 2026,
segundo levantamento divulgado pela Federagdo do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado do
Ceara (Fecomércio Ceard. O resultado representa
crescimento de 2,8% em relagdo a maio, quando o
indicador marcou 121,9 pontos, e avanco de 9,6%
na comparacao com junho de 2025, oportunidade em
que o indice apontava 114,4 pontos. O desempenho
confirmaaretomadadatrajetériade altada confianca
dos consumidores da Capital e mantém Fortaleza
em uma zona de otimismo. A média trimestral do
indicador alcancou 123,1 pontos.



