4 Sao Paulo, quinta-feira, 11 de junho de 2026

Mais uma opcao de elétrico acessivel:
conheca o Aion UT

A GAC expande sua operacdo no Pais com o Aion UT,
hatch urbano elétrico vendido nas versoes Premium, por
R$ 139.990, e Elite, por R$ 159.990. Na fase de lanca-
mento até meados de junho, a versdo de entrada recebe
abatimento de R$ 4.000, e ambas contam com um ano de
seguro gratis.

O veiculo utiliza motor elétrico dianteiro de 204 cv de
poténcia e 21,4 kgfm de torque imediato, com limite de
velocidade estabelecido eletronicamente em 160 km/h.
Na opcédo Premium a autonomia € de 253 km (Inmetro);
na Elite, o alcance sobe para 310 km.

Medindo 4,27 metros de comprimento e com 2,75 m de
distancia entre os eixos, o o Aion Ut acomoda 340 litros
no porta-malas. Por dentro, hé cluster de 8,88” e central
multimidia de 14,6”. A versdo topo integra 6 airbags de
série e pacote de assisténcia Adas de nivel 2, incluindo
frenagem auténoma de emergéncia, auxilio de permanén-
cia em faixa e controle de cruzeiro adaptativo.
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Via Digital Motors

Hoje o EX2 parte de R$ 123.800 na versdo Pro e R$
136.800 a Max. Segundo concessionarios, a fila de espera
chega a 90 dias.

O volume de procura superou a oferta dos lotes impor-
tados. S6 em maio foram vendidas 4.250 unidades. E jus-
tamente para tentar contornar esse gargalo que a alianca
acelerou o processo para nacionalizar o EX2 até o final de
2026.

Wey 07 ganha versao Dark Edition

A GWM ampliou a linha do SUV Wey 07 com a nova
configuracao Dark Edition. Por R$ 432.000, o modelo foca
em uma estética predominantemente preta aplicada a
carroceria e ao interior, que recebe revestimento sintético
na mesma tonalidade no teto e colunas. As rodas aro 21
expoem pincas de freio pintadas de vermelho.

O trem de forga hibrido plug-in é formado pelo motor
1.5 turbo associado a dois motores elétricos independen-
tes, entregando tracio integral, 517 cv de poténcia e 83,6
kgfm de torque. A aceleracio até 100 km/h ocorre em 4,9
segundos. O sistema elétrico opera a partir de uma bateria
de 42,5 kWh, garantindo autonomia de 128 quilémetros no
ciclo Inmetro. A cabine distribui seis assentos elétricos e
incorpora central multimidia de 14,6”, refrigeracio central

GAC Aion, UT.

no Parana, até o final deste ano.

Qmplexo em abril.

Geely EX2 sera produzido no Parana

A alianca Renault Geely do Brasil confirmou amontagem
local do hatch elétrico EX2 no Complexo Ayrton Senna,

A viabilizacao da linha de montagem no estado foi atre-
lada a um acordo coletivo firmado com os operarios do

e 22 sensores destinados a conduc¢do semiauténoma.
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Wey 07 Dark Edition.

BYD apresenta o novo SUV Sealion 7

ABYD lanca o Sealion 7, SUV-cupé que entra no portfélio
damarca por R$ 339.990. Equipado com motores elétricos

nos eixos dianteiro e traseiro, o veiculo entrega 531 cv de
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poténciatotal e 70,4 kgfm de torque. Bastam 4,5 segundos
para atingir 100 km/h.

O véo livre do solo foi fixado em 169 milimetros median-
te uma calibracdo de suspensdo e chassi direcionada a
topografia brasileira. O pacote de baterias Blade de 82,5
kWh sustenta até 360 km de alcance e suporta recargas
rapidas com picos de até 150 kW em corrente continua.
O habitaculo concentra os comandos na tela multimidia
rotativa de 15,6” erecebe sistema sonoro de 12 alto-falan-
tes. O conjunto de seguranca passiva conta com 9 airbags
e radares de assisténcia frontal e traseira ao motorista.

BYD SEALION 7.

Estudo da BCG aponta redesenho na cadeia
de autopecas

O setor de fornecedores automotivos globais enfrenta
uma transi¢do estrutural complexa. Segundo o Boston Con-
sulting Group, 53% dos executivos projetam deterioracdo
nas margens devido aos custos e a oscilacdo na demanda
por elétricos. O estudo prevé avanco anual de 3,5% no
valor da cadeia até 2035, concentrado em softwares e
sistemas auténomos, enquanto componentes para moto-
res a combustao declinam. No Brasil, a transi¢do gradual
via modelos hibridos e biocombustiveis exige eficiéncia
operacional combinada com aportes focados em eletronica
embarcada para assegurar a rentabilidade.

(*) - E economista e jornalista especializada no setor automotivo, editora do
portal www.viadigital.com.br e do canal @viadigitalmotors no YouTube.

E-mail: Iucia@viadigital.com.b/r

O novo ingrediente do lucro

Em um setor que voltou a crescer em
2026, operacoes que utilizam dados, au-
tomacao e inteligéncia comercial ampliam
a distancia em relacido aos concorrentes.
Os bares e restaurantes brasileiros estao
vendendo mais em 2026, mas boa parte do
setor continua enfrentando dificuldades
para transformar crescimento de receita
emaumento de rentabilidade. Dados do In-
dice Abrasel Stone mostram que as vendas
cresceram 3,4% em abril na comparacao
com marco e avangaram 8,2% em relagdo
ao mesmo periodo do ano passado.

Ao mesmo tempo, pesquisas da Asso-
ciacao Brasileira de Bares e Restaurantes
(Abrasel) apontam deterioragao da situa-
caofinanceirade parte dos estabelecimen-
tos, pressionados pelo aumento dos custos
operacionais e pela dificuldade de repassar
precos ao consumidor.

Para Athos Vilarins, empreendedor em
marketing, posicionamento estratégico,
crescimento comercial e CEO da Asses-
soria Alpha, maior agéncia de marketing
para restaurantes da América Latina, o
setor vive umamudanca estrutural, que de
acordo comele, o crescimento sustentavel
depende cada vez menos do aumento iso-
lado do fluxo de clientes e cada vez mais
da capacidade de utilizar tecnologia para
gerar eficiéncia operacional e previsibili-
dade de receita.

“Osrestaurantes que mais crescem hoje
nao sao necessariamente os que recebem
mais clientes. Sdo aqueles que conseguem
acompanhar indicadores, entender o
comportamento do consumidor e tomar
decisdes com base em dados. A tecnologia
deixou de ser um diferencial e passou a ser
parte da operacdo”, afirma.

Crescer ja ndo significa apenas
vender mais

Durante muitos anos, o crescimento dos
restaurantes esteve diretamente associado
a localizacdo, ao volume de clientes e a

qualidade do produto, embora esses fatores
continuam importantes, a digitalizacdo
alterou a légica do setor.

Ferramentas de CRM, automacio de
marketing, sistemas integrados de aten-
dimento, cardapios digitais e plataformas
de relacionamento passaram a ocupar um
espaco estratégico dentro das operagoes.
O objetivo ndo é apenas vender mais,
mas aumentar a recorréncia, melhorar
a experiéncia do consumidor e reduzir

desperdicios.

Para Gustavo de Oliveira, especialistaem
desenvolvimento comercial, fundador do
Grupo Alpha e do FGA Instituto, adiferenca
entre operagoes estruturadas e negocios
informais tende a aumentar nos proximos
anos. “O empresario que conhece seus
nimeros consegue identificar barreiras,
prever demanda e agir mais rapido. Ja
quem continua operando apenas com base
na experiéncia ou na percepc¢ao pessoal
encontra mais dificuldade para manter
margem e crescer de forma consistente”,
afirma.

Segundo ele, uma das principais mudan-
casdosetor estarelacionada aforma como
os restaurantes passaram a enxergar seus
proprios dados. “Muitos estabelecimentos
ainda olham para o faturamento como
principal indicador de sucesso. Mas o
faturamento sem controle de recorréncia,
retencdo e eficiéncia operacional nao sig-
nifica necessariamente crescimento”, diz.

Margens pressionadas aceleram
profissionalizacdo

Levantamento da Abrasel divulgado em
2026 mostrou que uma parcela significativa
dos estabelecimentos opera comdificulda-
des para equilibrar custos e rentabilidade,
mesmo diante da recuperagao gradual do
consumo.

Na avaliacdo do CEO, esse movimento
estalevando empresarios abuscar solugoes

mais estruturadas. “Quando amargem fica
pressionada, cada decisdo passaater maior
impacto no resultado. E nesse momento
que ferramentas de gestdo, automacao e
relacionamento deixam de ser opcionais e
passam a fazer parte da estratégia finan-
ceira do negdécio”, afirma.

O contraste entre crescimento das
vendas e pressdo sobre a rentabilidade
tem levado empresarios a rever proces-
sos, reduzir desperdicios e buscar maior
eficiéncia operacional. Nesse movimento,
ferramentas de automacao, gestdo derela-
cionamento com clientes e anilise de dados
ganharam espaco dentro das estratégias
de expansio do setor.

O futuro do food service sera cada
vez mais orientado por dados

Com mais de 3000 restaurantes atendi-
dos, o Grupo Alpha observa uma mudanca
consistente no perfil dos negdcios que
conseguem ampliar o faturamento sem
comprometer a rentabilidade.

Segundo o especialista Oliveira, a ca-
pacidade de transformar informacoes
em decisOes praticas tornou-se um dos
principais ativos das operagdes mais bem-
-sucedidas. “O setor estd entrando em uma
faseem que crescernio depende apenasde
atrairnovos clientes. Depende de entender
quem ja compra, aumentar a frequéncia
de consumo e criar processos capazes de
sustentar a expansao. A tecnologiano food
service permite exatamente isso”, afirma.

Para o empreendedor Vilarins, a tendén-
ciaé que essatransformacao se intensifique
nos proximosanos. “Assim como aconteceu
em outros setores, a tecnologia deixara de
ser percebida como inovacio e passard a
ser vista como infraestrutura bésica. Os
restaurantes que construirem essa base
agora terdo mais capacidade de crescer
com previsibilidade, manter margem e se
adaptar as mudancas do comportamento
do consumidor”, conclui.

Proclamas de Casamentos

CARTORIO DE REGISTRO CIVIL
3° Subdistrito - Penha de Franga

Albert Broday Rodrig_;ues - Oficial do Reg_;istro Civil

Faco saber que os seguintes pretendentes apresentaram os documentos exigidos
pelo Art. 1525, do Cédigo Civil Atual Brasileiro e desejam se casar:

O pretendente: QUELVE BRUNO BATISTA CERQUEIRA, profiss&o: analista de sistemas,
estado civil: solteiro, naturalidade: Espinosa, MG, data-nascimento: 30/03/1999, residente
e domiciliado em Penha de Franga, Sdo Paulo, SP, filho de Silvio Gongalves Cerqueira
e de Dilma Batista da Silva Cerqueira. A pretendente: LORRANY PEREIRA FARIAS,
profissdo: gestora de recursos humanos, estado civil: solteira, naturalidade: Luziania,
GO, data-nascimento: 15/08/2001, residente e domiciliada em Penha de Franga, Séo
Paulo, SP, filha de Francisco de Assis da Silva Farias e de Maria de Espirito Santo
Pereira de Souza.

O pretendente: EZEQUIEL DE OLIVEIRA BITTENCOURT JUNIOR, profissdo: gestor
de marketing, estado civil: solteiro, naturalidade: Sao Paulo, SP, data-nascimento:
03/03/2001, residente e domiciliado em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filho de Ezequiel
de Oliveira Bittencourt e de Rosangela Aparecida Cipriano Bittencourt. A pretendente:
JULIANA SILVEIRA BANDEIRA, profissdo: analista de marketing, estado civil: solteira,
naturalidade: Sao Paulo, SP, data-nascimento: 07/11/2001, residente e domiciliada em
Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filha de Carlos Jorge Cardozo Bandeira e de Raquel
Alves da Silveira Bandeira.

O pretendente: NEIVALDO PEREIRA DA SILVA, profissao: orientador de trafego, estado
civil: viivo, naturalidade: Rio de Janeiro, RJ, data-nascimento: 15/09/1965, residente
e domiciliado em Teresépolis, RJ, filho de Vivaldo Alves da Silva e de Deodita Pereira
da Silva. A pretendente: JACKELINE CABRAL MARTINS, profissdo: confeiteira,
estado civil: solteira, naturalidade: Irecé, BA, data-nascimento: 05/06/1980, residente e
domiciliada em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filha de Ademario Rodrigues Martins
e de Edinalia Cabral Martins.

O pretendente: JADER ALEXANDRE GRIZOTTI MOREIRA, profissdo: motoboy,
estado civil: solteiro, naturalidade: Marilia, SP, data-nascimento: 30/01/1992, residente
e domiciliado em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filho de Jurandir Jorge Moreira e
de Adriana Garcia Grizotti. A pretendente: LARYSSA CASTRO FERREIRA DA SILVA,
profissdo: auxiliar fiscal, estado civil: solteira, naturalidade: Sao Paulo, SP, data-
nascimento: 09/04/1996, residente e domiciliada em Penha de Franga, Sao Paulo, SP,
filha de Valdir Ferreira da Silva e de Joana D'Arca Candida de Castro.

O pretendente: ADRIANO DE SOUZA SANTOS, profissdo: analista, estado civil:
divorciado, naturalidade: Ferraz de Vasconcelos, SP, data-nascimento: 09/04/1985,
residente e domiciliado em Penha de Franga, Sdo Paulo, SP, filho de José Soares dos
Santos e de Alderiza de Souza dos Santos. A pretendente: ALINE RENATA LOPES
DA SILVA, profissdo: professora, estado civil: divorciada, naturalidade: Sao Paulo, SP,
data-nascimento: 28/03/1985, residente e domiciliada em Penha de Franga, Sao Paulo,
SP, filha de Davi Pereira da Silva e de Leonice Lopes da Silva.

O pretendente: ROBERTO BETINI MARTINS, profissdo: comerciante, estado civil:
divorciado, naturalidade: Sao Paulo, SP, data-nascimento: 17/06/1972, residente e
domiciliado em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filho de Vasco Martins Neto e de Maria
Inelde Betini Martins. A pretendente: AUDENAIR RODRIGUES SANTOS, profissdo:
comerciante, estado civil: solteira, naturalidade: Lagoa da Canoa, AL, data-nascimento:
06/12/1972, residente e domiciliada em Penha de Franga, Sao Paulo, SP, filha de Valdemir
Balbino dos Santos e de Maria de Lourdes Rodrigues Santos.

Se alguém souber de algum impedimento, oponha-se na forma da lei. Lavro o presente,
para ser afixado no Oficial de Registro Civil e publicado na imprensa local
Jornal Empresas & Negocios

Este documento foi assinado digitalmente por Jornal Empresas E Negocios Ltda.
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