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Geracao Z fortalece consumo
de agua mineral

Varejo aponta diminuicdo do alcool e foco no bem-estar

busca por habi-

tos mais saudaveis

vem transforman-
do o comportamento de
consumo dos brasileiros,
especialmente entre a Ge-
racdo Z (nascidos a partir
de 1995). Mais atenta ao
bem-estar, a qualidade de
vida e a composicdo dos
produtos que consome,
essa turma tem reduzido
o consumo de bebidas
acucaradas e alcodlicas,
ao mesmo tempo em que
amplia a preferéncia por
opcdesmais naturais, como
a agua mineral.

E ovarejo percebeu essa
mudanca de comporta-
mento. Levantamento da
Scanntech mostra que, en-
tre 2022 e 2025,a4guafoia
categoria que mais cresceu
em volume de vendas nos
supermercados, com alta
de 59,6% . Nomesmo perio-
do, categorias como suco
pronto (-11%) e cerveja
(-6,8%) registraram queda
nas vendas, reforcando
umamudancanas escolhas
dos brasileiros em direcéo
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a opc¢Oes mais alinhadas a
saude e ao bem-estar.

A mudanca de habitos é
ainda mais evidente entre
a Geracdo Z. Segundo a
pesquisa EY Consumer
Beverage Survey, realizada
com 1.001 consumidores
brasileiros, os jovens apre-
sentam menor frequéncia
de consumo de bebidas al-
collicas do que as geracoes
anteriores e atribuem maior
importancia a saude e ao
bem-estar na escolha das
bebidas que consomem. O
resultado reforca a tendén-
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Voltado tanto para profissionais
que atuam no mercado corporativo
quanto paraempreendedoras, o en-
contro presencial € pago e reunira
cerca de 90 participantes, em uma
programacao sobre posicionamento
profissional, prospeccao ativa de
clientes, construcao de marcas com
propo6sito, cultura organizacional,

nelson tucci@netjen.com.br PAUTA

cia de um consumo mais
consciente e alinhado a um
estilo de vida saudavel.

Paraa Associacao Brasileira
da Industria de Aguas Mine-
rais Naturais (ABINAM), o
avanco dadguamineral natu-
ralreflete umatransformacao
estrutural no mercado de
bebidas, liderada principal-
mente pelos consumidores
maisjovens. “AGeracdoZesta
redefinindo a forma como o
mercado enxerga o consumo
de bebidas. Observamos um
publico que valoriza escolhas
mais equilibradas, naturais e

marketing, gestao financeira e net-
working estratégico. “O Acelere Sua
Carreiranasceu para ajudar mulhe-
res a entenderem que uma carreira
de sucessonao acontece por acaso.
Queremos que as participantes
saiam da imersdo com ferramen-
tas aplicaveis, mais clareza sobre
seus objetivos e, principalmente,
confianca para tomar decisdes que
acelerem sua trajetoria”,
Thais Roque. [

alinhadas ao bem-estar. Nes-
se contexto, a 4gua mineral
natural deixa de ser apenas
uma op¢do paramatar asede
e passa a ocupar um papel
central em um estilo de vida
mais saudavel, substituindo,
em muitos momentos de
consumo, bebidasacucaradas
ealcodlicas.”, afirmaaprofes-
sora Petra Sanchez Sanchez,
doutora em Satide Publica
pela USP e presidente do Co-
mité Cientifico da ABINAM.

Segundo a entidade, a
mudan¢a acompanha uma
tendéncia global de consu-
midores mais informados,
que analisam nio apenas
sabor e preco, mas também
origem, qualidade e be-
neficios dos produtos que
levam para casa. A ABINAM
destaca que essa trans-
formacao representa uma
oportunidade para ampliar
0 acesso ainformacao sobre
aimportancia da hidratacio
adequada e reforcar o papel
da agua mineral natural
como um alimento essencial
para a salide e o bem-estar
da populacéo.

afirma ,
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Cidades mais resilientes: como
a construcao civil responde

as mudancas climaticas com
tecnologia e materiais

as ultimas décadas,
os eventos climaticos
extremos deixaram

de ser excecdo para se tornar
parte da realidade urbana.
Chuvas intensas, enchentes
repentinas, ondas de calor e
variacoes bruscas de tempera-
tura ja fazem parte do calen-
dario de praticamente todas
asgrandes cidadesbrasileiras.
Diante desse cenario, a cons-
trucéo civil ocupa um papel
central na resposta a esses
desafios, seja na forma como
projetanovas edificagoes, seja
na maneira como reabilita
estruturas existentes.

Dessa forma, a resiliéncia
urbana, conceito que ganhou
forca nas ultimas décadas,
parte do principio de que
cidades precisam ser capazes
de absorver, se adaptar e se
recuperar de perturbacoes
climaticas sem perder sua
funcionalidade. Na pratica,
isso significa repensar desde
o0 planejamento urbano até
os materiais utilizados nas
construgoes.

Um dos campos mais rele-
vantes nessa transformacao
é a impermeabilizacio. Es-
truturas expostas a umidade
excessiva, seja pela infiltra-
cao de dguadachuvaoupelo
contato com o solo, sdo mais
vulnerdveis a deterioracao
acelerada, ao surgimento
de patologias e, em casos
extremos, ao comprometi-
mento estrutural. Portanto,
os sistemas de impermeabi-
lizacdo de alta performance
passaram a ser componentes
essenciais do planejamento
de edificacdoes mais duraveis
e seguras.

Da mesma forma, solugoes
de drenagem urbana tém
ganhado protagonismo. Pisos
permeaveis, jardins de chuva,
telhados verdes e sistemas de
captacdo e reuso de aguas
pluviais sdo exemplos de tec-
nologias que ajudam areduzir
oimpacto das chuvasintensas
sobre a infraestrutura das
cidades, diminuindo alaga-
mentos e aliviando a pressao
sobre os sistemas de esgoto.

Selmo Soares (*)

No campo dos materiais, a
inovacdo também avanca. O
desenvolvimento de concre-
tosmaisresistentesavariacao
de temperatura, revestimen-
tos com maior capacidade de
protecdo contra a umidade
e solucdes que combinam
desempenho estrutural com
eficiéncia energéticarefletem
uma industria que precisa en-
tregar mais do que estética ou
custo competitivo. Segundo
o Painel Intergovernamental
sobre Mudancas Climaticas, as
cidades concentram mais de
70% das emissdes globais de
gases de efeito estufa, o que
reforcaaurgénciade torna-las
mais eficientes e adaptadas.

Outro ponto fundamental a
ser destacado é que a tecno-
logia digital também tem con-
tribuido para esse processo.
Ferramentas de modelagem
climatica, simulacdo de de-
sempenho de edificacdes e
monitoramento emtemporeal
permitem que engenheiros e
arquitetos tomem decisdes
mais precisas desde a fase
de projeto, reduzindo riscos
e aumentando a vida util das
construcgoes.

E importante reconhecer
que a transicdo para uma
construcaomaisresiliente ndo
acontece de forma isolada.
Ela depende da integracao
entre fabricantes de materiais,
projetistas, construtores e
poder publico, além de uma
regulacio que incentive boas
praticas e estabeleca padroes
minimos de desempenho
ambiental.

Portanto, vale concluir que
o momento pede que a cons-
trucdo civil deixe de reagir
aos efeitos das mudancas
climaticas para assumir um
papel ativo na mitigacao dos
seus impactos. Edificacoes
mais resilientes nao prote-
gem apenas quem as habita,
mas contribuem para cidades
mais seguras, funcionais e
preparadas para os desafios
que estao por vir.

(*) Selmo Soares é Gerente
Executivo de Inovagéao e
Desenvolvimento da Viapol

nelson.tucci@netjen.com.br

Dia dos Pais

O Prataviera Shopping, de Caxias do Sul (RS), projeta
um crescimento de 10% nas vendas para o Dia dos
Pais deste ano, em comparacio com o mesmo periodo
do ano passado. Para estimular a movimentacao no
centro comercial, serd realizada, entre os dias 3 e 8 de
agosto, uma campanha envolvendo todas as lojas. “A
expectativa € alcangarmos um crescimento de apro-
ximadamente 10% nas vendas em relacdo ao Dia dos
Paisdo anopassado. Além davariedade de produtos e
servicos, teremos uma campanha promocional e a¢oes
do Clube de Vantagens, que devem contribuir para
aumentar a circulacdo de consumidores e o movimento
das lojas”, afirma o gerente Jodo Prataviera Neto.

Dados/IA

A Simbiox—consultoriade TI, especializadano desen-
volvimento de solucoes digitais, Inteligéncia Artificial,
Dados, Cloud, Business Intelligence e automacao de
processos, anuncia seu posicionamento estratégico
como consultoria global de tecnologia e processos,
reforcando o modelo orientado ao negécio do cliente,
com eficiéncia para conectar estratégia, tecnologia
e resultados. As empresas passaram a perceber que
investir em tecnologiajanio é suficiente para garantir
produtividade, competitividade e crescimento. “Ape-
sar da aceleracdo dos investimentos em Inteligéncia
Artificial, Dados e Cloud, muitas organizac¢des ainda
tém dificuldades para transformar essas iniciativas
em resultados concretos”, afirma Nilson Busto, CIO e
Head de Solu¢des da Simbiox. A empresa consolidou
nos Ultimos anos uma atuagdo baseada na proximi-
dade com o cliente, na compreensao dos desafios de
cada operacdo e na definicdo das tecnologias mais
adequadas para cada realidade.

Dinamize + Atendo

Referéncia no pais em automacdo de marketing e
CRM, a Dinamize anuncia a aquisi¢cdo da Atendo,
plataforma de suporte de atendimento que amplia a
integracdo entre marketing, vendas e relacionamento
com 0s clientes. Com a incorporacao da ferramenta,
a empresa projeta um crescimento de 30% no fatura-
mento, com um incremento de cerca de R$ 8 milhdes
em receita em dois anos. Em 2025, o faturamento
da Dinamize bateu na casa dos R$ 24 milhdes. O
movimento estratégico reforca a expansao nacional
da empresa e atende uma demanda do mercado que
busca melhorar os processos de aquisi¢io, conver-
sd0, vendas e pés-venda. A Atendo serd incorporada
ao ecossistema da Dinamize para complementar o
CRM, o médulo de WhatsApp e as ferramentas de
automacao de marketing.

Networking Internacional

A NewCo — boutique internacional de networking e
uma autoridade em estratégias de relacionamento —
acaba de anunciar sua chegada em Lisboa, capital de
Portugal. O novo escritério passa a funcionar como o
hub europeu da empresa, e reforca sua capacidade
para assessorar clientes em transacoes cross-border
e em oportunidades estratégicas de crescimento na
Europa, no Golfo (GCC), na Asia e nas Américas.
Mais dois escritérios estdo nos planos para os pro-
ximos meses: um no Chile e outro no Oriente Médio
(em pais a ser definido). “Essa expansao para outros
paises responde a crescente procura de empresas,
empreendedores e investidores, por assessoriade alto
nivel e com profundo conhecimento e experiéncia em
expansdo internacional, fusdes e aquisi¢oes (M&A),
captacido e parcerias estratégicas”, afirma Martha
Leonardis, CEO e fundadora da NewCo, empresa de
capital nacional.

Climate Week

Naproéximasegunda, 03, comecaa Climate Week Sdo
Paulo 2026. Abertura acontecerd na B3 (Bolsa de
Valores do Brasil), centro de Sdo Paulo, com debate
sobre como destravar investimentos para a transi-
¢do climatica. O painel “Capital Catalisador: como
parcerias publico-privadas destravam investimentos
paraatransic¢io climatica” ird reunir representantes
da B3, CEBDS e World Climate Foundation para dis-
cutir o papel do mercado de capitais, das parcerias
publico-privadas e dos instrumentos financeiros na
mobilizacido de recursos para solucdes climdticas.
Ao final, também acontece o “Toque de Campainha
pelo Clima”, marcando oficialmente a abertura da
Climate Week.

Inclusao produtiva

Para marcar seus 25 anos de atuacdo, a United
Way Brasil realizara no préximo dia 3 de agos-
to encontro em Sao Paulo (SP) sobre Inclusio
Produtiva de Jovens, Filantropia Estratégica
e Voluntariado Corporativo. O evento reunira
especialistas, liderancas do setor privado, orga-
nizacdes da sociedade civil e jovens para debater
mudancas sistémicas e o futuro do investimento
social no Brasil. Sediado na AMCHAM (Rua da
Paz, 1431, Chacara Santo Antonio), o evento esta
dividido em dois momentos estratégicos, manha e
tarde, abordando a inclusdo produtiva das novas
geracoes, a filantropia transformadora e o lanca-
mento de pesquisa inédita sobre o panorama do
voluntariado corporativo no Brasil (https:/www.
linkedin.com/company/unitedwaybrasil/)

Minha Casa

Em ano eleitoral, o programa “Minha Casa, Minha
Vida” voltou ao centro do mercado imobilidrio com
uma proposta que pode ampliar o alcance do programa
para familias com renda de até R$ 21 mil. A medida
ainda depende de anélise e aprovacdo, mas ja chama
atencao por mexer em um ponto sensivel da politica
habitacional: até onde um programa criado parafacilitar
0 acesso a moradia deve avancar sobre a classe média
e quais fontes de recursos sustentariam essa expan-
sao? Murilo Arjona, especialista em financiamento
imobiliario, avalia que a proposta precisa ser dividida
em duas discussdes. A primeira envolve a cria¢do de
novas subfaixas dentro da Faixa 3, com juros menores
parafamilias comrendaintermediaria; a segunda, mais
ampla e controversa, trata da possivel ampliagdo da
Faixa 4 para rendas mais altas, podendo chegar ao
limite de R$ 21 mil mensais. Assunto deve render.

Violéncia Infantil

Em 27 de julho comemorou-se o Dia do Pediatra. E
nadamais sustentavel que cuidar da primeira e segunda
infancias. Aproveitando a exposicdo, a Sociedade Cea-
rense de Pediatria (Socep) langou uma campanha de
combate aviolénciainfantil, intitulada “Grito de Alerta:
atencéo e protecdo de criancas e adolescentes”. Esta
acdo visaa ampliacdo do debate, conscientizando toda
a sociedade em um momento no qual todos devem se
debrugar. Somente no Ceara foram registradas 2.619
dentncias de violéncia fisica contra criancas de até
11 anos por meio do Disque 100, conforme dados di-
vulgados em junho ultimo pelo Ministério dos Direitos
Humanos e da Cidadania (MDHC). No pais sdo mais
de 685.000 notificacdes de violéncia contra criangas e
adolescentes registradas entre 2020 e 2025.
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