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Excesso de conteudo e desinformacao reforcam valor da credibilidade para empresas; Press UP completa
sete anos como referéncia em assessoria de imprensa para startups e PMEs

os ultimos sete anos a comunicag¢ao cor-

porativa mudou mais do que nas décadas

anteriores. Pandemia, aceleracao da trans-
formacao digital, popularizacdo da inteligéncia
artificial generativa e escalada da desinformacéao
foram acompanhadas de perto pela Press UP As-
sessoria de Imprensa, que observa um movimento
que coloca a reputacao no centro das estratégias
empresariais.

Na economia da atenc¢ao, a credibilidade tornou-
-se 0 recurso mais valioso. Em meio ao excesso
de informacdo — e de desinforma¢ao —, marcas
que conquistam a confianca do publico tendem a
fortalecer relacionamentos e ampliar seu poten-
cial de crescimento. Nesse processo, a reputacao
consolida-se como um dos principais diferenciais
competitivos das empresas.

Até as ferramentas generativas utilizam informa-
¢Oes publicas para elaborar respostas, identificar
especialistas e contextualizar empresas. Matérias
jornalisticas, entrevistas e publicacdes naimprensa
ajudam a formar esse repertorio e construir pre-
senca institucional diante dos algoritmos. Assim,
conquistar espaco em veiculos jornalisticos repre-
senta muito mais do que visibilidade, mas também
o fortalecimento da confianca e a geracdo de valor
paraosnegocios. E, ao aproximar empresas e jorna-
listas, a assessoria de imprensa ajuda a transformar
historias relevantes em pautas de interesse publico,
ampliando as oportunidades de conquista de midia
espontanea.
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A inteligéncia artificial
democratizou a producao

de conteudo, mas ndo a
credibilidade. A comunicacao
nao cria reputacao sozinha,

mas tem papel decisivo para
construir autoridade, fortalecer a
confianca e consolidar a imagem
de uma marca
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Democratizacao da imprensa e
reconhecimento do Google

Foijustamente para democratizar esse acesso que
nasceu a Press UP Assessoria de Imprensa, que se
consolidou como referéncia do setor e é reconhe-
cida pelo Google no topo das buscas organicas por
assessoria de imprensa para startups e para PMEs
(pequenas e médias empresas). Fundada em 2019,
a agéncia oferece um modelo flexivel, com pacotes
recorrentes e sob demanda, ampliando o acesso a
visibilidade qualificada.

O trabalho ganha relevancia em um pais onde
quatro empresas fecham por minuto, segundo o
Mapa de Empresas do governo federal de 2023.
Tornar-se conhecido, confidavel e lembrado é um
diferencial importante para conquistar clientes,
atrair investidores e ampliar oportunidades de
crescimento. "A inteligéncia artificial democratizou
a producdo de contetiido, mas ndo a credibilidade. A
comunica¢ado nao cria reputacado sozinha, mas tem
papel decisivo para construir autoridade, fortalecer
a confianca e consolidar a imagem de uma marca",
afirma Lais Oliveira, jornalista e fundadora da Press
UP Assessoria de Imprensa.

Consumidores que confiam em uma marca tém
maior probabilidade de compra-la, permanecerem
fiéis e recomenda-la a outras pessoas. De acordo
com o Edelman Trust Barometer — Special Report
Brands 2025, a confianca tornou-se "a moeda do
poder do consumidor". O estudo aponta que 88% dos
entrevistados consideram esse fator tdo importante
quanto preco e qualidade na decisdo de compra.

Ao mesmo tempo, cresce a preocupacao com a
qualidade das informacoes. O Reuters Digital News
Report 2025 revela que 58% das pessoas estao
preocupadas em distinguir o que é verdadeiro do
que € falso nas noticias online e que 38% recorrem
primeiro a veiculos jornalisticos para verificar os
fatos. A presenca na imprensa ganha ainda mais
relevancia por representar uma validacao indepen-
dente e contribuir para a construcao de credibilidade
e de autoridade.

Ao completar sete anos, a Press UP acompanha
a transformacado da comunicacdo corporativa, com
estratégias de comunicacado atualizadas. “Mais do
que disputar espaco na memoria do consumidor,
as empresas competem pela confianca", observa
Lais, que alia sua expertise em PR a bagagem jor-
nalistica construida em redacdes como Folha de
S.Paulo, revista Caras e Globo.com. E esse vinculo,
construido ao longo do tempo, que se consolida em
reputacao, um ativo intangivel capaz de fortalecer
marcas, conquistar clientes, abrir portas paranovos
negocios e gerar valor econémico.



