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Campeao Climatico da COP31
desafia o desperdicio de alimentos

Iniciativa visa transformar o descarte de um bilhdo de refeicdes/dia

om cerca de um bilhédo de refei-

¢Oes desperdicadas por familias

todos os dias, 0 Campedo de Alto
Nivel para o Clima da COP31, Samed
Agirbas, lancou na abertura da con-
feréncia o Desafio #OneBillion, uma
iniciativa global para chamar atencio
e reduzir o desperdicio de alimentos
por meio de um chamado coletivo por
acoes praticas. O desafio visa mobili-
zar pessoas e organizagoes ao redor
do mundo para prevenir e reduzir o
desperdicio de alimentos, compartilhar
solucdes e acelerar o progresso rumo
a meta de reduzir o desperdicio de
alimentos pela metade até 2030.

“Um bilhdo de refeicbes sdo des-
perdicadas todos os dias. Que esse
numero inspire um bilhdo de pessoas
e organizacdes a agir”, afirmou Samed
Agirbas, Lider de Alto Nivel parao Clima
da COP31 e presidente da Fundacio
Desperdicio Zero (Zero Waste Founda-
tion). “Ja possuimos o conhecimento e
muitas das solucdes. O que precisamos
agora € reunir tudo isso e agir em uma
escala muito maior”, aduziu.

Com o apoio da Zero Waste Foun-
dation, o desafio #OneBillion oferece
uma plataforma compartilhada para
que familias, empresas, servicos de
alimentacdo, cidades, organizacdes
e comunidades se comprometam a
reduzir o desperdicio de alimentos,
adotem medidas praticas, mensurem
seuprogresso e compartilhem solucoes
que possam serreplicadas e ampliadas.

A urgéncia € evidente: o Relatorio
do Indice de Desperdicio de Alimentos
de 2024, do Programa das Na¢des Uni-
das para o Meio Ambiente (PNUMA),
estima que 1,05 bilhdo de toneladas
de alimentos foram desperdicadas
globalmente em 2022 — o equiva-
lente a cerca de 19% dos alimentos
disponiveis para os consumidores.
Somente as residéncias desperdicam,
todos os dias, pelo menos um bilhao
de refeicOes compostas por alimentos
proéprios para o consumo; ao mesmo
tempo, a perda e o desperdicio de
alimentos sdo responsaveispor cerca
de 8% a 10% das emissdes globais de
gases de efeito estufa.

“Issoimplica, também, o desperdicio
de uma série de recursos, como agua e
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energia, que sdo utilizados na producao
dosalimentos descartados, contribuin-
do para o esgotamento de recursos
naturais e aumento das emissoes de
gases de efeito estufa, principalmente
o metano, um poluente climatico de
vida curta muito mais potente do que
o0 CO,. Portanto, reduzir o desperdicio
de alimentos representa uma oportu-
nidade pratica e com efeitos imediatos
para fortalecer a seguranca alimentar,
conservar recursos € promover a acio
climatica”, avalia Carlos Silva Filho,
unico brasileiro nomeado assessor
especial do Campedo de Alto Nivel para
o Climada COP31 (Climate High-Level
Champion), atuando especificamente
nas areas de desperdicio Zero, eco-
nomia circular e desenvolvimento
sustentavel.

O desafio #OneBillion convida gover-
nos, empresas, agricultores, servicos
de alimentacdo, cidades, sociedade
civil, jovens e familias de toda parte
a participar. Os participantes sido in-
centivados a identificar onde ocorre
o desperdicio de alimentos, assumir
um compromisso claro, adotar medi-
das praticas, mensurar o progresso, e
compartilhar seus resultados e expe-
riéncias.

Brasil recupera 1% dos residuos
organicos

Cerca de 45% dos residuos soéli-
dos urbanos coletados nas cidades
brasileiras correspondem a matéria
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organica, o equivalente a pouco
mais de 35 milhdes de toneladas por
ano, segundo levantamento da S2F
Partners, consultoria internacional
especializada em gestiao de residuos
e economia circular. Apesar derepre-
sentar mais da metade do lixo gerado
nas residéncias brasileiras, cerca de
1% desse material é efetivamente
recuperado, revelando um enorme
potencial ambiental, econdémico,
social e climéatico ainda inexplorado
no pais.

“Osresiduos organicosrepresentam
cerca da metade de tudo o que é des-
cartado em nossas casas. Ao trazer
foco para o tema, é possivel atuar
em todos os niveis, comecando por
incentivar a reducido do desperdicio
de alimentos, promover a separacio e
viabilizar a reciclagem de um volume
relevante dos materiais descartados.
Além do que contribuem para dimi-
nuir as emissoes de gases de efeito
estufa, especialmente o metano, na
decomposicdo”, acrescenta Silva Fi-
lho, também s6cio da S2F Partners e
membro do Conselho Consultivo do
Secretario-Geral das Nacdes Unidas
para temas de residuos.

Segundo estimativas da S2F Partners,
arecuperacdo damatéria organica po-
deria reduzir emissoes equivalentes a
retirada de 7 milhdes de automéveis
das ruas, trazendo beneficios diretos
paraasanude de 76 milhdes de pessoas.
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uemescolhe se casarna

Ilha do Mel transforma

a celebracdo em uma
experiéncia singular, em um
cenario paradisiaco e envolto
nanatureza. A paisagem natu-
ral, o som do mar e a atmos-
fera de tranquilidade criam o
ambiente ideal para celebrar
uma histéria de amor. Mas, por
tras da beleza desse destino,
existe um desafio que nem
sempre aparece nos registros
de foto e video: fazer com que
cada detalhe funcione com
precisdo. Em um Destination
Wedding, especialmente em
uma ilha, a exceléncia nio
depende apenas do cendrio,
mas da qualidade do plane-
jamento e da experiéncia dos
profissionais envolvidos.

Como celebrante de casa-
mentos especialista em Des-
tination Wedding — ja celebrei
emlugares como Buizios, Bento
Gongalves, Gramado e em
diversos pontos da Italia —, sei
que um dos principais erros de
quem organiza um casamento
fora de sua cidade ¢ acreditar
que basta contratar bons
fornecedores para garantir o
sucessodo evento. A qualidade
individual é indispensavel, mas
precisa estar acompanhada
de integracdo, comunicagdo
e conhecimento das particu-
laridades do destino.

Na Ilha do Mel, a logistica
exige atencdo especial. O
deslocamento de convidados
e fornecedores, a organizagao
dos horarios, o transporte
de materiais, as condicoes
climaticas e os imprevistos
precisam ser considerados
desde o inicio. Ndo ha espaco
paraimprovisos que poderiam
ter sido evitadas com planeja-
mento. Quando vou celebrar
em destinos com esse tipo de
particularidade, programo a
chegada com antecedéncia,
pelo menos no dia anterior,
além de conferir horarios de
travessia, condi¢des de tran-
sito e outras especificidades.

E nesse contexto que a
escolha do celebrante ganha
uma dimensio ainda mais
importante. Porque meu papel
vai muito além de conduzir a
cerimdnia e contar a histéria
do casal. Um profissional

especializado em Destination
Wedding compreende que a
celebragao faz parte de uma
experiéncia maior e precisa
estaralinhada ao planejamento
de todo o evento.

A experiénciatambém sere-
velana capacidade de transfor-
mar imprevistos em solucoes.
Issosignificando comprometer
a esséncia da celebracdo se o
tempo mudar e a chuva obrigar
acionar o plano B. E manter a
fluidez da cerimonia, contanto
a histéria do casal com leveza.

Aorganizacao é fundamental
nesse aspecto: quantomais efi-
ciente for o planejamento, mais
liberdade o casal tera paraviver
a experiéncia. Os noivos nao
devem estar preocupados com
atrasos, falhas de comunicacao
ou dificuldades operacionais.
Precisam estar presentes,
emocionados e conectados a
propria histéria. O trabalho
de exceléncia é justamente
aquele que permite que tudo
parecanatural, mesmo quando
existe umaestruturacuidadosa
sustentando cada etapa.

Ha, ainda, uma responsabili-
dade que nao pode ser ignora-
da: a sustentabilidade. Por ser
um ambiente insular de grande
valor ambiental, a [lha do Mel
exige respeito as suas carac-
teristicas naturais e atencao
aos impactos provocados pela
realizacdo de eventos. Escolher
fornecedores conscientes,
reduzir residuos, evitar desper-
dicios erespeitaras orientagoes
locais sdo atitudes que ajudam
apreservar o cenario que torna
esse destino tao especial. Cele-
brar o amor também significa
cuidar do lugar escolhido para
essa celebracdo.

Na Ilha do Mel, onde a na-
turezaimpoe particularidades
que precisam ser respeitadas,
um casamento de exceléncia é
quando experiéncia e planeja-
mento deixam de ser diferen-
ciais e se tornam requisitos
fundamentais. Afinal, o casal
escolhe o destino para viver
uma histéria inesquecivel e
merece encontrar profissio-
nais preparados.

(*) Fabio Luporini é celebrante de
casamentos.

Canetas/Disseminacao

A proporcdo de lares brasileiros com pelo menos uma
pessoausandomedicamentos GLP-1 (popularmente,
as canetas emagrecedoras) passoude 2,4% emmarco
para 7,5% em setembro e outubro ultimos, segundo
a Worldpanel by Numerator. O resultado é mais que
o triplo da participa¢do de margo e equivale a mais
de 4,5 milhoes de domicilios. O tema chega ao Brasil
comumnivel de conhecimento sem paralelonaregiao:
76% doslares e compradores brasileiros conhecem os
medicamentos GLP-1, ante 70% em 2025, e o indice
chega a 95% na classe A/B. Na América Latina, o
conhecimento é de 33%, sendo 7 pontos percentuais
acima do ano anterior. O movimento ocorre em um
contexto de busca por saudabilidade: mais de 70
milhodes de domicilios latino-americanos procuram
uma vida mais saudével, e o peso é uma das principais
preocupacdes dos usudrios de GLP-1 (69%, ante 42%
no total da populacdo).

Protagonismo Negro

Mostra “Raizes, Talentos e o Protagonismo Negro” abre
no sabado, dia 14, no Mercadao de Coqueiros - Floria-
noépolis. Em novembro, més da Consciéncia Negra, a
artista Daisy Américo apresenta uma exposicao que
colocaem evidénciaa contribuicdo dapopulacionegra
paraahistéria, aculturaeaproducio de conhecimento
no Brasil. A mostra tera oito obras em tela e a exposi-
¢do tem como proposta valorizar a cultura negra e as
herancasafricanas, destacando personalidades negras
de diferentes areas, especialmente da literatura e da
ciéncia. Até o dia 5 de dezembro estara aberta a visi-
tagdo, em Coqueiros, na Avenida Engenheiro Max de
Souza, 843, ao lado do Parque de Coqueiros.

Mulheres/Violéncia

O Brasil registrou, em 2025, 1.571 feminicidios, o
maior nimero desde o inicio da série histérica. O
dado, divulgado na 20 edicdo do Anudrio Brasileiro

de Seguranca Publica, reforca a urgéncia de acoes
permanentes para prevenir e combater a violéncia
contra mulheres e meninas. Diante desse cendrio,
0o Grupo Mulheres do Brasil realizard, no dia 29 de
novembro, a 9* Caminhada pelo Fim da Violéncia
contraMulheres e Meninas, mobiliza¢do que acontece
simultaneamente em diversas cidades brasileiras,
entre elas Brasilia, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo
Horizonte, Niteréi, Macapa, Belém, Curitiba e Floria-
noépolis, além de cidades no exterior, como Nova York,
Diisseldorf, Londres, Mildo e Lisboa. Em Sao Paulo,
a concentracdo serd na Avenida Paulista, 2.424, a
partir das 9h, reunindo mulheres, homens, familias,
organizagoes dasociedade civil, empresas, instituicoes
erepresentantes do poder puiblico em defesa de uma
sociedade livre da violéncia de género.

Mulheres - Il

Os numeros que justificam a mobilizagdo: 1.571
mulheres foram vitimas de feminicidio no Brasil em
2025; 62,56% dos feminicidios ocorreram dentro da
residéncia davitima, 65,1% das vitimas de feminicidio
eram mulheres negras, 84.388 casos de estupro e
estupro de vulneravel foram registrados em 2025 e
77% das vitimas de estupro e estupro de vulneravel
tinham menos de 14 anos. Os dados mostram que a
violénciaacontece, muitas vezes, dentro de relagoes de
proximidade e confianca. Em 2025, 60,9% dosautores
de feminicidio eram parceiros intimos das vitimas e
18,9% eram ex-parceiros. No caso da violéncia sexual
contra meninas de até 13 anos, 59,2% dos autores
eram familiares e 36,9% eram pessoas conhecidas.
“A violéncia ndo comecga com o grito. Comeca com
controle disfarcado de cuidado. Com a diminui¢do
constante. Com a manipulacdo emocional que corréi
aidentidade antes de qualquer marca visivel”, alerta
Luiza Helena Trajano, presidente do Grupo Mulhe-
res do Brasil. https:/grupomulheresdobrasil.org.br/
combate-a-violencia/conscientizacao-e-prevencao/
caminhada/

OpenFX Ventures

Os founders brasileiros e latino-americanos que
estdo construindo a nova geracado da infraestrutura
de pagamentos transfronteiricos passam a contar
com uma nova fonte de capital global. A OpenFX,
empresade infraestrutura de pagamentos internacio-
nais que processa mais de US$ 45 bilhoes em volume
anualizado de transa¢des, anunciou o langcamento da
OpenFX Ventures. O novo brago de investimentos vai
se associar a startups em estagio inicial (early-stage)
na América Latina, Estados Unidos, Europa e Asia-Pa-
cifico. O lancamento ocorre em um momento em que
a captacdo de recursos se tornou mais desafiadora.
“A maior parte do dinheiro do mundo ainda circula
em sistemas criados antes da internet, e as empresas
que vao moderniza-los estdo enfrentando mais difi-
culdades para levantar recursos”, afirma Prabhakar
Reddy, fundador e CEO da OpenFX.

Positivo 20 Anos

Noultimo dia9 a Positivo Tecnologia alcangouo marco
de 20 anos de listagem na B3. Desde o ingresso na
Bolsa de Valores, a empresa brasileira passou por
profunda transformacao estratégica. A abertura de
capital ocorreu no quarto trimestre de 2006 com as
acoes sob o cédigo POSI3. Na ocasido, a operacdo
movimentou R$ 604,1 milhoes, considerando ofertas
primdria e secunddria. Foi o marco de entrada da
companhia no Novo Mercado. O que surgiu a partir
de umaideia em sala de aula como fabricante de com-
putadores tornou-se uma desenvolvedora completa
de solucdes de infraestrutura e servicos de TI1. Hoje,
20 anos depois do IPO e com 37 anos de mercado, a
companhia atua em diferentes segmentos e atende
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a empresas, instituicoes publicas e consumidores no
Brasil e outros paises da América Latina.

Industria +0,8%

O faturamento da industria de transformacio au-
mentou 0,8% em setembro. E o que apontam os
Indicadores Industriais, divulgados pela Confede-
racdo Nacional da Industria (CNI) na quarta-feira,
11. O resultado reverte apenas parte das duas que-
das expressivas do faturamento do setor: em julho,
de 2,1%; e em agosto, de 3,8%. Nos nove primeiros
meses de 2026, o indicador ficou estével em relacio
ao mesmo periodo do ano passado. A Utilizacdo da
Capacidade Instalada (UCI) registrou alta de 0,2
ponto percentual, passando de 77,1% para 77,3%,
variacdo que a pesquisa interpreta como um sinal de
relativa estabilidade. Entre janeiro e setembro, o uso
do parque industrial caiu 1,1 ponto frente o mesmo
periodo do ano passado.

Gol/Los Hermanos

A Gol Linhas Aéreas prepara um reforgo estratégico
para suas rotas internacionais durante a alta
temporada de verdo 2026/2027. No consolidado da
malha internacional, a Gol cresce 16% em oferta de
assentos frente a baixa temporada. Somente no mer-
cado argentino, a companhia prevé uma expansio de
30% na oferta de assentos durante o més de janeiro
de 2027, atendendo ao fluxo concentrado de turistas
entre os dois paises. Os destaques no fluxo com a
Argentina incluem o avancgo de 14% nas frequéncias
para Buenos Aires (Aeroparque — AEP e Ezeiza —
EZE), 160% para Rosario (ROS), 130% para Cordoba
(COR) e 70% para Mendoza (MDZ).
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